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La Educacién Media Superior promueve el desarrollo integral de los estudiantes, sus conocimientos, habilidades, aptitudes, actitudes,
valores y competencias laborales, a través de aprendizajes significativos y de trayectoria. Respecto a la formacién laboral que se
imparte en las Instituciones de Educacion Media Superior (IEMS), tiene como objetivo desarrollar competencias laborales bésicas y
extendidas, para el desemperio en el sector social y productivo. Por ello, la formacién laboral debe responder a las necesidades de
los diversos sectores, a las nuevas formas de trabajo y a las realidades del pais, lo cual conlleva a la reinvencion de la oferta formativa,
innovacion en las prdacticas de ensefianza y de aprendizaje, asi como en la innovacion de los disefios curriculares. Para ello, se requiere
considerar los factores de cambio que potenciardn las ventajas competitivas de los estudiantes y egresados, asi también, fortalecer
las oportunidades de empleabilidad.

Las IEMS ofrecen planes y programas de estudio de formaciones bdsicas afines con las necesidades regionales, del sector productivo,
con laidentidad y misidn de su subsistema educativo. En este sentido, el componente de formacién laboral se cursa a partir del tercer
semestre del bachillerato general estatal, bachillerato de educaciéon media superior a distancia y bachillerato digital, apegdndose a
lo establecido en el acuerdo nimero 09/08/23 que establece, regula y modifica el Marco Curricular Comuan de la Educacién Media
Superior.

Conforme a lo anterior, el perfil del estudiante se construye a partir de las competencias laborales bdsicas, Habilidades para la Vida
y el Trabajo (HVyT) y los Conceptos Centrales de la Educaciéon para el Desarrollo Sostenible (CoCEDS), que se articulan con los
aprendizajes de trayectoria del Curriculum Fundamental y Curriculum Ampliado, las cuales favorecen a la formacién integral del
estudiante para su mejor desarrollo social, laboral y personal, desde la posicion de la sostenibilidad y el humanismo.

En esta versidn de programa de estudios de formacién laboral, tienen como eje principal de formacién las estrategias centradas en
el aprendizaje, el enfoque en competencias y enfoque humanista, con el fin de que se tengan los recursos metodolégicos necesarios
para desarrollar las competencias laborales Nivel 2 que se especifican en las Unidades de Aprendizaje Curricular y las Actividades
Clave.



Descripcion general de
la formacion laboral
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El Componente de Formacion Laboral Basico del Bachillerato Estatal denominado Comunicacion Grafica, antes Disefio Grdafico, tiene
como objetivo desarrollar en las y los estudiantes conocimientos, destrezas, habilidades, actitudes y valores necesarios para la
continuaciéon de estudios a nivel profesional en dreas del conocimiento relacionadas al disefio y artes graficas o incorporarse al
campo laboral local, regional y nacional; gracias a la terminologia y conocimientos bdsicos de software logrard, con supervision
especializada, realizar propuestas de comunicacion grafica artesanal, artistica y publicitaria considerando las raices de identidad
cultural, los avances tecnoldgicos y la sustentabilidad ecolégica, permitiendo un desarrollo personal laboral a lo largo de la vida en
el contexto local, regional y nacional.

La modificacién de la Formacion Laboral Basica de Disefio Grafico a Comunicacion Grdfica atiende a las condiciones para el
desarrollo de competencias laborales basicas en la educacién media superior, asi como, la adquisicién de conocimientos, lenguaje,
habilidades y capacidades requeridas por el campo laboral y empresarial. Lo anterior, permite a las y los estudiantes desempenarse
como ayudante de disefiador grdfico y artistico, como trabajador en agencias de publicidad y rotulacién, en empresas con servicios
de retoque de imdgenes y fotografias, como trabajador en talleres de impresion de formas continuas, trabajador en comunidades
de artesanos con materiales reciclados y ecoldgicos, trabajador en taller de serigrafia; ya que desarrollard capacidades cognitivas
y manuales para dar solucién a problemas y necesidades de comunicacion visual del campo laboral en sus distintos niveles.

Las UAC del campo de formacion laboral bdsica tienen cardcter transdisciplinario, a partir de la preparacion para el @mbito laboral
en: desarrollo de proceso de bocetaje para propuestas graficas, el manejo de técnicas y materiales para dibujo, desarrollo del
proceso creativo para productos grdficos artisticos y publicitarios, conocimientos sobre modos, significado, caracteristicas vy
combinaciones del color, creacion de propuestas tipogrdficas, aplicacion de leyes y principios de percepcién, asi como, técnicas
de composicién, maquetacién de dummies y originales mecdnicos para sistemas de impresién, entre otros. Lo anterior debido a
que aplicarédn aprendizajes adquiridos en los Componentes de formacion fundamental, fundamental extendido, fundamental
extendido obligatorio y ampliado.

En conjunto con la formacion en competencias laborales bdsicas, el estudiante fortalecerd Habilidades para la vida y el trabajo
(HVyT) que permiten aprender, tomar decisiones informadas y ejercer derechos para llevar una vida sana, productiva y convertirse
en agentes de cambio. También, aplicard en el desarrollo de las competencias laborales bdsicas los Conceptos Centrales de la
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Educacion para el Desarrollo Sostenible (CoCEDS) que contribuyan a la formacién de un pensamiento holista, critico y sistémico, el
cual contribuye a la generacidn de soluciones socialmente aceptables, ambientalmente amigables, publicitariamente idéneas y
culturalmente pertinentes, asi como la apropiacion de estilos de vida sostenible.
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Los ocho programas de estudio de la Formacion Laboral de Comunicacion Grafica se rigen a la normativa vigente del MCCEMS,
de la que se destacan los siguientes cambios significativos:

e Desaparecen las lineas de formacién emprendedora y de servicio de la formacién laboral, para incorporar los enfoques,
humanista y en competencias, las Habilidades para la Vida y el Trabajo (HVyT) y los Conceptos Centrales de la Educacién
para el Desarrollo Sostenible (CoCEDS).

e El programa se organiza a partir de competencias laborales que son requeridas y valoradas por el sector productivo y que
pueden desempenarse en los diversos sitios de insercion laboral al concluir la trayectoria educativa.

¢ Se delimita el alcance de la formacion laboral en funcién del nivel 2 de competencia, el cual es genérico y transversal en
diversos campos laborales y perfiles ocupacionales, permite la incorporacion al sector productivo con actividades
relativamente sencillas con supervisién que implican utilizar conocimientos, destrezas, habilidades, actitudes y valores en
el dmbito personal, académico, social y laboral en situaciones de la vida comun, de estudio y de trabaijo.

e Promueve la transversalidad entre el Curriculo Fundamental, el Curriculo Ampliado, HVyT y los CoCEDS.

¢ Se hace énfasis en la sostenibilidad, el aprovechamiento de los recursos naturales de la region, el cuidado del medio
ambiente, comunidad econdmica solidaria y se fomenta la identidad cultural.

e Estd conformado por ocho Unidades de Aprendizaje Curricular, 24 Actividades Clave y 144 actividades para el desarrollo de
las competencias laborales. Cada Unidad de Aprendizaje tiene una duracién de 54 horas.

» Se consideré el Sistema Nacional de Clasificacién de Ocupaciones (SINCO 2019) y el Sistema de Clasificacién Industrial de
Ameérica del Norte (SCIAN 2023) para determinar las ocupaciones laborales y la empleabilidad.
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Mapa de competencias del componente de Formacion Laboral Basico

Actividades Clave

Programas de Comunicacion Grafica

Elabora bocetos graficos
compresibles y creativos a partir
de las necesidades de
comunicacién grafica requerida

Identifica formas de comunicacién grdafica
utilizadas a través del tiempo

. Elabora bocetos graficos bdsicos

comprensibles y creativos

. Utiliza creatividad para reproducir mensajes en

comunicacién grafica

llustra dibujos en materiales
artesanales o artisticos

Elige técnicas artisticas o artesanales de dibujo

. Elige tipos de dibujo y su aplicacién en la

comunicacién grafica

. Reproduce ilustraciones en materiales

artisticos o artesanales

Reproduce bocetos graficos
bdsicos utilizando herramientas
tradicionales o digitales

Emplea herramientas comerciales para
bocetaje digital bdsico

. Maneja aplicaciones de uso libre para bocetaje

digital basico
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Digitaliza bocetos artisticos o publicitarios por
medio de herramientas o aplicaciones de uso
libre

Utiliza elementos de
comunicacién visual y fuentes
tipogrdficas para resolver
problemas y necesidades de
comunicacién

Emplea elementos bdsicos de la comunicacién
visual en productos grdaficos

Utiliza fuentes y familias tipograficas para
resolver necesidades de comunicacion en
productos graficos

Aplica modos y psicologia del color para
resolver necesidades de comunicacion

Utiliza técnicas de impresién
para los diversos productos
gréficos, artesanales, artisticos y
publicitarios

Utiliza técnicas de impresién artistica y
artesanal en productos graficos

Emplea técnicas de impresion industriales en
productos graficos

Reproduce productos gréficos artesanales,
artisticos o publicitarios por medio de diversas
técnicas de impresiéon

Integra efectos visuales a
imdgenes y textos por medio de
software o aplicaciones digitales

de uso libre

Retoca imdgenes digitales por medio de
software de uso libre

Retoca imdgenes digitales por medio de
aplicaciones de uso libre
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Identifica requerimientos técnicos de tamafio,
proporcién y calidad de imagenes digitales
para su reproduccion en diversos medios

Realiza maquetaciéon de
productos graficos para
publicidad y rotulacién

Utiliza formas y técnicas de maquetacién para
productos artisticos, artesanales y publicitarios
Elabora maquetacién de productos graficos
artisticos y artesanales con colorimetria y
elementos de comunicacién visual

Elabora maquetacioén asistida de productos
publicitarios y promocionales a partir de
necesidades especificas de comunicacion

Emplea materiales amigables
con el medio ambiente para
productos grdaficos artisticos y
publicitarios

Utiliza materiales de produccién grafica
amigables con el medio ambiente
Reproduce productos grdficos artesanales
regionales

Reproduce productos gréficos artisticos,
publicitarios y regionales con materiales
amigables con el medio ambiente
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La Formacién Laboral Basica en Comunicacién Grafica permite al egresado, a través de la articulacion de saberes historicos con
habilidades manuales para la representacion gréfica, identificar las aplicaciones y dreas de desempeno laboral de la
comunicacion grdfica, incluyendo el dmbito artesanal; el manejo de herramientas para vectorizacidn o retoque digital y
conocimiento sobre composicion, color y tipografia en propuestas graficas enfocadas en resolver problemas de comunicacion
visual; conocer necesidades de pre-prensa para sistemas de impresion tradicional o industrial; preparar archivos y maquetacion
editorial para generar propuestas de comunicacién visual artistica, artesanal y publicitaria; ademds, de contribuir a la adquisicion
de terminologia propia de la comunicacidn gréfica, asi como, generar conciencia en relacidn a la eco-sustentabilidad.

Durante el proceso de formacion, la y el estudiante desarrollard o reforzard su creatividad, sus habilidades en distintos ambientes
y con diferentes herramientas, sus habilidades digitales al utilizar aplicaciones y software adecuados; también adquirird la
capacidad de planear, producir y comunicar mensajes de manera digital e impresa, acompanando cada paso de la produccion,
desde la primera formacion de la idea, hasta su manifestacion. Ademds, podrd presentar sus productos graficos de manera objetiva
y argumentada.

El proceso de formacidn de las ocho UAC, permite en la y el estudiante desarrollar o reforzar las siguientes competencias laborales
bdasicas:

o Elabora bocetos graficos comprensibles y creativos a partir de las necesidades de comunicacién grdfica requerida.

¢ llustra dibujos en materiales artesanales o artisticos.

e Reproduce bocetos grdficos bdasicos utilizando herramientas tradicionales o digitales.

e Utiliza elementos de comunicacioén visual y fuentes tipograficas para resolver problemas y necesidades de comunicacion.

¢ Utiliza técnicas de impresién para los diversos productos gréficos, artesanales, artisticos, y publicitarios.

e Integra efectos visuales a imdgenes y textos por medio de software o aplicaciones digitales de uso libre.

¢ Readliza maquetacién de productos graficos para publicidad y rotulacion.

e Emplea materiales amigables con el medio ambiente para productos grdficos, artisticos y publicitarios.

Ademads, se presentan las Habilidades para la Vida y el Trabajo agrupadas en cuatro dimensiones, que enriquecen el perfil de egreso
del bachillerato general.
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e Empoderamiento: Regulacion de emociones, Autoconocimiento y Comunicacion.
e Empleabilidad: Logro de metas, Autonomia y Toma de decisiones.

¢ Aprendizaje: Resolucién de problemas, Mentalidad de crecimiento y Creatividad.
¢ Ciudadania: Trabajo en equipo y colaboracién, Conciencia social y Empatia.

De la misma manera, los egresados serdn capaces de aplicar los Conceptos Centrales de la Educacién para el Desarrollo Sostenible
(CoCEDS), en la generacién de soluciones socialmente aceptables, ambientalmente amigables y econdmicamente viables, asi
como en la apropiacién de estilos de vida sostenible en los contextos donde se desenvuelvan.

Nexo Agua - Energia — Alimento.
Servicios Ecosistémicos.
Sistemas Socio - ecolbgicos.
Economia Ecolégica.

O O O O

Es importante precisar que en el subsistema de Bachillerato General Estatal el egresado de la educacion media superior fortalece
conocimientos y adquiere experiencias a partir de la formacién integral desarrollada en el Curriculum Fundamental y el Curriculum
Ampliado, asi como del Curriculum Laboral, a través del Programa Aulg, Escuela y Comunidad (PAEC).



Unidades de Aprendizaje
Curricular (UAC)

Que integran el componente de Formacion Laboral
Basico Nivel 2
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Unidad de Aprendizaje Curricular 1 Tercer Semestre

Elabora bocetos graficos
comprensibles y creativos a
partir de las necesidades de
comunicacion grafica
requerida

Horas de Estudio: 54

Informacion general del programa de Comunicacion Grafica

Actividad Clave I: Identifica formas de comunicacion grafica utilizadas a
través del tiempo
Horas: 18

Actividad Clave 2: Elabora bocetos grdaficos basicos comprensibles y
creativos
Horas: 18

Actividad Clave 3: Utiliza creatividad para reproducir mensajes en
comunicacion grafica
Horas: 18

Ocupaciones de acuerdo con el Sistema Nacional de Clasificacion de Ocupaciones SINCO

2019

2543 Ayudante de disefador. Disefiador grafico

Sitios de insercion de acuerdo con el Sistema de Clasificacion Industrial de América del Norte
SCIAN 2023

541810 Agencias de publicidad
541430 Diseio grafico

541850 Agencias de anuncios publicitarios
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Proceso para el desarrollo de la competencia UAC 1
Tercer Semestre

Resultado de aprendizaje

Al finalizar la UAC el estudiante serd capaz de:
Elaborar bocetos graficos comprensibles y creativos a partir de las necesidades de comunicacion grafica
requerida.

¢ Identificar formas de comunicacién gréfica utilizadas a través del tiempo.

e Elaborar bocetos gréficos bdsicos comprensibles y creativos.

e Utilizar creatividad para reproducir mensajes en comunicacion grafica.

Actividad clave Actividades para el desarrollo de la competencia laboral

1. Identifica formas de | Identifica las etapas de desarrollo histérico de la comunicaciéon gréfica desde la perspectiva del disefio
comunicacion gréfica | grafico, a partir del andlisis de informacién en fuentes confiables sobre la evolucién del disefio y
utiizadas a través del | comunicaciéon gréfica; realizando de manera colaborativa, asertiva y empdatica, un organizador grafico
tiempo que incluya datos desde las pinturas rupestres hasta la grdafica actual tales como: periodos o
manifestaciones de comunicacion grdfica, influencia de paises y culturas, desarrollo de la imprenta,
industrializaciéon de la produccién, creaciéon de sistemas de impresion, personajes emblematicos,
influencia de los cédices prehispdnicos, técnicas publicitarias, fundacién de la Bauhaus, primeros

logotipos, influencia de la computadora en la grdfica digital y otros datos que el experto considere




24

relevantes. Socializando en plenaria y complementado el organizador grafico con informacién expuesta
por otros equipos en un ambiente empatico, demostrando un pensamiento critico y objetivo.

Clasifica los tipos de comunicacion grafica desde la perspectiva del disefio grafico, mediante la
indagacién relacionada con los tipos de comunicacién visual, recabada en fuentes confiables;
registrando en un organizador grdfico, que permita la comparacion, informaciéon sobre los tipos de
comunicacion visual, sus caracteristicas, su finalidad, los cambios que han sufrido desde su aparicion,
creacion y reconocimiento, hasta la actualidad. Redactando en plenaria una definicion argumentada,
asumiendo una postura critica y reflexiva, considerando el impacto e importancia de la comunicacion
gréfica en su vida cotidiana.

Clasifica las areas de desarrollo de la comunicacion gréfica desde la perspectiva del disefio gréfico,
recuperando informacién de diversas fuentes fisicas y/o digitales, registrando las ideas principales en el
pizarrédn de manera colaborativa, atendiendo a las indicaciones del experto, las areas de desarrollo de la
comunicacion grdfica y sus caracteristicas: disefio editorial, disefio publicitario, disefio de packaging,
disefio de identidad corporativa, disefio de sefalética, disefio técnico, disefio web, disefio multimediaq,
diseno tipogrdfico. Elabora un cuadro de doble entrada en la que se denote la informacidon mas relevante;
socializando los hallazgos con la finalidad de que complemente su tabla en caso de que lo considere
necesario, asumiendo una actitud empdtica y de respeto, empleando en todo momento una
comunicacion asertiva.

Determina las aplicaciones de la comunicacidn gréfica desde la perspectiva del disefio grdfico,
analizando informaciéon documental de diversos productos gréficos, tales como: carteles, logotipos o
flyers. Registra informacion tal como: tipo de letra, composicién, color, entre otras caracteristicas, para que
sea capaz de relacionar tanto las dreas identificadas como las aplicaciones correspondientes a cada una
con los productos grdficos que resultan de ellas, empleando terminologia que va adquiriendo de la
formacién laboral, con la asesoria del experto, a fin de dominar conceptos bdsicos que permitan una
comunicacién fluida en su entorno laboral encontrando soluciones especificas a problemas de
comunicacidon grdfica, siendo empdtico, sociocritico, tolerante y resiliente.

Elabora iconos o simbolos gréficos bdsicos, analizando informacién en fuentes confiables fisicas y/o
digitales sobre semidtica o semiologia visual, la relacién de significado-significante, los tipos de signos y
su importancia en la comunicacion gréfica; disefflando iconos o simbolos, atendiendo las instrucciones y
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recomendaciones del experto, que representen la percepcion personal y/o colectiva de la figura humana,
animales y/o cosas con la finalidad de enfatizar la importancia de las imagenes graficas como referencias
de una o miultiples realidades. Socializando en plenaria respetando los diversos pensamientos y
percepciones de la realidad de manera constructiva, critica y reflexiva.

Elige una forma de comunicacion grdfica, partiendo de los tipos de comunicacion y representacion visual
registrados en actividades anteriores; elaborando en equipo la representacion iconografica o simbdlica
de sitios de interés (locales, nacionales e/o internacionales), presentado en un soporte elaborado
preferentemente en material reciclado, con el apoyo del experto. Verificar en plenaria el impacto de los
iconos y simbolos en los espectadores, sus repuestas, su significaciéon e interpretacion, mostrando actitud
critica, de respeto hacia los distintos productos resultantes y expresando comentarios con asertividad y
empatia.

2. Elabora bocetos gréficos
bdsicos comprensibles y
creativos

Clasifica los tipos de boceto en disefio y comunicacion grafica, mediante el andlisis de informacién
recabada en fuentes confiables; elaborando una infografia, con el apoyo del experto, con ejemplos de
cada tipo de boceto, sus caracteristicas particulares y su finalidad, integrando una breve descripcion que
enuncie la importancia del bocetaje en el disefio y en la comunicacién gréfica. Socializa en plenaria, para
determinar la clasificacion de manera consensuada; propiciando espacios colaborativos y reflexivos,
desarrollando comunicacion asertiva y empdtica.

Clasifica las técnicas para realizar un boceto a ldpiz en comunicacién grafica, mediante el andlisis de
informacién recabada en fuentes confiables; con el apoyo del experto, elaborando un organizador grafico,
que muestre los ejemplos de la aplicacién de cada técnica, asi como sus caracteristicas y ventajas;
socializando en plenaria sus resultados para determinar una clasificacién consensuada, propiciando
espacios de colaboracién activa, respeto de opiniones diversas, asi como, una comunicacion asertiva y
empdtica.

Elabora bocetos burdos a IGpiz, mediante el andlisis autdnomo de informacién recabada en fuentes
confiables, realizando trazos simples en un cuaderno de bocetaje, preferentemente elaborado con
materiales reciclados, eligiendo en plenaria y con la orientacién del experto, una frase corta (histérica o
sobre problematicas sociales) y un objeto de uso cotidiano o un producto gréfico simple, tal como
logotipo, rétulo o grdfiti enfatizando la importancia de la percepcién personal de la realidad, la
interpretacién sobre temdaticas de indole social, el interés en objetos o elementos de la naturaleza o
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productos graficos como parte de su entorno. Desarrollando un interés por la contribucion al cuidado del
medio ambiente, asi como la generacién de una comunidad ecoldégicamente responsable y resiliente.

Elabora bocetos detallados a lapiz, utilizando la o las técnicas adecuadas de acuerdo con las sugerencias
del experto; realizando, en el cuaderno de bocetaje reciclado, trazos con mayor precisién y calidad en la
representacion grdfica, con la finalidad de que se proyecten ideas mds concretas y creativas, enfocadas
a la resolucién de problemas gréficos ficticios. Socializa ante el grupo los bocetos resultantes enfatizando
la percepcidn e interpretacién sobre temdaticas de indole social y su influencia en el pensamiento humano.
Conscientes de la importancia de mostrar tolerancia y respeto hacia sus companeros y al experto.

Elabora bocetos comprensivos apoyado de conocimiento, habilidades y productos obtenidos en sesiones
anteriores, siguiendo las indicaciones del experto quien les sugiere que se retomen y elijan los productos
graficos que consideren como mejor opcién, con la finalidad de que se les agreguen elementos
complementarios, detalles particulares y efectos visuales, tales como: profundidad, sombreado, lineas
finas, lineas gruesas, color, entre otras cuestiones; sin perder de vista que se deben proyectar ideas y
pensamientos comprensibles en cada representacion grdfica. Socializa ante el grupo los bocetos
resultantes enfatizando la percepcion e interpretacion enfatizando en la importancia de la percepcion
personal de la realidad, la interpretacién sobre tematicas de indole social y su influencia en el
pensamiento humano; regulando sus emociones en caso de que los bocetos le representen
complicaciones, encaminando su resiliencia hacia la mejora personal y profesional.

Elabora dummies de productos gréficos, partiendo de la eleccién de una temdatica social, histérica y
cultural, recuperando informacién que sirva como apoyo; realizando propuestas grdaficas (cartel,
infografia, flyer, etc) guiadas por el experto, que incluyan aplicacién intuitiva de colores, proceso de
bocetaje completo (boceto burdo, de detalle y comprensivo), texto informativo, dibujos o ilustraciones.
Exponiendo el producto final generando ambientes socio afectivos con relaciones interpersonales sanas,
fomentando la comunicacion asertiva, el respeto hacia la expresion de ideas, creencias y pensamientos
individuales y/o colectivos.

3. Utiliza creatividad para
reproducir mensajes en
comunicacion grdfica

Reconoce el proceso creativo y sus etapas, mediante el andlisis autdbnomo de informacién recabada en
fuentes confiables; documentando en un esquema, con guia del experto, el conjunto de actividades, de
pensamientos e ideas necesarios para la creacion de mensajes grdficos novedosos, las etapas del

proceso creativo, las acciones a realizar en cada etapa y una breve descripcidn que incluya laimportancia
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de concretar ideas en el plano material al ejecutar una serie de pasos estructurados en la comunicaciéon
grdfica. Socializando en plenaria para reforzar las habilidades de comunicacién asertiva en ambientes de
sana convivencia, el pensamiento critico, creativo y propositivo.

Ejecuta la primera parte del proceso creativo: el cuestionamiento, la conceptualizacién e indagacion de
la informacién, siguiendo las indicaciones recomendadas por el experto, con la finalidad de identificar
algan problema en la proyeccién de mensajes grdficos (fechas relevantes, problemas sociales,
costumbres, tradiciones, etc.), acorde con las exigencias o necesidades expresadas por un cliente ficticio.
Elabora, de manera colaborativa, un reporte de indagacidn que de repuesta a preguntas como las
siguientes: ¢qué problemas de comunicacién grdfica existen? ¢qué necesita o requiere el cliente? ¢qué
conceptos se pueden generar a partir de las necesidades del cliente? ¢qué drea o producto grdfico se
puede generar (cartel, folleto, tarjeta, logotipo, etc.)? y ¢qué referencias visuales puedo incluir como base
de inspiracidon? Recuperando sus conclusiones mediante una lluvia de ideas, desarrollando capacidades
de autoconocimiento para la resolucidn de problemas gréficos y sociales, siguiendo propdsitos
especificos (Satisfaccion del cliente).

Ejecuta la segunda parte del proceso creativo: experimentacién y bocetaje, de manera colaborativa,
siguiendo recomendaciones del experto, como jefe inmediato, retomando conceptos, referencias visuales
y productos elaborados en actividades anteriores, para activar el pensamiento creativo. Elaborando
bocetos detallados con mensajes graficos a partir de métodos como: sustitucion, combinacioén,
adaptacion, modificacién, reorganizacion, modificacién de su uso. Presentando el producto para recibir
retroalimentacion sobre la efectividad del disefio, desarrollando capacidades de autoconocimiento y
comunicacion asertiva.

Ejecuta la tercera parte del proceso creativo: Desarrollo de dummies, partiendo de la retroalimentacion
anterior y trabajando de manera colaborativa; elaborando, apoyado por el experto como jefe inmediato,
dummies de los productos graficos (Cartel, banner o flyers) que incluyan colores y tipografias, aplicados
intuitivamente en sus producciones grdficas, para que contribuyan a la claridad y especificidad del
mensaje requerido, generando ideds concretas, sélidas y pertinentes.

Ejecuta la tercera parte del proceso creativo: Desarrollo de dummies, partiendo de la retroalimentacidn
anterior y trabajando de manera colaborativa; elaborando, apoyado por el experto como jefe inmediato,
dummies de grafica para articulos promocionales (Gorras, playeras, termos, bolsas ecolégicas, etc.) que
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incluyan colores y tipografias, aplicados intuitivamente en sus producciones grdficas, para que
contribuyan a la claridad y especificidad del mensaje requerido, generando ideas concretas, sélidas y
pertinentes

Ejecuta la parte final del proceso creativo: Presentacion al cliente, partiendo de la eleccion, guiada por el
experto como jefe inmediato, de los dummies mejor ejecutados; elaborando un portafolio digital, para
evitar la generacién de desechos y contribuir al cuidado del medio ambiente, que incluya los dummies
seleccionados, costos, tiempos de produccidon y entrega, procesos de impresion, racional creativo
(justificacion de las propuestas generadas). Simulando la presentacién de propuestas al cliente
empleando la terminologia aprendida y desarrollando capacidades comunicacién asertiva y regulacion
de emociones.
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Transversalidad curricular UAC 1 Tercer Semestre
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Estrategia de evaluacion del aprendizaje UAC 1 Tercer

Semestre

La evaluacion se realiza con el propdsito de evidenciar el logro de las competencias laborales bdsicas; se lleva a cabo de manera
global e integradora, mediante un proceso continuo y dindmico, creando las condiciones en las que se aplica y articula el
Curriculum laboral con el Curriculum fundamental, el Curriculum ampliado, las Habilidades para la Vida y el Trabajo, asi como los
conceptos centrales de la Educacién para el Desarrollo Sostenible en distintos espacios de aprendizaje y desempefio profesional.
En el contexto de la evaluacion por competencias es necesario recuperar las evidencias de desempefio con diversos instrumentos
de evaluacion, como la guia de observacioén, bitdcoras y registros anecdéticos.

ACTIVIDAD
CLAVEDE LA
COMPETENCIA
LABORAL

DESARROLLO DE LA COMPETENCIA

PRODUCTO

DESEMPENO

Elabora bocetos
gréficos
compresibles y
creativos a partir
de las
necesidades de
comunicacion

gréfica requerida

1. Identifica formas de
comunicacién
gréfica utilizadas a
través del tiempo

Identifica las etapas de desarrollo histérico de la
comunicacion gréfica desde la perspectiva del disefio
grdfico, a partir del andlisis de informacién en fuentes
confiables sobre la evolucibn del disefio vy
comunicacién grdfica; realizando de manera
colaborativa, asertiva y empdtica, un organizador
gréfico que incluya datos desde las pinturas rupestres
hasta la gréfica actual tales como: periodos o
manifestaciones de comunicacion gréfica, influencia
de paises y culturas, desarrollo de la imprenta ,
industrializacién de la produccioén, creaciéon de
sistenas de impresidon, personajes emblematicos,
influencia de los coddices prehispdnicos, técnicas
publicitarias, fundacién de la Bauhaus, primeros
logotipos, influencia de la computadora en la gréfica

El fcono o simbolo
disefiado para
representar un sitio de
interés o figura
humana plasmado en
un soporte [ Rubrica

El disedado del icono
o simbolo / Rubrica
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digital y otros datos que el experto considere
relevantes. Socializando en plenaria y
complementado el organizador grdfico con
informaciéon expuesta por otros equipos en un
ambiente empdtico demostrando un pensamiento
critico y objetivo.

Clasifica los tipos de comunicacién gréfica desde la
perspectiva del diseffio gréfico, mediante Ia
indagacién  relacionada con los tipos de
comunicacion visual, recabada en fuentes confiables;
registrando en un organizador grdfico, que permita la
comparacion, informacién sobre los tipos de
comunicacion visual, sus caracteristicas, su finalidad,
los cambios que han sufrido desde su aparicion,
creacidn y reconocimiento, hasta la actualidad.
Redactando en plenaria una definicion argumentada,
asumiendo una postura critica y  reflexiva,
considerando el impacto e importancia de la
comunicacidn grdafica en su vida cotidiana.

Clasifica las areas de desarrollo de la comunicaciéon
gréfica desde la perspectiva del disefio gréfico,
recuperando informacién de diversas fuentes fisicas
y/o digitales, registrando las ideas principales en el
pizarrdn de manera colaborativa, atendiendo a las
indicaciones del experto, sobre las dreas de desarrollo
de la comunicacién grdfica y sus caracteristicas:
disefio editorial, disefio publicitario, disefio de
packaging, disefio de identidad corporativa, disefio de
sefalética, disefilo técnico, disefilo web, disefio
multimedia, disefio tipogrdafico. Elabora un cuadro de
doble entrada en la que se denote la informacidén mas
relevante; socializando los hallazgos con la finalidad
de que complemente su tabla en caso de que lo
considere necesario, dasumiendo una actitud
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empdtica y de respeto, empleando en todo momento
una comunicacién asertiva.

Determina las aplicaciones de la comunicacién
gréfica desde la perspectiva del disefio gréfico,
analizando informacién documental de diversos
productos gréficos, tales como: carteles, logotipos o
flyers. Registra informacién tal como: tipo de letra,
composicion, color, entre otras caracteristicas, para
que sea capaz de relacionar tanto las dreas
identificadas como las aplicaciones correspondientes
a cada una con los productos graficos que resultan de
ellas, empleando terminologia que va adquiriendo de
para la formacion laboral, con la asesoria del experto,
a fin de dominar conceptos bdsicos que permitan una
comunicaciéon fluida en su entorno laboral
encontrando soluciones especificas a problemas de
comunicacion grdfica, siendo empdtico, sociocritico,
tolerante y resiliente.

Elabora iconos o simbolos graficos bdsicos,
analizando informacién en fuentes confiables fisicas
y/o digitales sobre semiética o semiologia visual, la
relacion de significado-significante, los tipos de signos
y su importancia en la comunicacion gréfico;
disefiando iconos o simbolos, atendiendo Ilas
instrucciones y recomendaciones del experto, que
representen la percepcion personal y/o colectiva de la
figura humana, animales y/o cosas con la finalidad de
enfatizar la importancia de las imdgenes grdficas
como referencias de una o mudltiples realidades.
Socializando en plenaria respetando los diversos
pensamientos y percepciones de la realidad de
nmanera constructiva, critica y reflexiva.

Elige una forma de comunicacién gréfica, partiendo
de los tipos de comunicacion y representacion visual
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registrados en actividades anteriores; elaborando en
equipo la representacién iconogréfica o simbélica de
sitios de interés (locales, nacionales efo
internacionales), presentado en un soporte elaborado
preferentemente en material reciclado, con el apoyo
del experto. Verificar en plenaria el impacto de los
iconos y simbolos en los espectadores, sus repuestas,
su significacion e interpretacion, mostrando actitud
critica, de respeto hacia los distintos productos
resultantes y expresando comentarios con asertividad
y empatia.

2. Elabora bocetos

grdéficos bdsicos
comprensibles y
creativos

Clasifica los tipos de boceto en disefio y comunicacién
grdfica, mediante el andlisis de informacién recabada
en fuentes confiables; elaborando una infografia, con
el apoyo del experto, con ejemplos de cada tipo de
boceto, sus caracteristicas particulares y su finalidad,
integrando una breve descripcidn que enuncie la
importancia del bocetaje en el disefio y en la
comunicacion grdfica. Socializa en plenaria, para
determinar la clasificacién de manera consensuada;
propiciando espacios colaborativos y reflexivos,
desarrollando comunicacion asertiva y empdtica.
Clasifica las técnicas para realizar un boceto a lépiz en
comunicacién grdfica, mediante el andlisis de
informacién recabada en fuentes confiables; con el
apoyo del experto, elaborando un organizador gréfico,
que muestre los ejemplos de la aplicacién de cada
técnica, asi como sus caracteristicas y ventajas;
socializando en plenaria sus resultados para
determinar una clasificacion consensuada,
propiciando espacios de colaboracion activa, respeto
de opiniones diversas, asi como, una comunicacion
asertiva y empdtica.

Los bocetos
comprensibles y
creativos elaborados
en el cuaderno de
bocetaje [ Rubrica

El bocetado creativo
de frases, objetos o
productos  grdficos
simples [/ Guia de
Observaciéon
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Elabora bocetos burdos a Idpiz, mediante el andlisis
autébnomo de informacién recabada en fuentes
confiables, realizando trazos simples en un cuaderno
de Dbocetaje, preferentemente elaborado con
materiales reciclados, eligiendo en plenaria y con la
orientacién del experto, una frase corta (histérica o
sobre problemdticas sociales) y un objeto de uso
cotidiano o un producto gréfico simple, tal como
logotipo, rétulo o grafiti, enfatizando la importancia de
la percepcion personal de la realidad, la interpretacion
sobre tematicas de indole social, el interés en objetos
o elementos de la naturaleza o productos grdficos
como parte de su entorno. Desarrollando un interés
por la contribucién al cuidado del medio ambiente, asi
como la generacibn de una comunidad
ecolégicamente responsable y resiliente.

Elabora bocetos detallados a lapiz, utilizando la o las
técnicas adecuadas de acuerdo con las sugerencias
del experto; realizando, en el cuaderno de bocetaje
reciclado, trazos con mayor precisién y calidad en la
representacién gréfica, con la finalidad de que se
proyecten ideas mds concretas y creativas, enfocadas
a la resolucibn de problemas grdficos ficticios.
Socializa ante el grupo los bocetos resultantes
enfatizando la percepcion e interpretacion sobre
temdticas de indole social y su influencia en el
pensamiento humano. Conscientes de la importancia
de mostrar tolerancia y respeto hacia sus comparieros
y al experto.

Elabora bocetos comprensivos apoyado de
conocimiento, habilidades y productos obtenidos en
sesiones anteriores, siguiendo las indicaciones del
experto quien les sugiere que se retomen y elijan los
productos gréficos que consideren como mejor
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opcién, con la finalidad de que se les agreguen
elementos complementarios, detalles particulares y
efectos visuales, tales como: profundidad, sombreado,
lineas finas, lineas gruesas, color, entre otras
cuestiones; sin perder de vista que se deben proyectar
ideas y pensamientos comprensibles en cada
representacién grdfica. Socializa ante el grupo los
bocetos resultantes enfatizando la percepcidon e
interpretacion enfatizando en la importancia de la
percepcidn personal de la realidad, la interpretacion
sobre temdaticas de indole social y su influencia en el
pensamiento humano; regulando sus emociones en
caso de que los bocetos le representen
complicaciones, encaminando su resiliencia hacia la
mejora personal y profesional.

Elabora dummies de productos grdficos, partiendo de
la eleccién de una tematica social, histérica y cultural,
recuperando informacién que sirva como apoyo;
realizando propuestas grdficas (cartel, infografia, flyer,
etc) guiadas por el experto, que incluyan aplicacién
intuitiva de colores, proceso de bocetaje completo
(boceto burdo, de detalle y comprensivo), texto
informativo, dibujos o ilustraciones. Exponiendo el
producto final generando ambientes socio afectivos
con relaciones interpersonales sanas, fomentando la
comunicacion asertiva, el respeto hacia la expresion
de ideas, creencias y pensamientos individuales y/o
colectivos.

3. Utiliza creatividad

para reproducir
mensajes en
comunicacioén

gréfica

Reconoce el proceso creativo y sus etapas, mediante
el andlisis autbnomo de informacién recabada en
fuentes confiables; documentando en un esquema,
con guia del experto, el conjunto de actividades, de
pensamientos e ideas necesarios para la creacion de
mensajes graficos novedosos, las etapas del proceso

El proceso creativo y
comprensible de
comunicaciéon gréfica
plasmado en bocetos
gréficos que cubren
necesidades de

El disefiado del boceto
grafico que muestra
la atencidén a
necesidades de
comunicacién gréfica
| Guia de observacion
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creativo, las acciones a readlizar en cada etapa y una
breve descripcidn que incluya la importancia de
concretar ideas en el plano material al ejecutar una
serie de pasos estructurados en la comunicacién
gréfica. Socializando en plenaria para reforzar las
habilidades de comunicacidn asertiva en ambientes
de sana convivencia, el pensamiento critico, creativo y
propositivo.

Ejecuta la primera parte del proceso creativo: el
cuestionamiento, la conceptualizaciéon e indagacion
de la informacién, siguiendo las indicaciones
recomendadas por el experto, con la finalidad de
identificar alguan problema en la proyecciéon de
mensajes graficos (fechas relevantes, problemas
sociales, costumbres, tradiciones, etc.), acorde con las
exigencias o necesidades expresadas por un cliente
ficticio. Elabora, de manera colaborativa, un reporte
de indagaciéon que de repuesta a preguntas como las
siguientes: ¢qué problemas de comunicacion grafica
existen? ¢qué necesita o requiere el cliente? ¢qué
conceptos se pueden generar a partir de las
necesidades del cliente? ¢qué area o producto gréfico
se puede generar (cartel, folleto, tarjeta, logotipo,
etc.)? y ¢qué referencias visuales puedo incluir como
base de inspiracién? Recuperando sus conclusiones
mediante una lluvia de ideas, desarrollando
capacidades de autoconocimiento para la resolucion
de problemas grdficos y sociales, siguiendo propositos
especificos (Satisfaccion del cliente).

Ejecuta la segunda parte del proceso creativo:
experimentacion y bocetaje, de manera colaborativa,
siguiendo recomendaciones del experto, como jefe
inmediato, retomando conceptos, referencias visuales
y productos elaborados en actividades anteriores,

comunicacion
Rubrica
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para activar el pensamiento creativo. Elaborando
bocetos detallados con mensajes graficos a partir de
métodos como: sustitucion, combinacion, adaptacion,
modificacién, reorganizacion, modificacion de su uso.
Presentando el producto para recibir
retroalimentacién sobre la efectividad del disefio,
desarrollando capacidades de autoconocimiento y
comunicacion asertiva.

Ejecuta la tercera parte del proceso creativo:
Desarrollo de dummies, partiendo de la
retroalimentacién anterior y trabajondo de manera
colaborativa; elaborando, apoyado por el experto
como jefe inmediato, dummies de los productos
grdficos (Cartel, banner o flyers) que incluyan colores
y tipografias, aplicados intuitivamente en sus
producciones grdficas, para que contribuyan a la
claridad y especificidad del mensaje requerido,
generando ideas concretas, sélidas y pertinentes.
Ejecuta la tercera parte del proceso creativo:
Desarrollo de dummies, partiendo  de la
retroalimentacién anterior y trabajando de manera
colaborativa; elaborando, apoyado por el experto
como jefe inmediato, dummies de grafica para
articulos promocionales (Gorrqs, playeras, termos,
bolsas ecologicas, etc.) que incluyan colores vy
tipografias, aplicados intuitivamente en  sus
producciones grdficas, para que contribuyan a la
claridad y especificidad del mensaje requerido,
generando ideas concretas, sélidas y pertinentes.
Ejecuta la parte final del proceso creativo:
Presentacion al cliente, partiendo de la eleccidn,
guiada por el experto como jefe inmediato, de los
dummies mejor ejecutados; elaborando un portafolio
digital, para evitar la generacion de desechos y
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contribuir al cuidado del medio ambiente, que incluya
los dummies seleccionados, costos, tiempos de
produccién y entrega, procesos de impresion, racional
creativo (justificacién de las propuestas generadas).
Simulando la presentacién de propuestas al cliente
empleando la terminologia aprendida y desarrollando
capacidades comunicacion asertiva y regulacion de
emociones.

Equipo

Computadora.
Dispositivos moviles

Herramienta

Lapices

Lapices de color
Sacapuntas
Cortador

Goma

Escuadras biseladas
Escalimetro
Esfumino

Material

Cuadernos de trabajo
Hojas blancas
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Conectividad a internet
Buscador

Mesa
Escritorio
Pizarréon
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Unidad de Aprendizaje Curricular 2 Tercer Semestre

llustra dibujos en materiales
artesanales o artisticos

Horas de Estudio: 54

Informacion general del programa de Comunicacion Grafica

Actividad Clave 1: Elige técnicas artisticas o artesanales de dibujo
Horas: 18

Actividad Clave 2: Elige tipos de dibujo y su aplicacion en la comunicacion
grafica
Horas: 18

Actividad Clave 3: Reproduce ilustraciones en materiales artisticos o
artesanales

Horas: 18

Ocupaciones de acuerdo con el Sistema Nacional de Clasificacion de Ocupaciones SINCO

2019

2543 Ayudante de disefador. Disefiador grafico

Sitios de insercion de acuerdo con el Sistema de Clasificacion Industrial de América del Norte

SCIAN 2023

541810 Agencias de publicidad
541430 Disefio grafico

541850 Agencias de anuncios publicitarios
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Proceso para el desarrollo de la competencia UAC 2
Tercer Semestre

Resultado de aprendizaje

Al finalizar la UAC el estudiante sera capaz de:
llustrar dibujos en materiales artesanales o artisticos.
1. Elegir técnicas artisticas o artesanales de dibujo.

2. Elegir tipos de dibujo y su aplicacién en la comunicacion grafica.

3. Reproducir ilustraciones en materiales artisticos o artesanales.

Actividad clave Actividades para el desarrollo de la competencia laboral
1. Elige técnicas artisticas o | Aplica técnica de dibujo con grafito complementada con luz y sombra, partiendo de la revision y andlisis
artesanales de dibujo de fuentes informativas confiables asi como de ejemplos practicos propuestos por el experto, dibujando

objetos con lépices de grafito de diferentes grados de dureza: H (duro), HB (mezcla entre blando y duro) y
B (IGpices blandos); produciendo, de manera individual, creativa y bajo la supervisién del experto, una
serie de representaciones de diferentes objetos en dibujos, que muestren gréficamente objetos de acceso
inmediato y artefactos o utensilios prehispdnicos. Socializando en plenaria sus producciones gréficas
resultantes, emitiendo juicios criticos, respetuosos y empdaticos, que fomenten la escucha activa.

Aplica técnica de dibujo con carboncillo complementada con degradado, partiendo de la revision y
andlisis de fuentes informativas y ejemplos prdcticos relacionados con la ejecucion de dicha técnica,
aplicando en un autorretrato o el retrato de un personaje mexicano que haya sido relevante para el
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crecimiento y desarrollo de nuestro pais, de manera individual y bajo la supervision del experto,
degradado con carboncillo (haciendo uso de esfumino, papel o cualquier otro material que esté a su
disposicién) para experimentar la transicion suave y gradual de un tono a otro, al representar volumen en
formas y figuras. Socializa en plenaria los dibujos, emitiendo juicios criticos y objetivos relacionados con la
comunicacion grafica, generando ambientes de respeto, empatia y escucha activa.

Aplica técnica de dibujo con tinta china en plasta o complementada con achurado o base de color,
partiendo de la revision y andlisis de fuentes informativas y ejemplos prdcticos relacionados con el uso de
dicha técnicaq, en plasta, achurado y con base de craydn, con la finalidad de que identifique los materiales
de aplicacién (pincel, plumilla, crayén como base, punta para rayar, entre otros) que puede emplear;
elaborando un dibujo con paisajes naturales o urbanos, de la comunidad, el estado o el pais (actual,
histérico o emblematico), en plasta (pincel o plumilla), con achurado (en caso de aplicar con estilégrafo)
o base de color (crayén sobre papel o cartén como base para la tinta china). Socializa en plenaria sus
dibujos resultantes, emitiendo juicios criticos y objetivos, valorando la importancia de la creatividad en
trabajos relacionados con la comunicacién gréfica, generando ambientes de respeto, empatia y escucha
activa.

Aplica técnica de dibujo con plumén complementada con puntillismo, partiendo de la revisidon y andlisis
de fuentes informativas y ejemplos précticos relacionados con la ejecucién de dicha técnica, elaborando,
bajo supervision del experto, un dibujo con plumones de diferentes caracteristicas (gruesos, delgados y
de punto fino, con base agua, base aceite, glitter), y que denote el uso de la técnica de sombreado y
profundidad con puntillismo, aplicable a un producto grdfico de uso cotidiano, tal como: tarjeta de
felicitacion, postal, separador de hojas de lectura, entre otros; el cual debe expresar emociones, valores o
principios individuales y comunitarios. Intercambiando el producto resultante entre pares y/o en plenarig,
en espacios grupales o espacios abiertos segun la naturaleza del producto, emitiendo juicios criticos y
objetivos, generando aptitudes en el Gmbito creativo laboral.

Aplica técnicas artesanales de dibujo con materiales de su region, partiendo de la revision y andlisis de
material audiovisual, sugerido por el experto, referentes a la elaboracién de objetos producidos por artistas
o artesanos de su entorno; documentando en una tabla informativa que incluya: 1) La materia prima
utilizada, tal como: café, cloro, carbédn natural, extractos de flores o insectos, gis, gis pastel, etc, 2) El
proceso de transformacién, 3) Quién o quiénes suelen utilizarlas y 4) En qué productos artesanales suelen
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aplicarse. Reproduciendo un dibujo artesanal que represente, de manera grdfica y subjetiva los elementos
y las caracteristicas de la cultura mexicana histérica o contempordneaq, utilizando materiales de facil
acceso, reconociendo la importancia de la conciencia social en el uso y la aplicacién de materiales
regionales. Intercambiando el producto resultante entre pares y/o en plenaria, en espacios grupales o
espacios abiertos segun la naturaleza del producto, emitiendo juicios criticos y objetivos, generando
aptitudes en el dmbito creativo laboral.

Elige técnicas artisticas y/o artesanales de dibujo, con el apoyo de conocimiento, habilidades y
producciones graficas obtenidas en sesiones anteriores, elaborando, bajo la supervision del experto, el
bosquejo de un mural con eje temdatico “Orgullo Nacional”. Aplicando dos o mds técnicas de dibujo o
utilizando las producciones gréficas elaboradas anteriormente para construir un collage grdfico que
exprese identidad nacional. Intercambiando el producto resultante entre pares y/o en plenaria, en
espacios grupales o espacios abiertos segun la naturaleza del producto, emitiendo juicios criticos y
objetivos, generando aptitudes en el dmbito creativo laboral.

2. Elige tipos de dibujo y su
aplicacion en la
comunicacion grdfica

Aplica dibujo técnico, a partir de la consulta, andlisis y observacion de videos. Registra en una tabla
informativa los elementos que diferencian al dibujo técnico de otros tipos y los instrumentos utilizados
(compos, reglas, escuadras transportador, etc.). Elabora, siguiendo las indicaciones y recomendaciones
del experto, el dibujo técnico de un croquis de evacuacién de su institucién o de un empaque. En ambos
casos deberd hacer uso de escalas, relacién de proporciones, dimensiones, lineas de corte, separacion,
entre otros aspectos. Socializa en plenaria los dibujos técnicos resultantes, puntualizando la importancia
de encontrar soluciones a problemas de creacion, generando ambientes de respeto, empatia y escucha
activa.

Aplica perspectiva a un punto de fuga en representaciones grdficas, a partir de la consulta, andlisis y
observacidn de videos, comprende la importancia del punto de fuga al representar profundidad, similar
al de la realidad, asi como del uso de materiales que faciliten su aplicacion. Reproduce cajas, mesas,
botellas, vasos, dispositivos moviles, etc., 0 estructuras simples: edificios, saldén de clase, recdmara, caseta
de vigilancia, etc. y propone diferentes perspectivas de los elementos seleccionados hacia un punto de
fuga. Socializa en plenaria las proyecciones resultantes, puntualizando la importancia de encontrar
soluciones a problemas de representacién desde la imagen gréfica, generando ambientes de respeto,
empatia y escucha activa.
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Aplica dibujo artistico en representaciones grdficas, a partir de la consulta, andlisis y observacion de
videos. Comprende el dibujo artistico, en portadas de libros, revistas, historietas o mangas, murales,
gréfica para empaques, cartel, etc. Elabora un dibujo artistico, comprendiendo su importancia para
comunicar pensamientos, ideas y emociones. Socializa en plenaria los productos resultantes,
puntualizando la importancia de encontrar soluciones a problemas de comunicacién, generando
ambientes de respeto, empatia y escucha activa.

Aplica dibujo anatébmico y antropomorfo,a partir de la consultg, andlisis y observaciéon de
videos propuestos por el experto, que incluyan las estructuras, caracteristicas y proporciones fisicas del
cuerpo humano o animal, asi como las exageradas o estilizadas y el impacto visual que generan en la
representaciéon grdfica. Reproduce, de manera individual, productos gréficos tales como ilustraciones en
librosy carteles, etcétera, con imdgenes del tema abordado exponiéndolos ante sus comparieros de clase,
mostrando actitud de respeto y empatia.

Aplica dibujo animado, a partir de la consulta, andlisis y observacién de videos propuestos por el experto,
que le permitan comprender la importancia de las caracteristicas humanas en objetos o animales,
tomando en cuenta la simplificacién y estilizacién, la exageracion, personificacion, los movimientos fluidos,
la narrativa visual, el humor y entretenimiento, la flexibilidad creativa y la adaptabilidad a diferentes
géneros. Reproduce, con indicaciones del experto, un dibujo animado, tal como: historietas o manga, tiras
comicas, caricaturas o personajes, proponiendo dibujos con modificaciones personales, que proyecten
intenciones, emociones o acciones pertinentes y propositivas. Socializa, en plenaria, los productos
resultantes, emitiendo criticas constructivas, de respeto, empatia y escucha activa.

Aplica técnicas y tipos de dibujo para proyectar un mensaje grdfico apoyado de conocimiento,
habilidades y productos obtenidos en sesiones anteriores. Elabora, de manera individual o colectiva y bajo
la supervision del experto, una tira comica, padgina de manga o sdtira, utilizando los materiales pertinentes
para su elaboracién, incluyendo personajes y escendrios con elementos diversos: onomatopeyas y sus
didlogos. Eligiendo un eje temdatico sugerido por el experto. Socializa ante la comunidad educativa de
manera fisica o digital sus producciones, recuperando comentarios propositivos.

3. Reproduce ilustraciones
en materiales artisticos o
artesanales

Clasifica sustratos de soporte para dibujo, con la guia del experto, selecciona papeles y cartulinas tales
como: papel bond, albanene, Kraft, estraza, opaling, chinag, crepe, marquilla, cebolla u otro. Identifica las
propiedades de cada uno, sus ventajas y desventajas. Realiza dibujos con materiales reciclados que
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impacten en la cultura de la reutilizacién y preservacién del medio ambiente. Elabora un muestrario
informativo, a partir de los resultados obtenidos, lo socializa en plenaria, emitiendo juicios criticos y
objetivos. Complementa o modifica su muestrario en caso de ser necesario

Clasifica sustratos de soporte con diferentes caracteristicas, seleccionando materiales como cartulinas,
cartén, ilustracién, cascardén o cualquier otro que el experto considere pertinente, identificando sus
propiedades, ventajas y desventajas. En cada material obtenido ejecuta trazos y/o dibujos sencillos, para
aplicar técnicas de dibujo practicadas con anterioridad. Integra a su muestrario informativo, los sustratos
trabajados. Expone sus muestrarios, generando ambientes de respeto, empatia y escucha activa.
Complementa o modifica su muestrario en caso de ser necesario.

Clasifica sustratos inorgdnicos para dibujo, seleccionando materiales como: latas de aluminio, acrilico,
plasticos, telas sintéticas o cualquier otro material que el experto considere, identificando las
caracteristicas de cada uno, ventajas y desventajas en cuanto a composicién quimica, estado,
propiedades fisicas, usos y origen. Ejecuta trazos y dibujos para aplicar técnicas utilizadas con
anterioridad, en materiales reciclados. Intercambia sus muestrarios emitiendo juicios criticos y objetivos.

Clasifica sustratos de soporte orgdnicos para dibujo, seleccionando materiales como: telas de fibras
naturales, maderas, semillas, suelas, cueros, pieles, petate, cartdn o cualquier otro material que el experto
considere pertinente. Identifica las caracteristicas de cada uno. Reconoce sus ventajas y desventajas, en
cuanto a estructura quimica, estado fisico, propiedades fisicas, funcién y origen. Clasifica los sustratos
orgdnicos y los integra a su muestrario informativo, los intercambia emitiendo juicios criticos y objetivos,
generando ambientes de respeto, empatia y escucha activa.

Clasifica sustratos artesanales para dibujo, seleccionando materiales como: vidrio, barro, talaverq,
madera, pldstico, tejas, mdrmol, onix, yeso, palma, yute o cualquier otro que el experto considere
pertinente. Identifica las caracteristicas de cada uno, reconoce sus ventajas y desventajas en cuanto a
variedad de materiales, adaptabilidad, textura, durabilidad y sostenibilidad. Ejecuta trazos y dibujos con
técnicas utilizadas con anterioridad. Clasifica los sustratos y los integra a su muestrario informativo.
Intercambian sus muestrarios emitiendo juicios criticos y objetivos, generando ambientes de respeto,
empatia y escucha activa.

Reproduce ilustraciones en sustratos artesanales. Elige la técnica y el soporte que mejor considere, asi
como una temdtica de indole social, cultural o ecoldégica, elaborando un cartel, infografia o portada de
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libro. Aplica de manera artistica el pegado, impreso, escaneado y agregado. Socializa ante la comunidad
escolar sus evidencias de manera empdtica y respetuosa, contribuyendo a mejorar sus habilidades
personales.




Transversalidad curricular UAC 2 Tercer Semestre

UAC 2

ACTIVIDAD CLAVE

llustra dibujos
en materiales
artesanales o
artisticos

1. Elige técnicas artisticas
o artesanales de dibujo
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CUIDADO FiSICO CORPORAL

HABILIDADES PARA LA VIDA Y EL TRABAJO

EMPODERAMIENTO

AUTOCONOCIMIENTO

CONCIENCIA SOCIAL
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CONCEPTOS CENTRALES
DE LA EUCACION PARA

NEXO AGUA-ENERGIA.ALIMENTO

EL DESARROLLO
SOSTENIBLE

SISTEMAS SOCIOECOLOGICOS

2. Elige tipos de dibujo y
su aplicaciébn en la
comunicacion gréfica

3. Reproduce
ilustraciones en
materiales artisticos o
artesanales




Estrategia de evaluacion del aprendizaje UAC 2 Tercer

Semestre

La evaluacion se realiza con el propdsito de evidenciar el logro de las competencias laborales bdsicas; se lleva a cabo de manera
global e integradora, mediante un proceso continuo y dindmico, creando las condiciones en las que se aplica y articula el
Curriculum laboral con el Curriculum fundamental, el Curriculum ampliado, las Habilidades para la Vida y el Trabajo, asi como los
conceptos centrales de la Educacién para el Desarrollo Sostenible en distintos espacios de aprendizaje y desempefio profesional.
En el contexto de la evaluacion por competencias es necesario recuperar las evidencias de desempefio con diversos instrumentos
de evaluacion, como la guia de observacioén, bitdcoras y registros anecdéticos.

ACTIVIDAD
CLAVEDE LA
COMPETENCIA

DESARROLLO DE LA COMPETENCIA

PRODUCTO

DESEMPENO

50

llustra dibujos
en materiales
artesanales o
artisticos

LABORAL
1. Elige técnicas
artisticas o
artesanales de dibujo

Aplica  técnica de dibujo con  grdfito
complementada con luz y sombra, partiendo de la
revision y andlisis de fuentes informativas confiables
asi como de ejemplos practicos propuestos por el
experto, dibujando objetos con |apices de grafito de
diferentes grados de dureza: H (duro), HB (mezcla
entre blando y duro) y B (lapices blandos);
produciendo, de manera individual, creativa y bajo
la supervision del experto, una serie de
representaciones de diferentes objetos en dibujos,
que muestren grdficamente objetos de acceso
inmediato y artefactos o utensilios prehispdnicos.
Socializando en plenaria sus producciones graficas
resultantes, emitiendo juicios criticos, respetuosos y
empdticos, que fomenten la escucha activa.

Las técnicas de dibujo
aplicadas en un
bosquejo de mural /
Rabrica

El aplicado de
técnicas mixtas de
dibujo  /Guia de
observacién
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Aplica técnica de dibujo con carboncillo
complementada con degradado, partiendo de la
revisién y andlisis de fuentes informativas y ejemplos
prdcticos relacionados con la ejecuciéon de dicha
técnica, aplicando en un autorretrato o el retrato de
un persondje mexicano que haya sido relevante
para el crecimiento y desarrollo de nuestro pais, de
manera individual y bajo la supervision del experto,
degradado con carboncillo (haciendo uso de
esfumino, papel o cualquier otro material que esté a
su disposicion) para experimentar la transicion
suave y gradual de un tono a otro, al representar
volumen en formas y figuras. Socializa en plenaria
los dibujos, emitiendo juicios criticos y objetivos
relacionados con la comunicacion  grdfica,
generando ambientes de respeto, empatia y
escucha activa.

Aplica técnica de dibujo con tinta china en plasta o
complementada con achurado o base de color,
partiendo de la revisibn y andlisis de fuentes
informativas y ejemplos prdcticos relacionados con
el uso de dicha técnica, en plasta, achurado y con
base de crayén, con la finalidad de que identifique
los materiales de aplicacion (pincel, plumilla, crayén
como base, punta para rayar, entre otros) que
puede emplear; elaborando un dibujo con paisajes
naturales o urbanos, de la comunidad, el estado o el
pais (actual, histérico o emblemdtico), en plasta
(pincel o plumilla), con achurado (en caso de aplicar
con estilografo) o base de color (crayén sobre papel
o cartén como base para la tinta china). Socializa en
plenaria sus dibujos resultantes, emitiendo juicios
criticos y objetivos, valorando la importancia de la
creatividad en trabajos relacionados con la
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comunicacion grafica, generando ambientes de
respeto, empatia y escucha activa

Aplica  técnica de dibujo con  plumén
complementada con puntillismo, partiendo de la
revision y andlisis de fuentes informativas y ejemplos
practicos relacionados con la ejecucién de dicha
técnica, elaborando, bajo supervisién del experto, un
dibujo con plumones de diferentes caracteristicas
(gruesos, delgados y de punto fino, con base agua,
base aceite, glitter), y que denote el uso de la técnica
de sombreado y profundidad con puntillismo,
aplicable a un producto grdfico de uso cotidiano, tal
como: tarjeta de felicitacién, postal, separador de
hojas de lectura, entre otros; el cual debe expresar
emociones, valores o principios individuales y
comunitarios.  Intercambiando el  producto
resultante entre pares y/o en plenaria, en espacios
grupales o espacios abiertos segln la naturaleza del
producto, emitiendo juicios criticos y objetivos,
generando aptitudes en el dmbito creativo laboral.
Aplica técnicas artesanales de dibujo con
materiales de su regién, partiendo de la revisién y
andlisis de material audiovisual, sugerido por el
experto, referentes a la elaboracién de objetos
producidos por artistas o artesanos de su entorno;
documentando en una tabla informativa que
incluya: 1) La materia prima utilizada, tal como: café,
cloro, carbén natural, extractos de flores o insectos,
gis, gis pastel, etc,, 2) El proceso de transformacion,
3) Quién o quiénes suelen utilizarlas y 4) En qué
productos artesanales suelen aplicarse.
Reproduciendo un dibujo artesanal que represente,
de manera gréfica y subjetiva los elementos y las
caracteristicas de la cultura mexicana histérica o
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contempordneq, utilizando materiales de fdcil
acceso, reconociendo la importancia de la
conciencia social en el uso y la aplicacidén de
materiales regionales. Intercambiando el producto
resultante entre pares y/o en plenaria, en espacios
grupales o espacios abiertos segln la naturaleza del
producto, emitiendo juicios criticos y objetivos,
generando aptitudes en el dmbito creativo laboral.
Elige técnicas artisticas y/o artesanales de dibuijo,
con el apoyo de conocimiento, habilidades y
producciones grdficas obtenidas en sesiones
anteriores, elaborando, bajo la supervision del
experto, el bosquejo de un mural con eje temdatico
“Orgullo Nacional”. Aplicando dos o mds técnicas de
dibujo o utilizando las producciones grdficas
elaboradas anteriormente para construir un collage
gréfico que exprese identidad  nacional.
Intercambiando el producto resultante entre pares
y/o en plenaria, en espacios grupales o espacios
abiertos segln la naturaleza del producto, emitiendo
juicios criticos y objetivos, generando aptitudes en el
dmbito creativo laboral.

2. Elige tipos de dibujo
y su aplicacién en la
comunicacion grdfica

Aplica dibujo técnico, a partir de la consulta, andlisis
y observacién de videos. Registra en una tabla
informativa los elementos que diferencian al dibujo
técnico de otros tipos y los instrumentos utilizados
(compas, reglas, escuadras transportador, etc.).
Elabora, siguiendo las indicaciones y
recomendaciones del experto, el dibujo técnico de
un croquis de evacuaciéon de su institucién o de un
empaque. En ambos casos deberd hacer uso de
escalas, relacién de proporciones, dimensiones,
lineas de corte, separacion, entre otros aspectos.
Socializa en plenaria los dibujos técnicos resultantes,

Las técnicas de dibujo
empleadas en
productos de
comunicacién grdfica
|/ Rubrica

El desarrollado en los
productos de
comunicacién gréfica
| Guia de observacién
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puntualizando la importancia de encontrar
soluciones a problemas de creacidn, generando
ambientes de respeto, empatia y escucha activa.
Aplica perspectiva a un punto de fuga en
representaciones grdficas, a partir de la consulta,
andlisis y observacion de videos, comprende la
importancia del punto de fuga al representar
profundidad, similar al de la realidad, asi como del
uso de materiales que faciliten su aplicacion.
Reproduce cajas, mesas, botellas, vasos, dispositivos
moviles, etc., o estructuras simples: edificios, salén
de clase, recdmara, caseta de vigilancia, etc. y
propone diferentes perspectivas de los elementos
seleccionados hacia un punto de fuga. Socializa en
plenaria las proyecciones resultantes, puntualizando
la importancia de encontrar soluciones a problemas
de representacion desde la imagen grdfica,
generando ambientes de respeto, empatia y
escucha activa.

Aplica dibujo artistico en representaciones grdficas,
a partir de la consulta, andlisis y observacion de
videos. Comprende el dibujo artistico, en portadas
de libros, revistas, historietas o mangas, murales,
gréfica para empaques, cartel, etc. Elabora un dibujo
artistico, comprendiendo su importancia para
comunicar pensamientos, ideas y emociones.
Socializa en plenaria los productos resultantes,
puntualizando la importancia de encontrar
soluciones a problemas de comunicacion,
generando ambientes de respeto, empatia y
escucha activa.

Aplica dibujo anatémico y antropomorfo, a partir de
la consulta, andlisis y observacién de videos
propuestos por el experto, que incluyan las
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estructuras, caracteristicas y proporciones fisicas
del cuerpo humano o animal, asi como las
exageradas o estilizadas y el impacto visual que
generan en la representacion gréfica. Reproduce, de
manera individual, productos gréficos tales como
ilustraciones en libros y carteles, etc.,, con imagenes
del tema oabordado exponiéndolos ante sus
comparnieros de clase, mostrando actitud de respeto
y empatia.

Aplica dibujo animado, a partir de la consulta,
andlisis y observacion de videos propuestos por el
experto, que le permitan comprender la importancia
de las caracteristicas humanas en objetos o
animales, tomando en cuenta la simplificacion y
estilizacion, la exageracion, personificacion, los
movimientos fluidos, la narrativa visual, el humor y
entretenimiento, la flexibilidad creativa vy la
adaptabilidad a diferentes géneros. Reproduce, con
indicaciones del experto, un dibujo animado, tal
como: historietas o manga, tiras cémicas,
caricaturas o personajes, proponiendo dibujos con
modificaciones  personales, que  proyecten
intenciones, emociones o acciones pertinentes y
propositivas. Socializa, en plenaria, los productos
resultantes, emitiendo criticas constructivas, de
respeto, empatia y escucha activa.

Aplica técnicas y tipos de dibujo para proyectar un
mensaje grdfico apoyado de conocimiento,
habilidades y productos obtenidos en sesiones
anteriores. Elabora, de manera individual o colectiva
y bajo la supervisién del experto, una tira cémica,
pdgina de manga o sdtira, utilizando los materiales
pertinentes para su elaboraciéon, incluyendo
personajes y escendarios con elementos diversos:
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onomatopeyas y sus didlogos. Eligiendo un eje
tematico sugerido por el experto. Socializa ante la
comunidad educativa de manera fisica o digital sus
producciones, recuperando comentarios
propositivos.

3. Reproduce
ilustraciones en
materiales artisticos o
artesanales

Clasifica sustratos de soporte para dibujo, con la
guia del experto, selecciona papeles y cartulinas
tales como: papel bond, albanene, Kraft, estrazq,
opalina, china, crepe, marquilla, cebolla u otro.
Identifica las propiedades de cada uno, sus ventajas
y desventajas. Realiza dibujos con materiales
reciclados que impacten en la cultura de la
reutilizacion y preservacion del medio ambiente.
Elabora un muestrario informativo, a partir de los
resultados obtenidos, lo socializa en plenariq,
emitiendo juicios criticos y objetivos. Complementa
o modifica su muestrario en caso de ser necesario
Clasifica sustratos de soporte con diferentes
caracteristicas, seleccionando materiales como
cartulinas, cartén, ilustraciéon, cascardn o cualquier
otro que el experto considere pertinente,
identificando  sus  propiedades, ventajas vy
desventajas. En cada material obtenido ejecuta
trazos y/o dibujos sencillos, para aplicar técnicas de
dibujo practicadas con anterioridad. Integra a su
muestrario informativo, los sustratos trabajados.
Expone sus muestrarios, generando ambientes de
respeto, empatia y escucha activa. Complementa o
modifica su muestrario en caso de ser necesario.
Clasifica  sustratos inorgénicos para dibujo,
seleccionando materiales como: latas de aluminio,
acrilico, plasticos, telas sintéticas o cualquier otro
material que el experto considere, identificando las
caracteristicas de cada uno, ventajas y desventajas

Las técnicas de dibujo

aplicadas en
productos gréficos
con diversos

materiales / Rubrica

El aplicado en los
productos grdficos y
el muestrario/ Guia de
observacion
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en cuanto a composicidbn quimica, estado,
propiedades fisicas, usos y origen. Ejecuta trazos y
dibujos para aplicar técnicas utilizadas con
anterioridad, en materiales reciclados. Intercambia
sus muestrarios emitiendo juicios criticos y objetivos.
Clasifica sustratos de soporte orgdnicos para dibujo,
seleccionando materiales como: telas de fibras
naturales, maderas, semillas, suelas, cueros, pieles,
petate, cartdn o cualquier otro material que el
experto considere pertinente. Identifica las
caracteristicas de cada uno. Reconoce sus ventajas
y desventajas, en cuanto a estructura quimica,
estado fisico, propiedades fisicas, funcién y origen.
Clasifica los sustratos orgdnicos y los integra a su
muestrario informativo, los intercambia emitiendo
juicios criticos y objetivos, generando ambientes de
respeto, empatia y escucha activa.

Clasifica sustratos artesanales para dibujo,
seleccionando materiales como: vidrio, barro,
talavera, madera, pléstico, tejas, méarmol, énix, yeso,
palma, yute o cualquier otro que el experto
considere pertinente. I[dentifica las caracteristicas de
cada uno, reconoce sus ventajas y desventajas en
cuanto a variedad de materiales, adaptabilidad,
textura, durabilidad y sostenibilidad. Ejecuta trazos y
dibujos con técnicas utilizadas con anterioridad.
Clasifica los sustratos y los integra a su muestrario
informativo.  Intercambian  sus  muestrarios
emitiendo juicios criticos y objetivos, generando
ambientes de respeto, empatia y escucha activa
Reproduce ilustraciones en sustratos artesanales.
Elige la técnica y el soporte que mejor considere, asi
como una temdadtica de indole social, cultural o
ecolbgica, elaborando un cartel, infografia o portada
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de libro. Aplica de manera artistica el pegado,
impreso, escaneado y agregado. Socializa ante la
comunidad escolar sus evidencias de manera
empdticay respetuosa, contribuyendo a mejorar sus
habilidades personales.

Equipo

Computadora

Dispositivos moviles

Digitalizador de imagenes (scanner)
Impresora

Cdmara digital

Herramienta

Lapiz de grafito (H, HB y B)
Carboncillo

Tinta china

Plumilla

Pinceles

Plumones variados (agua, aceite, metdlicos, para rotular, glitter)
Lapices de color
Sacapuntas

Cortador

Goma

Escuadras biseladas
Escalimetro

Esfumino

Material
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Hojas

Cuadernos

Diversos tipos de papel (papel bond, albanene, Kraft, estraza, opaling, china, crepe, marquilla, cebolla)
Cartén (cartulinas, cartén ilustracion, cascardén) ademds de reciclados
Libros

Revistas

Historietas o mangas

Murales

Grdfica para empaques

Cartel

Latas de aluminio, acrilico, plasticos
Telas sintéticas

Telas de fibras naturales

Maderas

Semillas

Suelas

Cueros

Pieles

Petate

Vidrio

Barro

Talavera

Madera

Esferas de vidrio o pldstico

Tejas

Marmol

Onix

Figuras de yeso

Objetos de palma

Yute




Conexion a internet
Buscador

Mesas
Escritorios
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Unidad de Aprendizaje Curricular 1 Cuarto Semestre

Reproduce bocetos graficos
basicos utilizando
herramientas tradicionales o
digitales

Horas de Estudio: 54

Informacion general del programa de Comunicacion Grafica

Actividad Clave 1: Emplea herramientas comerciales para bocetaje digital
basico
Horas: 18

Actividad Clave 2: Maneja aplicaciones de uso libre para bocetaje digital
basico
Horas: 18

Actividad Clave 3: Digitaliza bocetos artisticos o publicitarios por medio
de herramientas o aplicaciones de uso libre
Horas: 18

Ocupaciones de acuerdo con el Sistema Nacional de Clasificacion de Ocupaciones SINCO

2019

2543 Ayudante de disenador. Disefiador grafico
Sitios de insercion de acuerdo con el Sistema de Clasificacion Industrial de América del Norte
SCIAN 2023

541810 Agencias de publicidad
541430 Diseio grafico

541850 Agencias de anuncios publicitarios
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Proceso para el desarrollo de la competencia UAC 1
Cuarto Semestre

Resultado de aprendizaje

Al finalizar la UAC el estudiante serd capaz de:

Reproducir bocetos graficos bdsicos utilizando herramientas tradicionales o digitales.
1. Emplear herramientas comerciales para bocetaje digital bdsico.
2. Manejar aplicaciones de uso libre para bocetaje digital basico.

3. Digitalizar bocetos artisticos o publicitarios por medio de herramientas o aplicaciones de uso libre.

Actividad clave Actividades para el desarrollo de la competencia laboral

. Emplea herramientas | Elige herramientas comerciales (software bdsico para vectores de uso libre) para digitalizar bocetos,
comerciales para bocetaje | partiendo de la indagacién individual sobre los diferentes softwares para vectores de uso libre, sus
digital bdsico caracteristicas, los requerimientos técnicos de equipo y sistema operativo, asi como su portabilidad;
documentando la informacién en un organizador gréfico que permita la comparacién de la informacion
recuperada y la eleccién de un software adecuado a las condiciones y contexto inmediato. Socializa, en
plenaria, la informacién recuperada y el software elegido, puntualizando, con apoyo del experto, en la
importancia de tomar en cuenta los requerimientos técnicos de instalacién en un equipo en el dmbito
laboral, su pertinencia hacia los objetivos y exigencias de la comunicacién grdfica, asi como, el impacto

en el desempefio personal y laboral.
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Emplea software bdsico para vectores de uso libre, para digitalizar bocetos burdos, elaborados individual,
a mano alzada y en un cuaderno de bocetaje elaborado con materiales reciclados, que representen
gréfica y de manera simple, objetos de formas regulares y geométricas de uso cotidiano; practicando,
siguiendo indicaciones del experto como jefe inmediato, con las diferentes herramientas de dibujo y trazo
que proporciona el software elegido; socializando, en plenaria, el o los resultados de bocetos obtenidos
con la finalidad de comparacion y retroalimentacién. Reciba y brinda comentarios de manera respetuosa
y asertiva, desarrollando sus habilidades comunicativas al presentar los bocetos a manera de entrega de
propuestas a un cliente, con la orientacion del experto para mejorar sus habilidades de atencidn, asi como,
sus habilidades de interpretacion y representacion gréfica de la realidad.

Emplea software bdsico para vectores de uso libre, para digitalizar bocetos detallados, elaborados
individual, a mano alzada, partiendo de los bocetos burdos anteriores y en un cuaderno de bocetaje
elaborado con materiales reciclados, que representen graficamente con detalles significativos objetos de
formas regulares y geométricas de uso cotidiano; practicando, siguiendo indicaciones del experto como
jefe inmediato, con las diferentes herramientas de dibujo y trazo, asi como de color (intuitivamente), que
proporciona el software elegido; socializando, en plenariq, el o los resultados de bocetos obtenidos con la
finalidad de comparacion y retroalimentacion. Reciba y brinda comentarios de manera respetuosa y
asertiva, desarrollando sus habilidades comunicativas al presentar los bocetos a manera de entrega de
propuestas a un cliente, con la orientacién del experto para mejorar sus habilidades de atencién, asi como,
sus habilidades de interpretacion y representacion gréfica de la realidad.

Emplea software bdsico para vectores de uso libre, para digitalizar bocetos burdos, elaborados individual,
a mano alzada y en un cuaderno de bocetaje elaborado con materiales reciclados, que representen
gréfica y de manera simple, objetos o productos de diversas formas irregulares, paisajes urbanos, rurales
o futuristas, reales o creados a partir del desarrollo del pensamiento creativo; practicando, siguiendo
indicaciones del experto como jefe inmediato, con las diferentes herramientas de dibujo y trazo que
proporciona el software elegido; socializando, en plenariag, el o los resultados de bocetos obtenidos con la
finalidod de comparacion y retroalimentacion. Reciba y brinda comentarios de manera respetuosa y
asertiva, desarrollando sus habilidades comunicativas al presentar los bocetos a manera de entrega de
propuestas a un cliente, con la orientacion del experto para mejorar sus habilidades de atencion, asi como,
sus habilidades de interpretacion y representacion gréfica de la realidad.
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Emplea software bdsico para vectores de uso libre, para digitalizar bocetos detallados, elaborados
individual, a mano alzada, partiendo de los bocetos burdos anteriores y en un cuaderno de bocetaje
elaborado con materiales reciclados, que representen graficamente con detalles significativos objetos o
productos formas irregulares, paisajes urbanos, rurales o futuristas, reales o creados a partir del desarrollo
del pensamiento creativo; practicando, siguiendo indicaciones del experto como jefe inmediato, con las
diferentes herramientas de dibujo y trazo, asi como de color (intuitivamente), que proporciona el software
elegido, comprendiendo el nivel de dificultan entre los bocetos de objetos de formas regulares y objetos o
paisajes con formas diversas e irregulares; socializando, en plenaria, el o los resultados de bocetos
obtenidos con la finalidad de comparacién y realimentacién. Recibe y brinda comentarios de manera
respetuosa y asertiva, desarrollando sus habilidades comunicativas al presentar los bocetos a manera de
entrega de propuestas a un cliente, con la orientacion del experto para mejorar sus habilidades de
atencidn, asi como, sus habilidades de interpretacion y representacion grafica de la realidad.

Emplea herramientas comerciales (software bdsico para vectores de uso libre), para digitalizar bocetos
detallados o comprensivos de productos graficos (cartel, infografia, tarjetas, postales, etc.), con alguna
tematica escolar (actividades relacionadas a la prevenciéon de violencia, prevencién de consumo de
sustancias, publicidad y promocién de la institucion, etc.), social (fiesta patronal o comunitaria, cartelera
de cine, propaganda, publicidad para productos locales) o ecolégica (conservacién del medio ambiente,
cuidado animal, cuidado del agua) elaborados individual, @ mano alzada y partiendo de los bocetos
anteriores con mejoras en la representacion grdfica, integrando detalles graficos que contribuyan al
reconocimiento de las formas regulares e irregulares, paisajes urbanos, rurales o futuristas, reales o
creados a partir del desarrollo del pensamiento creativo, sin necesidad de confusiones o interpretaciones
inadecuadas; empleando, siguiendo indicaciones del experto como jefe inmediato, diferentes
herramientas de dibujo y trazo, asi como de color (intuitivamente), que proporciona el software elegido,
incluyendo uno o mds elementos a partir de la aplicacién de leyes de Gestalt y composicion con la
finalidad de contribuir al desarrollo del pensamiento creativo y asociativo; socializando, en plenaria o a la
comunidad escolar, el o los resultados de bocetos obtenidos con la finalidad de comparacién y
retroalimentacién. Reciba y brinda comentarios de manera respetuosa y asertiva, desarrollando sus
habilidades comunicativas al presentar los bocetos a manera de entrega de propuestas a un cliente, con
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la orientacién del experto para mejorar sus habilidades de atencién, asi como, sus habilidades de
interpretacion y representacion gréfica de la realidad y comunicacion gréfica.

2. Maneja aplicaciones de
uso libre para bocetaje
digital bdsico

Clasifica aplicaciones de vectores para dispositivos moviles, partiendo de una indagacion individual en
fuentes digitales, guiada por el experto, relacionada con Apps de desarrolladores para vectorizacién o
digitalizacién utilizadas en el disefio y comunicacién gréfica. Elaborando, en plenaria, un organizador
grafico que presente informacion sobre: nombre de la App, funcidén principal, extensiones de archivo en
que guarda las creaciones generadas, tipos de archivo que puede manipular o integrar, herramientas con
gue cuenta (color, tipografias, nodos, 1apiz para dibujo a mano alzada, capas, etc.), software de soporte
(Android o Apple), requerimientos técnicos para su descarga y uso, asi como, si es de uso libre o requiere
de pago. Eligiendo, individualmente y segun con las caracteristicas del dispositivo mévil a utilizar, dos o
mds Apps de uso libre que considere adecuadas a sus habilidades para realizar las digitalizaciones de
bocetos; comprendiendo la importancia del pensamiento critico y creativo al afrontar tomas de
decisiones relacionadas al manejo de las tecnologias con enfoque laboral. Comunicdndose de manera
asertiva, siendo reflexivo y critico en sus procesos, asi como en sus decisiones.

Maneja aplicaciones de vectores para dispositivos moviles, autorizadas por el experto, experimentando en
las Apps seleccionadas, previamente instaladas en el dispositivo mévil, con imégenes sencillas de uso
pUblico o la realizacién de trazos simples con o sin siluetas, ejecutando todas las opciones de
herramientas que ofrecen, identificando las acciones que realizan, la complejidad en su manejo, los tipos
de archivos o imdgenes que permite generar y si permite crear representaciones grdficas en objetos,
guardando las imdgenes o archivos resultantes con las diversas extensiones de archivo que permitan.
Eligiendo, de acuerdo con las habilidades personales y la facilidad de uso, una o mds Apps para realizar
las digitalizaciones de bocetos; comprendiendo la importancia del manejo de Apps con enfoque laboral
en la resolucién de problemas con necesidades de comunicacion gréfica. Desarrolla una actitud de
respeto por la propiedad intelectual de otros creativos, asi mismo es reflexivo y critico con sus procesos
de creacion digital, aplicando el aprendizaje personal en la busqueda de huevos conocimientos.

Maneja aplicaciones en dispositivo movil para digitalizar bocetos graficos sencillos como: letras, figuras,
siluetas, nombres o logos sencillos; partiendo de la eleccidon de algun producto o alguna tematica de
indole social, recuperando ejemplos de productos grdficos seleccionados con supervisién y validaciéon del
experto para que sean de uso pUblico, comprendiendo los problemas legales que puede provocar el uso




69

de productos grdaficos con derecho de autor. Elaborando en la App, propuestas diversas en las que se
hayan modificado las formas, los colores, el tipo y forma de letra, todo de manera intuitiva; retomando, si
es necesario, el proceso de bocetaje manual o artistico. Socializando los bocetos digitales en plenaria para
recuperar comentarios, relacionadas a la calidad de los trazos, calidad de las formas y si las propuestas
generadas son visualmente atractivas, que contribuyan a la mejora de las habilidades personales y
creativas, importantes en el campo laboral. Desarrolla una actitud de respeto por la propiedad intelectual
de otros creativos, asi mismo es reflexivo y critico con sus procesos de creaciéon digital, aplicando el
aprendizaje personal en la busqueda de nuevos conocimientos.

Maneja aplicaciones en dispositivo moévil para digitalizar bocetos grdficos detallados como: letras
herdldicas, figuras con profundidad, siluetas combinadas, nombres con ornamentos o logos que tengan
iconos o simbolos y letras, mezclas de imdgenes y letras; siguiendo con el desarrollo de la temdtica o el
producto y con la seleccién de ejemplos con supervision y validacién del experto para que sean de uso
publico, comprendiendo los problemas legales que puede provocar el uso de productos grdficos con
derecho de autor. Modificando, en la App, las formas, los colores, el tipo y formas de letra, integrando
elementos ornamentales, formas basicas y/o con profundidad, figuras en posiciones o representaciones
distintas, combinando letras distintas con imdgenes de uso libre diferentes a las presentadas en los
ejemplos, todo de manera intuitiva; retomando, si es necesario, el proceso de bocetaje manual o artistico.
Socializando los bocetos digitales en plenaria para recuperar comentarios que contribuyan a la mejora
de las habilidades personales y creativas, importantes en el campo laboral. Desarrolla una actitud de
respeto por la propiedad intelectual de otros creativos, asi mismo es reflexivo y critico con sus procesos
de creacidn digital, aplicando el aprendizaje personal en la busqueda de nuevos conocimientos.

Maneja aplicaciones en dispositivo mévil para digitalizar bocetos grdaficos complejos como: carteles,
folletos, ilustraciones complejas o con muchos elementos, etc.; siguiendo con el desarrollo de la temdatica
o el producto y con la seleccidn de ejemplos con supervision y validacidn del experto para que sean de
uso publico, comprendiendo los problemas legales que puede provocar el uso de productos gréficos con
derecho de autor. Modificando, en la App, las formas, los colores, el tipo y formas de letrg, integrando
elementos distintos, formas complejas y con profundidad, figuras en posiciones o representaciones
distintas, combinando letras distintas con imdgenes de uso libre diferentes a las presentadas en los
ejemplos, modificando el lugar o posicion de los elementos, todo de manera intuitiva, comprendiendo el
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nivel de dificultad y utilidad de la app en relacién a lo ofrecido por el software de pc; retomando, si es
necesario, el proceso de bocetaje manual o artistico. Socializando los bocetos digitales en plenaria para
recuperar comentarios que contribuyan a la mejora de las habilidades personales y creativas,
importantes en el campo laboral. Desarrolla una actitud de respeto por la propiedad intelectual de otros
creativos, asi mismo es reflexivo y critico con sus procesos de creacion digital, aplicando el aprendizaje
personal en la basqueda de nuevos conocimientos.

Opera aplicaciones en dispositivo mévil para digitalizar bocetos gréficos para su publicacion web,
partiendo de la indagacién individual sobre los requerimientos técnicos de las imdgenes, como: extension
de archivo, dimensiones en pixeles o tamano de archivo en bites o megabytes, para ser publicadas como
banners publicitarios en sitios y pdginas web, como anuncios, imagen de perfil o portada en las redes
sociales que mds se utilizan. Digitalizando, siguiendo el desarrollo del tema o producto y con la seleccidon
de ejemplos con supervisidn y validacién del experto para que sean de uso pUblico, tras desarrollar un
bocetaje manual o artistico, bocetos de banner publicitario, imagen de perfil o portada para alguna red
social, que integren formas diversas, logo, letras creativas, imagenes, siluetas, etc., y se publique en la red
social de su preferencia con las caracteristicas técnicas requeridas. Socializando los bocetos digitales en
plenaria para recuperar comentarios de la publicaciéon, que contribuyan a la mejora de las habilidades
personales y creativas, importantes en el campo laboral. Desarrolla una actitud de respeto por la
propiedad intelectual de otros creativos, asi mismo es reflexivo y critico con sus procesos de creacién
digital, aplicando el aprendizaje personal en la busqueda de nuevos conocimientos.

3. Digitaliza bocetos
artisticos o publicitarios por
medio de herramientas o
aplicaciones de uso libre

Digitaliza el boceto de propuesta para identidad corporativa, con la guia del experto, quien simula ser el
jefe inmediato y/o cliente; iniciando con la eleccién de una tematica escolar (actividades relacionadas a
la prevencidén de violencia, prevenciéon de consumo de sustancias, publicidad y promocién de la
institucion, etc.), social (fiesta patronal o comunitaria, cartelera de cine, propaganda, publicidad para
productos locales) o ecolégica (conservacién del medio ambiente, cuidado animal, cuidado del agua) y
que serd base para la realizacién de los productos de este bloque; posibilitando, la recreacién del proceso
de bocetadje alcanzando el nivel comprensivo y con la valoracién para que el experto como jefe inmediato
y cliente lo considere adecuado al objetivo o prop6ésito; digitalizando el boceto de identidad corporativa
(logotipo, imagotipo, isotipo, etc.), resultante del proceso de bocetaje, en la herramienta digital (Software
o App movil) de mayor desemperio o facil acceso y guardandolo con diferentes extensiones de archivo
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para su aplicacion en productos graficos subsecuentes y su presentaciéon posterior en conjunto con todos
los productos generados. Socializando en plenaria el resultado grafico digital obtenido para recuperar
comentarios o criticas constructivas para identificar dreas de oportunidad y mejorar el trabajo realizado,
generando espacios de participacion con relaciones interpersonales sanas, empaticas y objetivas.

Digitaliza el boceto de una propuesta de aplicacién grafica en articulos promocionales o etiquetas para
productos de consumo cotidianos, con la guia del experto, quien simula ser el jefe inmediato y cliente.
Partiendo de la recuperacion del boceto digitalizado en la actividad anterior, con las adecuaciones o
mejoras sugeridas, y/o la teméatica elegida. Elaborando, con posibilidad de recrear el proceso de bocetaje
hasta alcanzar el nivel comprensivo y siguiendo ejemplos de productos similares, el boceto de propuestas
grdficas aplicadas en etiquetas para un producto de consumo (botella de agua, de refresco, de jugo,
paletas, chocolates, galletas, etc.) o en un objeto promocional de uso comun (cilindro, taza, Iapiz, lapicero,
llavero, pin, espejos de bolsillo, paraguas, etc.) adecuados a la tematica elegida. Digitalizando el resultado
final, valorando que el experto como jefe inmediato y cliente lo considere adecuado al objetivo o propdsito,
en la herramienta digital (Software o App mévil) de mayor desemperio o facil acceso y guardéndolo como
imagen para su presentacion posterior en conjunto con todos los productos generados. Socializando en
plenaria el resultado grdfico digital obtenido para recuperar comentarios o criticas constructivas para
identificar dreas de oportunidad y mejorar el trabajo realizado, generando espacios de participaciéon con
relaciones interpersonales sanas, empdticas y objetivas.

Digitaliza el boceto de una propuesta gréfica para impresién en gran formato, con la guia del experto,
quien simula ser el jefe inmediato y cliente. Partiendo de la recuperacién del boceto digitalizado en la
actividad anterior, con las adecuaciones o mejoras sugeridas, y/o la temdtica elegida. Elaborando, con
posibilidad de recrear el proceso de bocetaje hasta alcanzar el nivel comprensivo y siguiendo ejemplos
de productos similares, el boceto de propuestas grdficas aplicadas en productos predispuestos a la
impresién en gran formato como: lonas o espectaculares, incluyendo elementos simples que acomparien
o refuercen el mensaje a proyectar. Digitalizando el resultado final, valorando que el experto como jefe
inmediato y cliente lo considere adecuado al objetivo o propésito, en la herramienta digital (Software o
App movil) de mayor desemperio o facil acceso y guarddndolo como imagen para su presentacion
posterior en conjunto con todos los productos generados. Socializando en plenaria el resultado grdafico
digital obtenido para recuperar comentarios o criticas constructivas para identificar dreas de oportunidad
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y mejorar el trabajo realizado, generando espacios de participacién con relaciones interpersonales sanas,
empaticas y objetivas.

Digitaliza el boceto de una propuesta gréfica para carteleria y/o folleteria, con la guia del experto, quien
simula ser el jefe inmediato y cliente. Partiendo de la recuperacion del boceto digitalizado en la actividad
anterior, con las adecuaciones o mejoras sugeridas, y/o la tematica elegida. Elaborando, con posibilidad
de recrear el proceso de bocetaje hasta alcanzar el nivel comprensivo y siguiendo ejemplos de productos
similares, el boceto de propuestas gréficas aplicadas en carteles y/o folletos (dipticos, tripticos,
cuadripticos, polipticos, volantes, etc.), incluyendo elementos simples que acomparen o refuercen el
mensaje a proyectar. Digitalizando el resultado final, valorando que el experto como jefe inmediato y
cliente lo considere adecuado al objetivo o propésito, en la herramienta digital (Software o App mévil) de
mayor desempefio o fdcil acceso y guarddndolo como imagen para su presentacién posterior en
conjunto con todos los productos generados. Socializando en plenaria el resultado grafico digital obtenido
para recuperar comentarios o criticas constructivas para identificar dreas de oportunidad y mejorar el
trabajo realizado, generando espacios de participacion con relaciones interpersonales sanas, empdticas
y objetivas.

Digitaliza el boceto de una propuesta grafica para productos editoriales, con la guia del experto, quien
simula ser el jefe inmediato y cliente. Partiendo de la recuperacion del boceto digitalizado en la actividad
anterior, con las adecuaciones o mejoras sugeridas, y/o la tematica elegida. Elaborando, con posibilidad
de recrear el proceso de bocetaje hasta alcanzar el nivel comprensivo y siguiendo ejemplos de productos
similares, el boceto de propuestas grdficas aplicadas en productos adecuados para medios editoriales
como: portadas o pdginas de revistas, portadas de libros o manuales, anuncios en peridédicos o revistas,
etc, incluyendo elementos simples que acomparien o refuercen el mensaje a proyectar. Digitalizando el
resultado final, valorando que el experto como jefe inmediato y cliente lo considere adecuado al objetivo
o propésito, en la herramienta digital (Software o App mévil) de mayor desemperio o facil acceso y
guarddndolo como imagen para su presentacidn posterior en conjunto con todos los productos
generados. Socializando en plenaria el resultado gréfico digital obtenido para recuperar comentarios o
criticas constructivas para identificar dreas de oportunidad y mejorar el trabajo realizado, generando
espacios de participacion con relaciones interpersonales sanas, empdticas y objetivas.
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Digitaliza el boceto de una propuesta gréfica productos grdficos digitales, con la guia del experto, quien
simula ser el jefe inmediato y cliente. Adecuando los bocetos digitalizados en actividades anteriores,
guardados como imdgenes con las especificaciones requeridas para publicarse como banners en sitios
y pdginas web, anuncios e imdgenes de perfil o portada en redes sociales. Elaborando, individual o
colaborativamente, una presentacion digital, evitando el uso de papel para impresion y contribuyendo a
la preservacion del medio ambiente al no generar desechos que contaminen el suelo o agua, de los
bocetos generados, para ser presentada en plenaria como simulacion de entrega de propuestas graficas
a un cliente, tomando en cuenta la presentacién personal, la formalidad en la comunicacién y el manejo
de las herramientas digitales bdsicas o de oficing, con la finalidad de comprender la importancia de la
atencidén al cliente; recuperando comentarios o criticas constructivas para identificar dreas de
oportunidad y mejorar el trabajo realizado, generando espacios de participaciéon con relaciones
interpersonales sanas, empdticas y objetivas.
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Estrategia de evaluacion del aprendizaje UAC 1 Cuarto

Semestre

La evaluacion se realiza con el propdsito de evidenciar el logro de las competencias laborales bdsicas; se lleva a cabo de manera
global e integradora, mediante un proceso continuo y dindmico, creando las condiciones en las que se aplica y articula el
Curriculum laboral con el Curriculum fundamental, el Curriculum ampliado, las Habilidades para la Vida y el Trabajo, asi como los
conceptos centrales de la Educacién para el Desarrollo Sostenible en distintos espacios de aprendizaje y desempefio profesional.
En el contexto de la evaluacion por competencias es necesario recuperar las evidencias de desempefio con diversos instrumentos
de evaluacion, como la guia de observacioén, bitdcoras y registros anecdéticos.

ACTIVIDAD

CLAVEDELA
COMPETENCIA

LABORAL

DESARROLLO DE LA COMPETENCIA

PRODUCTO

DESEMPENO

Reproduce
bocetos
gréficos
basicos
utilizando
herramientas
tradicionales o
digitales

1. Emplea
herramientas
comerciales para
bocetaje digital
bdasico

Elige herramientas comerciales (software bdsico
para vectores de uso libre) para digitalizar bocetos,
partiendo de la indagacion individual sobre los
diferentes softwares para vectores de uso libre, sus
caracteristicas, los requerimientos técnicos de
equipo y sistema operativo, asi como su portabilidad;
documentando la informacién en un organizador
graéfico que permita la comparacién de la
informacion recuperada y la eleccién de un software
adecuado a las condiciones y contexto inmediato.
Socializa, en plenaria, la informacién recuperada y el
software elegido, puntualizando, con apoyo del
experto, en la importancia de tomar en cuenta los
requerimientos técnicos de instalacién en un equipo
en el dmbito laboral, su pertinencia hacia los

Las técnicas
aplicadas en un
dibujo /Rabrica

El aplicado de
técnicas mixtas /Guia
de observaciéon
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objetivos y exigencias de la comunicacién grdfica, asi
como, el impacto en el desempefio personal y
laboral.

Emplea software bdsico para vectores de uso libre,
para digitalizar bocetos burdos, elaborados
individual, a mano alzada y en un cuaderno de
bocetaje elaborado con materiales reciclados, que
representen gréfica y de manera simple, objetos de
formas regulares y geométricas de uso cotidiano;
practicando, siguiendo indicaciones del experto
como jefe inmediato, con las diferentes herramientas
de dibujo y trazo que proporciona el software elegido;
socializando, en plenaria, el o los resultados de
bocetos obtenidos con la finalidad de comparaciény
retroalimentaciéon. Reciba y brinda comentarios de
manera respetuosa y asertiva, desarrollando sus
habilidades comunicativas al presentar los bocetos a
manera de entrega de propuestas a un cliente, con la
orientacién del experto para mejorar sus habilidades
de atencién, asi como, sus habilidades de
interpretacién y representacion gréfica de la
realidad.

Emplea software bdsico para vectores de uso libre,
para digitalizar bocetos detallados, elaborados
individual, a mano alzada, partiendo de los bocetos
burdos anteriores y en un cuaderno de bocetaje
elaborado con  materiales reciclados, que
representen gréficamente con detalles significativos
objetos de formas regulares y geométricas de uso
cotidiano; practicando, siguiendo indicaciones del
experto como jefe inmediato, con las diferentes
herramientas de dibujo y trazo, asi como de color
(intuitivamente), que proporciona el software
elegido; socializando, en plenaria, el o los resultados
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de bocetos obtenidos con la finalidad de
comparacion y retroalimentacién. Reciba y brinda
comentarios de manera respetuosa y asertiva,
desarrollando sus habilidades comunicativas al
presentar los bocetos a manera de entrega de
propuestas a un cliente, con la orientacion del experto
para mejorar sus habilidades de atencidn, asi como,
sus habilidades de interpretacion y representacion
grdfica de la realidad.

Emplea software bdsico para vectores de uso libre,
para digitalizar bocetos burdos, elaborados
individual, a mano alzada y en un cuaderno de
bocetaje elaborado con materiales reciclados, que
representen grdfica y de manera simple, objetos o
productos de diversas formas irregulares, paisajes
urbanos, rurales o futuristas, reales o creados a partir
del desarrollo del pensamiento creativo; practicando,
siguiendo indicaciones del experto como jefe
inmediato, con las diferentes herramientas de dibujo
y trazo que proporciona el software elegido;
socializando, en plenaria, el o los resultados de
bocetos obtenidos con la finalidad de comparacion y
retroalimentaciéon. Reciba y brinda comentarios de
manera respetuosa y asertiva, desarrollando sus
habilidades comunicativas al presentar los bocetos a
manera de entrega de propuestas a un cliente, con la
orientacién del experto para mejorar sus habilidades
de atencién, asi como, sus habilidades de
interpretacién y representacion gréfica de la
realidad.

Emplea software bdsico para vectores de uso libre,
para digitalizar bocetos detallados, elaborados
individual, a mano alzada, partiendo de los bocetos
burdos anteriores y en un cuaderno de bocetaje
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elaborado con materiales reciclados, que
representen gréficamente con detalles significativos
objetos o productos formas irregulares, paisajes
urbanos, rurales o futuristas, reales o creados a partir
del desarrollo del pensamiento creativo; practicando,
siguiendo indicaciones del experto como jefe
inmediato, con las diferentes herramientas de dibujo
y trazo, asi como de color (intuitivamente), que
proporciona el software elegido, comprendiendo el
nivel de dificultan entre los bocetos de objetos de
formas regulares y objetos o paisajes con formas
diversas e irregulares; socializando, en plenaria, el o
los resultados de bocetos obtenidos con la finalidad
de comparacidon y realimentaciéon. Recibe y brinda
comentarios de manera respetuosa y asertiva,
desarrollando sus habilidades comunicativas al
presentar los bocetos a manera de entrega de
propuestas a un cliente, con la orientacién del experto
para mejorar sus habilidades de atencidn, asi como,
sus habilidades de interpretacion y representacion
gréfica de la realidad.

Emplea herramientas comerciales (software bdsico
para vectores de uso libre), para digitalizar bocetos
detallados o comprensivos de productos gréficos
(cartel, infografia, tarjetas, postales, etc.), con alguna
temadtica escolar (actividades relacionadas a la
prevencién de violencia, prevencién de consumo de
sustancias, publicidad y promocién de la institucién,
etc.), social (fiesta patronal o comunitaria, cartelera
de cine, propaganda, publicidad para productos
locales) o ecolégica (conservacién del medio
ambiente, cuidado animal, cuidado del oguo)
elaborados individual, a mano alzada y partiendo de
los bocetos anteriores con mejoras en la
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representacion grdfica, integrando detalles gréficos
que contribuyan al reconocimiento de las formas
regulares e irregulares, paisajes urbanos, rurales o
futuristas, reales o creados a partir del desarrollo del
pensamiento creativo, sin necesidad de confusiones
o interpretaciones inadecuadas; empleando,
siguiendo indicaciones del experto como jefe
inmediato, diferentes herramientas de dibujo y trazo,
asi como de color (intuitivamente), que proporciona
el software elegido, incluyendo uno o mds elementos
a partir de la aplicacién de leyes de Gestalt y
composicion con la finalidad de contribuir al
desarrollo del pensamiento creativo y asociativo;
socializando, en plenaria o a la comunidad escolar, el
o los resultados de bocetos obtenidos con la finalidad
de comparacién y retroalimentacion. Reciba y brinda
comentarios de manera respetuosa y asertiva,
desarrollando sus habilidades comunicativas al
presentar los bocetos a manera de entrega de
propuestas a un cliente, con la orientacion del experto
para mejorar sus habilidades de atencidn, asi como,
sus habilidades de interpretacion y representacion
gréfica de la realidad y comunicacion grdéfica.

2. Maneja aplicaciones
de uso libre para
bocetaje digital bdsico

Clasifica aplicaciones de vectores para dispositivos
moéviles, partiendo de una indagacion individual en
fuentes digitales, guiada por el experto, relacionada
con Apps de desarrolladores para vectorizaciéon o
digitalizacién utilizadas en el disefio y comunicacion
gréfica. Elaborando, en plenaria, un organizador
grafico que presente informacion sobre: nombre de
la App, funcién principal, extensiones de archivo en
que guarda las creaciones generadas, tipos de
archivo que puede manipular o integrar,
herramientas con que cuenta (color, tipografias,

Los bocetos
digitalizados con una
App en dispositivo
movil |/ Guia de
observacién

El bocetado en la App
en el dispositivo mévil
| Guia de observacion
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nodos, l&piz para dibujo a mano alzada, capas, etc.),
software de soporte (Android o Apple),
requerimientos técnicos para su descarga y uso, asi
como, si es de uso libre o requiere de pago. Eligiendo,
individualmente y segun con las caracteristicas del
dispositivo mévil a utilizar, dos o més Apps de uso
libre que considere adecuadas a sus habilidades
para realizar las digitalizaciones de bocetos;
comprendiendo la importancia del pensamiento
critico y creativo al afrontar tomas de decisiones
relacionadas al manejo de las tecnologias con
enfoque laboral. Comunicdndose de manera
asertiva, siendo reflexivo y critico en sus procesos, asi
como en sus decisiones.

Maneja aplicaciones de vectores para dispositivos
maéviles, autorizadas por el experto, experimentando
en las Apps seleccionadas, previamente instaladas
en el dispositivo moévil, con imégenes sencillas de uso
publico o la realizacién de trazos simples con o sin
siluetas, ejecutando todas las opciones de
herramientas que ofrecen, identificando las acciones
que realizan, la complejidad en su manejo, los tipos
de archivos o imdgenes que permite generar y si
permite crear representaciones gréficas en objetos,
guardando las imdgenes o archivos resultantes con
las diversas extensiones de archivo que permitan.
Eligiendo, de acuerdo con las habilidades personales
y la facilidad de uso, una o mds Apps para realizar las
digitalizaciones de bocetos; comprendiendo la
importancia del manejo de Apps con enfoque laboral
en la resolucidn de problemas con necesidades de
comunicacién grdéfica. Desarrolla una actitud de
respeto por la propiedad intelectual de otros
creativos, asi mismo es reflexivo y critico con sus
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procesos de creacién digital, aplicando el
aprendizaje personal en la bUsqueda de nuevos
conocimientos.

Maneja aplicaciones en dispositivo moévil para
digitalizar bocetos grdficos sencillos como: letras,
figuras, siluetas, nombres o logos sencillos; partiendo
de la eleccion de algln producto o alguna temética
de indole social, recuperando ejemplos de productos
grdficos seleccionados con supervision y validacion
del experto para que sean de uso publico,
comprendiendo los problemas legales que puede
provocar el uso de productos grdficos con derecho
de autor. Elaborando en la App, propuestas diversas
en las que se hayan modificado las formas, los
colores, el tipo y forma de letra, todo de manera
intuitiva; retomando, si es necesario, el proceso de
bocetaje manual o artistico. Socializando los bocetos
digitales en plenaria para recuperar comentarios,
relacionadas a la calidad de los trazos, calidad de las
formas y si las propuestas generadas son
visualmente atractivas, que contribuyan a la mejora
de las habilidades personales vy creativas,
importantes en el campo laboral. Desarrolla una
actitud de respeto por la propiedad intelectual de
otros creativos, asi mismo es reflexivo y critico con sus
procesos de creaciébn digital, aplicando el
aprendizaje personal en la bUsqueda de nuevos
conocimientos.

Maneja aplicaciones en dispositivo mévil para
digitalizar bocetos grdéficos detallados como: letras
herdldicas, figuras con profundidad, siluetas
combinadas, nombres con ornamentos o logos que
tengan iconos o simbolos y letras, mezclas de
imdagenes y letras; siguiendo con el desarrollo de la




82

temdatica o el producto y con la seleccién de ejemplos
con supervisién y validacién del experto para que
sean de uso publico, comprendiendo los problemas
legales que puede provocar el uso de productos
grdficos con derecho de autor. Modificando, en la
App, las formas, los colores, el tipo y formas de letra,
integrando elementos ornamentales, formas bdsicas
y/o con profundidad, figuras en posiciones o
representaciones distintas, combinando letras
distintas con imdagenes de uso libre diferentes a las
presentadas en los ejemplos, todo de manera
intuitiva; retomando, si es necesario, el proceso de
bocetaje manual o artistico. Socializando los bocetos
digitales en plenaria para recuperar comentarios que
contribuyan a la mejora de las habilidades
personales y creativas, importantes en el campo
laboral. Desarrolla una actitud de respeto por la
propiedad intelectual de otros creativos, asi mismo es
reflexivo y critico con sus procesos de creacion digital,
aplicando el aprendizaje personal en la blusqueda de
nuevos conocimientos.

Maneja aplicaciones en dispositivo moévil para
digitalizar bocetos graficos complejos como: carteles,
folletos, ilustraciones complejas o con muchos
elementos, etc,; siguiendo con el desarrollo de la
temdatica o el producto y con la seleccién de ejemplos
con supervisién y validacién del experto para que
sean de uso publico, comprendiendo los problemas
legales que puede provocar el uso de productos
gréficos con derecho de autor. Modificando, en la
App, las formas, los colores, el tipo y formas de letra,
integrando elementos distintos, formas complejas y
con profundidad, figuras en posiciones o
representaciones distintas, combinando letras
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distintas con imdgenes de uso libre diferentes a las
presentadas en los ejemplos, modificando el lugar o
posicion de los elementos, todo de manera intuitiva,
comprendiendo el nivel de dificultad y utilidad de la
app en relacién a lo ofrecido por el software de pc;
retomando, si es necesario, el proceso de bocetaje
manual o artistico. Socializando los bocetos digitales
en plenaria para recuperar comentarios que
contribuyan a la mejora de las habilidades
personales y creativas, importantes en el campo
laboral. Desarrolla una actitud de respeto por la
propiedad intelectual de otros creativos, asimismo es
reflexivo y critico con sus procesos de creacion digital,
aplicando el aprendizaje personal en la basqueda de
nuevos conocimientos.

Opera aplicaciones en dispositivo moévil para
digitalizar bocetos grdficos para su publicaciéon web,
partiendo de la indagacion individual sobre los
requerimientos técnicos de las imdgenes, como:
extension de archivo, dimensiones en pixeles o
tamano de archivo en bites o megabytes, para ser
publicadas como banners publicitarios en sitios y
pdginas web, como anuncios, imagen de perfil o
portada en las redes sociales que mds se utilizan.
Digitalizando, siguiendo el desarrollo del tema o
producto y con la seleccion de ejemplos con
supervisidn y validacion del experto para que sean de
uso publico, tras desarrollar un bocetaje manual o
artistico, bocetos de banner publicitario, imagen de
perfil o portada para alguna red social, que integren
formas diversas, logo, letras creativas, imdgenes,
siluetas, etc, y se publique en la red social de su
preferencia con las caracteristicas técnicas
requeridas. Socializando los bocetos digitales en
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plenaria para recuperar comentarios de la
publicacién, que contribuyan a la mejora de las
habilidades personales y creativas, importantes en el
campo laboral. Desarrolla una actitud de respeto por
la propiedad intelectual de otros creativos, asi mismo
es reflexivo y critico con sus procesos de creacion
digital, aplicando el aprendizaje personal en la
busqueda de nuevos conocimientos.

3. Digitaliza bocetos

artisticos o
publicitarios por
medio de
herramientas o

aplicaciones de uso
libre

Digitaliza el boceto de propuesta para identidad
corporativa, con la guia del experto, quien simula ser
el jefe inmediato y/o cliente; iniciando con la eleccion
de una temadtica escolar (actividades relacionadas a
la prevencién de violencia, prevenciéon de consumo de
sustancias, publicidad y promocidén de la institucion,
etc.), social (fiesta patronal o comunitaria, cartelera de
cine, propaganda, publicidad para productos locales)
o ecolbgica (conservacién del medio ambiente,
cuidado animal, cuidado del agua) y que serd base
para la realizacién de los productos de este bloque;
posibilitando, la recreacién del proceso de bocetaje
alcanzando el nivel comprensivo y con la valoracién
para que el experto como jefe inmediato y cliente lo
considere adecuado al objetivo o propésito;
digitalizando el boceto de identidad corporativa
(logotipo, imagotipo, isotipo, etc.), resultante del
proceso de bocetaje, en la herramienta digital
(software o App mévil) de mayor desempefio o facil
acceso y guarddndolo con diferentes extensiones de
archivo para su aplicacién en productos gréficos
subsecuentes y su presentacion posterior en conjunto
con todos los productos generados. Socializando en
plenaria el resultado gréfico digital obtenido para
recuperar comentarios o criticas constructivas para
identificar dreas de oportunidad y mejorar el trabajo

Los bocetos de
productos grdficos
digitalizados con

herramientas digitales
/ Rtbrica

El digitalizado de los
bocetos para
productos gréficos con
uso de herramientas
digitales [Guia de
observacion
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realizado, generando espacios de participacion con
relaciones interpersonales sanas, empdticas y
objetivas.

Digitaliza el boceto de una propuesta de aplicacion
grdfica en articulos promocionales o etiquetas para
productos de consumo cotidianos, con la guia del
experto, quien simula ser el jefe inmediato y cliente.
Partiendo de la recuperacion del boceto digitalizado
en la actividad anterior, con las adecuaciones o
mejoras  sugeridas, yf/o la temdtica elegida.
Elaborando, con posibilidad de recrear el proceso de
bocetaje hasta alcanzar el nivel comprensivo y
siguiendo ejemplos de productos similares, el boceto
de propuestas grdficas aplicadas en etiquetas para
un producto de consumo (botella de agua, de
refresco, de jugo, paletas, chocolates, galletas, etc.) o
en un objeto promocional de uso comudn (cilindro, taza,
lGpiz, lapicero, llavero, pin, espejos de bolsillo,
paraguas, etc.) adecuados a la temdatica elegida.
Digitalizando el resultado final, valorando que el
experto como jefe inmediato y cliente lo considere
adecuado al objetivo o propdsito, en la herramienta
digital (Software o App mévil) de mayor desempefio o
facil acceso y guarddndolo como imagen para su
presentacion posterior en conjunto con todos los
productos generados. Socializando en plenaria el
resultado grafico digital obtenido para recuperar
comentarios o criticas constructivas para identificar
dreas de oportunidad y mejorar el trabajo realizado,
generando espacios de participacion con relaciones
interpersonales sanas, empdticas y objetivas.
Digitaliza el boceto de una propuesta gréfica para
impresién en gran formato, con la guia del experto,
quien simula ser el jefe inmediato y cliente. Partiendo
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de la recuperacién del boceto digitalizado en la
actividad anterior, con las adecuaciones o mejoras
sugeridas, y/o la temdtica elegida. Elaborando, con
posibilidad de recrear el proceso de bocetaje hasta
alcanzar el nivel comprensivo y siguiendo ejemplos de
productos similares, el boceto de propuestas gréficas
aplicadas en productos predispuestos a la impresién
en gran formato como: lonas o espectaculares,
incluyendo elementos simples que acompafien o
refuercen el mensaje a proyectar. Digitalizando el
resultado final, valorando que el experto como jefe
inmediato y cliente lo considere adecuado al objetivo
o0 proposito, en la herramienta digital (Software o App
moévil) de mayor desempefio o facil acceso vy
guardandolo como imagen para su presentacion
posterior en conjunto con todos los productos
generados. Socidlizando en plenaria el resultado
grdéfico digital obtenido para recuperar comentarios o
criticas constructivas para identificar dreas de
oportunidad y mejorar el trabajo realizado, generando
espacios de  participacibn  con  relaciones
interpersonales sanas, empdticas y objetivas.

Digitaliza el boceto de una propuesta gréfica para
carteleria y/o folleteria, con la guia del experto, quien
simula ser el jefe inmediato y cliente. Partiendo de la
recuperacion del boceto digitalizado en la actividad
anterior, con las adecuaciones o mejoras sugeridas,
y/o la tematica elegida. Elaborando, con posibilidad
de recrear el proceso de bocetaje hasta alcanzar el
nivel comprensivo y siguiendo ejemplos de productos
similares, el boceto de propuestas graficas aplicadas
en carteles y/o folletos (dipticos, tripticos, cuadripticos,
polipticos, volantes, etc.), incluyendo elementos
simples que acompafien o refuercen el mensaje a
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proyectar. Digitalizando el resultado final, valorando
que el experto como jefe inmediato y cliente lo
considere adecuado al objetivo o propésito, en la
herramienta digital (Software o App mévil) de mayor
desempeno o fdcil acceso y guarddndolo como
imagen para su presentacién posterior en conjunto
con todos los productos generados. Socializando en
plenaria el resultado gréfico digital obtenido para
recuperar comentarios o criticas constructivas para
identificar dreas de oportunidad y mejorar el trabajo
realizado, generando espacios de participaciéon con
relaciones interpersonales sanas, empdticas y
objetivas.

Digitaliza el boceto de una propuesta gréfica para
productos editoriales, con la guia del experto, quien
simula ser el jefe inmediato y cliente. Partiendo de la
recuperacion del boceto digitalizado en la actividad
anterior, con las adecuaciones o mejoras sugeridas,
y/o la tematica elegida. Elaborando, con posibilidad
de recrear el proceso de bocetaje hasta alcanzar el
nivel comprensivo y siguiendo ejemplos de productos
similares, el boceto de propuestas graficas aplicadas
en productos adecuados para medios editoriales
como: portadas o pdginas de revistas, portadas de
libros 0 manuales, anuncios en periddicos o revistas,
etc,, incluyendo elementos simples que acompafien o
refuercen el mensaje a proyectar. Digitalizando el
resultado final, valorando que el experto como jefe
inmediato y cliente lo considere adecuado al objetivo
o propésito, en la herramienta digital (Software o App
moévil) de mayor desempefio o facil acceso vy
guardéndolo como imagen para su presentacion
posterior en conjunto con todos los productos
generados. Socializando en plenaria el resultado
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grdéfico digital obtenido para recuperar comentarios o
criticas constructivas para identificar dreas de
oportunidad y mejorar el trabajo realizado, generando
espacios de  participacién  con relaciones
interpersonales sanas, empdticas y objetivas.

Digitaliza el boceto de una propuesta grafica
productos grdéficos digitales, con la guia del experto,
quien simula ser el jefe inmediato y cliente. Adecuando
los bocetos digitalizados en actividades anteriores,
guardados como imdgenes con las especificaciones
requeridas para publicarse como banners en sitios y
pdginas web, anuncios e imagenes de perfil o portada
en redes sociales. Elaborando, individual o
colaborativamente, una presentacién digital, evitando
el uso de papel para impresién y contribuyendo a la
preservacion del medio ambiente al no generar
desechos que contaminen el suelo o agua, de los
bocetos generados, para ser presentada en plenaria
como simulacién de entrega de propuestas graficas a
un cliente, tomando en cuenta la presentacién
personal, la formalidad en la comunicacién y el
manejo de las herramientas digitales basicas o de
oficing, con la finalidad de comprender la importancia
de la atencidn al cliente; recuperando comentarios o
criticas constructivas para identificar dreas de
oportunidad y mejorar el trabajo realizado, generando
espacios de  participacién  con relaciones
interpersonales sanas, empdticas y objetivas.
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Equipo

Computadora

Dispositivos moviles

Digitalizador de imagenes (scanner)
Impresora

Cdamara digital

Herramienta

Lapiz de grafito (H, HBy B)
Carboncillo

Tinta china

Plumilla

Pinceles

Plumones variados (oguo, aceite, metdlicos, para rotular, glitter)
Lapices de color
Sacapuntas

Cortador

Goma

Escuadras biseladas
Escalimetro

Esfumino

Material

Hojas

Cuadernos

Diversos tipos de papel (papel bond, albanene, Kraft, estraza, opaling, china, crepe, marquilla, cebolla)
Cartén (cartulinas, cartén ilustracién, cascarén) ademds de reciclados

Software
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Conexién a internet
Buscador

YouTube

Corel Draw

Adobe llustrator draw
Sketchbook

Infinite design

Adobe photoshop sketch
Canvaq,

adobe comp CC
AutoCAD

Infinite painter

Vector ink

Infinite design

Hi Paint

Adobe photoshop

Mobiliario

Mesa
Escritorio
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Unidad de Aprendizaje Curricular 2 Cuarto Semestre

Utilizar elementos de
comunicacion visual y fuentes
tipograficas para resolver
problemas y necesidades de
comunicacion

Horas de Estudio: 54

Informacion general del programa de Comunicacion Grafica
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Actividad Clave 1: Emplea elementos bdasicos de la comunicacion visual
en productos graficos
Horas: 18

Actividad Clave 2: Utiliza fuentes y familias tipogréaficas para resolver
necesidades de comunicacion en productos graficos
Horas: 18

Actividad Clave 3: Aplica modos y psicologia del color para resolver
necesidades de comunicacion

Horas: 18

Ocupaciones de acuerdo con el Sistema Nacional de Clasificacion de Ocupaciones SINCO

2019

2543 Ayudante de disefiador. Disefiador grafico

2162 Disefador artistico

Sitios de insercion de acuerdo con el Sistema de Clasificacion Industrial de América del Norte
SCIAN 2023

541810 Agencias de publicidad
541430 Disefio grafico

541890 Servicio de rotulacion

541850 Agencias de anuncios publicitarios
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Proceso para el desarrollo de la competencia UAC 2
Cuarto Semestre

Resultado de aprendizaje

Al finalizar la UAC el estudiante serda capaz de:
Utilizar elementos de comunicacion visual y fuentes tipograficas para resolver problemas y necesidades de
comunicacion.

1. Emplear elementos bdsicos de la comunicacidn visual en productos grdficos.

2. Utilizar fuentes y familias tipograficas para resolver necesidades de comunicacidn en productos grdficos.

3. Aplicar modos y psicologia del color para resolver necesidades de comunicacion.

Actividad clave Actividades para el desarrollo de la competencia laboral

1. Emplea elementos | Emplea elementos bdsicos de comunicacién visual, analizando informacién recuperada de fuentes
bdsicos de la | confiables; documentando, individual o colectivamente, en un organizador grdfico el significado, uso y
comunicacion visual en | ejemplos graficos de cada uno de los elementos de la composicién visual: punto, linea, plano, volumen,
productos grdficos textura, ritmo y color. Elaborando, una vez elegido un tema de interés social, ecolégico o artistico y que serviré
para todo el bloque, asi como ejemplos pertinentes, una propuesta grafica a nivel boceto (cartel publicitario,
infografia, portada, pintura o dibujo artistico, etc.) que incluya la aplicacién, guiada y supervisada por el
experto como jefe inmediato, de uno o varios elementos de la composicidn visual, permitiendo el desarrollo
creativo encaminado a la resolucion de problemas de comunicacién grdfica. Socializando en plenaria para
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recuperar comentarios criticos constructivos, en ambientes de sana convivencia y libertad de expresion
responsable, identificando dreas de mejora en la creatividad personal y laboral.

Emplea los principios de la composicion visual, analizando informacién recuperada de fuentes confiables;
documentando, individual o colectivamente, en un organizador grafico el significado, uso y ejemplos graficos
de cada uno de los principios: simetria, unidad, proporcién, jerarquia, contraste, armonia, repeticion y
continuidad, desarrollando el pensamiento deductivo al identificar la combinacién de elementos con
principios de la composicion. Elaborando, retomando el tema elegido y ejemplos pertinentes, una propuesta
grdfica a nivel boceto (cartel publicitario, infografia, portada, pintura o dibujo artistico, etc.) que incluya la
aplicacion, guiada y supervisada por el experto como jefe inmediato, de uno o varios principios y elementos
de la composicién visual, permitiendo el desarrollo creativo encaminado a la resolucién de problemas de
comunicacién grdfica. Socializando en plenaria para recuperar comentarios criticos constructivos, en
ambientes de sana convivencia y libertad de expresion responsable, identificando dreas de mejora en la
creatividad personal y laboral.

Compara las técnicas de composicion visual aplicadas en productos grdéficos, analizando informacién
recuperada de fuentes confiables y ejemplos de productos gréficos elaborados con las diferentes técnicas
de composicion visual (Simetria-Asimetria, Equilibrio-Inestabilidad, Regularidad-Irregularidad, Simplicidad-
Complejidad, Unidad-Fragmentacién, Economia Profusién, Reticencia-Exageracion, Predictibilidad-
Espontaneidad, Actividad-Pasividad, Sutileza-Audacia, Neutralidad-Acento, Coherencia-Variacion,
Realismo-Distorsion, Profundo-Plano, Singularidad-Yuxtaposicién, Secuencialidad-Aleatoriedad, Agudeza-
Difusividad y Continuidad-Episodicidad); documentando, individual o colectivamente y en un organizador
gréfico que permita la comparacion, informacidn relacionada con: el significado de la técnica y su
contraparte, ejemplos graficos de la aplicacion de cada técnica en diversos dmbitos: publicidad, promocién,
politica, arte, etc. Socializando en plenaria, con supervision y guia del experto, para desarrollar el pensamiento
deductivo e identificar la combinaciéon de elementos y principios de la composicion integrados con las
técnicas diversas, en ambientes de sana convivencia y libertad de expresion responsable, complementando
el organizador gréfico con la informacion resultante.

Emplea técnicas de composicidn visual, analizando la informacién recuperada sobre las diversas técnicas
de composicion visual (Simetria-Asimetria, Equilibrio-Inestabilidad, Regularidad-Irregularidad, Simplicidad-

Complejidad, Unidad-Fragmentacién, Economia Profusion, Reticencia-Exageracion, Predictibilidad-
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Espontaneidad, Actividad-Pasividad, Sutileza-Audacia, Neutralidad-Acento, Coherencia-Variacion,
Realismo-Distorsién, Profundo-Plano, Singularidad-Yuxtaposicién, Secuencialidad-Aleatoriedad, Agudeza-
Difusividad y Continuidad-Episodicidad), con el fin de elegir la o las que se adecuen a la tematica elegida y
el o los productos grdficos elegidos anteriormente. Elaborando, propuestas graficas a nivel boceto (cartel
publicitario, infografia, portada, pintura o dibujo artistico, etc.) que incluya la aplicacién, guiada y supervisada
por el experto como jefe inmediato, de uno o varios principios y elementos de la composicion visual,
representados con la o las técnicas elegidas; permitiendo el desarrollo creativo encaminado a la resolucién
de problemas de comunicacidon grdéfica. Socializando en plenaria para recuperar comentarios criticos
constructivos, en ambientes de sana convivencia y libertad de expresién responsable, identificando éreas de
mejora en la creatividad personal y laboral.

Clasifica productos graficos de acuerdo a las Leyes de Percepcidn, analizando en colectivo o plenaria
informacién recuperada de fuentes confiables y ejemplos de productos grdficos, seleccionados por el
experto, sobre las diferentes leyes de la Gestalt: proximidad, semejanza, continuidad, simetria, cierre,
contraste, figura-fondo, direccidbn comun y pregnancia; documentando en un organizador grdfico las
caracteristicas esenciales de cada una de las leyes, ejemplos reales y una redacciéon sobre la importancia
que tiene su aplicaciéon en los diferentes dmbitos (identidad corporativa, comercial, social, religioso,
ecolégico, etc.) como recurso para la comunicacién grafica. Socializando en plenaria, con supervision y guia
del experto, para desarrollar el pensamiento deductivo e identificar, en los productos elaborados hasta el
momento, la o las leyes de la preghancia que se pueden percibir en cada uno, con el fin de reconocer la
importancia del mensaje grdafico y la percepcion que tiene el espectador hacia el producto presentado;
recuperando comentarios criticos constructivos, en ambientes de sana convivencia y libertad de expresion
responsable, identificando dreas de mejora en la creatividad personal y laboral

Emplea elementos y principios bdsicos de la comunicacion visual, técnicas de composicion y leyes de la
percepcidn en productos grdficos, analizando, con el experto como jefe inmediato, los productos graficos
elaborados hasta el momento, identificando las dreas de mejora. Elaborando en digital, una serie de
propuestas grdficas (cartel publicitario, infografia, portada, pintura o dibujo artistico, etc.) que incluyan la
aplicacién, guiada y supervisada por el experto como jefe inmediato, de principios y elementos de la
composicion visual, representados en diferentes técnicas de composiciéon que considere cumplan con las

necesidades de comunicacion grdfica en relacion a las leyes de percepcidn a las que se enfrentaria un
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cliente o espectador real. Socializando en plenaria o a la comunidad escolar, a manera de presentacién al
cliente, para recuperar comentarios criticos constructivos, en ambientes de sana convivencia y libertad de
expresion responsable, identificando édreas de mejora en la creatividad personal y laboral.

2. Utiliza fuentes vy

familias tipograficas
para resolver
necesidades de
comunicacion en

productos grdficos

Diferencia tipografia de fuente tipografica, analizando en colectivo o plenaria informacién recuperada de
fuentes confiables, seleccionados por el experto, relacionada con la definicidon y las condiciones de texto
(legible, estético y comprensible) que busca una tipografia, asi como la definicién y sus variables (normal o
regular, itélica o cursiva y negrita o bold) de fuente tipogréafica; documentando la informacién recuperada
en un organizador gréfico que permita la comparacién entre ambos conceptos y se relacione el concepto
con el uso correcto en el dmbito laboral de disefio grdéfico. Socializando, en plenaria, conclusiones que este
enfocadas en la importancia de conocer y diferenciar estos conceptos al desarrollarse laboralmente en giros
comerciales enfocados al disefio grafico, editorial, rotulaciéon y arte.

Reconoce los elementos que forman parte de la anatomia de la tipografia, analizando informacién
recuperada sobre las partes que dan forma y cardcter a la tipografia: altura de x, altura de las mayUsculas,
asta, asta montante, dpice, asta transversal, cartela, asta ascendente, brazo, remate, ligadura, hombro o
anillo, bucle, oreja, asta descendente, ldgrima, cola, asta ondulada o espinag, aguijon, ojo, cola curva, cuerpo,
linea base, y/o cualquier otra parte que el experto considere importante, asi como sus definiciones y ejemplos
de identificacion visual. Elaborando organizadores o productos graficos que contribuyan al entendimiento y
observacion de las partes de la tipografia, asi como las definiciones de cada ung, incluyendo tantas letras
como sed posible para identificar todas las partes de la anatomia. Socializando en plenaria para recuperar
comentarios criticos constructivos, en ambientes de sana convivencia y libertad de expresion responsable,
identificando dreas de mejora que permitan el desarrollo creativo y una argumentacion relacionada a la
importancia de conocer la anatomia de la tipografia y su impacto en la comunicacién visual.

Emplea tipos de tipografias, analizando la informacién recuperada sobre las tipografias con serifa (Serif o
romanas) y sin serifa (Snas Serif o de palo seco); documentando en un organizador grafico que permita el
andlisis general de los tipos de tipografia, determinar su aplicaciéon o uso en el dmbito de comunicacion
grdfica (textos, titulos, logos, etc.), asi como, la ejemplificaciéon de tipografias o fuentes tipograficas que
representan cada uno de los tipos analizados. Elaborando, propuestas graficas y/o editoriales utilizando
ambos tipos de tipografias o fuentes, tales como: paginas de revista, paginas de periddicos, paginas de libros,
cartas personales, documentos publicos, logos, textos cortos y/o largos, etc., que permitan la comprensién
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de que tipo debe utilizarse en ciertos productos o textos y argumentar el porqué. Socializando en plenaria
para recuperar comentarios criticos constructivos, en ambientes de sana convivencia y libertad de expresion
responsable, identificando dreas de mejora que permitan el desarrollo creativo encaminado a la resolucién
de problemas de comunicacion grdéfica textual.

Emplea distintas familias tipogrdficas, analizando la informacién recuperada sobre la clasificaciéon ATYPI
(Asociacién Tipografica Internacional) de las familias tipogréficas: romanas (antiguas, transiciéon, modernas,
mecano, incisas), de palo seco (lineales, grotescas), rotuladas (caligraficas, goéticas, cursivas), decorativas
(fantasia, época); documentando en un organizador gréfico la clasificacién establecida, las definiciones
correspondientes y ejemplos de fuentes tipograficas (nombre y una frase corta) conocidas, comunes o a las
que se tenga acceso en la pc o dispositivo moévil utilizado. Reproduciendo, de manera individual o colectiva
y con guia del experto, textos cortos y/o largos, productos gréficos que contengan texto, y/o logotipos, con
propuestas tipogrdficas de cada una de las familias de la clasificacion ATYPI, que permitan la comprension
de que tipo debe utilizarse en ciertos productos o textos y argumentar el porqué. Socializando en plenaria
para recuperar comentarios criticos constructivos, en ambientes de sana convivencia y libertad de expresion
responsable, identificando dreas de mejora que permitan el desarrollo creativo encaminado a la resolucion
de problemas de comunicacion grdafica textual.

Emplea distintas variantes de familias tipogrdficas, analizando informacién recuperada sobre las
modificaciones que dan lugar a las variaciones de las familias tipograficas tales como: el cuerpo o tamario,
el grosor del trazado, la inclinaciéon de los ejes, la proporcidn de los ejes, la forma del trazado, otras variantes
(versalitas, nGmeros, nimeros antiguos, signos y simbolos de puntuacidn, monetarios, matematicos, etc.);
documentando en un organizador grdfico las definiciones correspondientes y ejemplos de variaciones
(nombre y frases cortas con las diferentes variaciones) de diversas fuentes tipograficas de cada familia
clasificada, identificando las modificaciones que sufre cada variacién para ser diferente a las demas.
Reproduciendo, de manera individual o colectiva y con guia del experto para que la tipografia elegida sea
adecuada a la naturaleza de los textos, productos grdficos y/o logotipos, elaborados en la actividad
anteriores, las variantes de una tipografia a partir del pensamiento critico y creativo para elaborar
propuestas con las variantes de la tipografia elegida; permitiendo la comprensién de que tipo debe utilizarse
en ciertos productos o textos y argumentar el porqué. Socializando en plenaria para recuperar comentarios
criticos constructivos, en ambientes de sana convivencia y libertad de expresion responsable, identificando
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dreas de mejora que permitan el desarrollo creativo encaminado a la resolucién de problemas de
comunicacidn grdfica textual.

Utiliza fuentes y familias tipogrdficas para resolver necesidades de comunicacién en productos grdéficos,
analizando, con el experto como jefe inmediato, los productos graficos elaborados hasta el momento y/u
opciones distintas que permitan el empleo tipogrdfico, y eligiendo una temdatica social, artistica, publicitaria
y/o literaria. Elaborando en digital, una serie de propuestas gréficas (cartel publicitario, infografia, portada,
pintura o dibujo artistico, etc.) que incluyan la aplicacién, guiada y supervisada por el experto como jefe
inmediato, de una a tres tipografias diferentes o variantes tipogrdaficas que se adecuen al fin y naturaleza del
mensaje textual o grafico a comunicar. Socializando en plenaria o a la comunidad escolar, a manera de
presentacion al cliente, expresando las propuestas tipogrdficas utilizadas, que importancia o relevancia
ofrecen al mensaje del producto; recuperando comentarios criticos constructivos, en ambientes de sana
convivencia y libertad de expresidn responsable, identificando dreas de mejora en la creatividad personal y
laboral.

3. Aplica modos vy
psicologia del color para
resolver necesidades de
comunicaciéon

Emplea la Psicologia del color, analizando informacidn y ejemplos graficos cotidianos, recuperadas de
fuentes confiables y de manera individual o colaborativa, sobre los significados que se asocian a diferentes
colores y su uso como recurso en la comunicacién gréfica; documentando en un organizador grdfico los
significados de los colores, si son considerados activos o pasivos, una representacion visual del color y
ejemplos de su aplicacién en productos grdaficos impresos o digitales (carteles, anuncios, etiquetas de
productos diversos incluyendo comestibles, logotipos, etc.), obras artisticas (pinturas o murales) y lugares
(restaurantes, hoteles, bibliotecas, museos, etc.). Elaborando, con guia del experto como jefe inmediato y con
la eleccién previa de una temdtica (social, artistica o ecoldgica), un producto grdafico que tenga una
propuesta de uso de color relacionado a su significado y acorde a la temdatica. Socializando el producto
resultante en plenaria, para desarrollar el pensamiento deductivo, e identificar si el color y su significado de
adecuan a la temdatica elegida; recuperando comentarios criticos constructivos, en ambientes de sana
convivencia y libertad de expresion responsable que permitan identificar dreas de mejora en la creatividad
personal y laboral.

Aplica modos de color en productos graficos, analizando informacién recuperada de fuentes confiables, de
manera individual o colaborativa, sobre los diferentes modos de color que existen (RGB, CMYK, hexadecimal,
escala de grises, 1Btt o LAB), sus valores, las propiedades del color que generan la clasificacion (saturacion,
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matiz, luminosidad) y su aplicacién en la comunicacién grdfica de acuerdo al tipo de producto grafico
(impreso o digital); documentando en un organizador grdfico los diversos modos de color, una descripcion
del modo, su uso o aplicacidon recomendada y ejemplos de diversos productos grdficos en los diferentes
modos de color. Elaborando, con guia del experto como jefe inmediato y con la eleccion previa de una
tematica (social, artistica o ecolégica), un producto gréfico digital que sea guardado e impreso en los
diferentes modos de color analizados para identificar las diferencias y cambios de tonos que se presentan,
asi como, el impacto visual que se logra. Socializando los productos resultantes en plenaria para recuperar
comentarios criticos constructivos, en ambientes de sana convivencia y libertad de expresion responsable
que permitan identificar dreas de mejora en la creatividad personal y laboral.

Emplea el circulo cromdatico para aplicaciéon del color, analizando informacién recuperada de fuentes
confiables, de manera individual o colaborativa, sobre la clasificacién por orden (primarios, secundarios,
terciarios) y temperatura (frios y cdlidos) de los colores dentro del circulo cromadtico; registrando la
informacién en uno o dos circulos cromaticos la clasificacion de los colores por orden y temperatura.
Elaborando, con guia del experto como jefe inmediato y con la eleccién previa de una tematica (publicitaria,
social, artistica o ecolégica), un producto gréfico digital o impreso en diferentes versiones de color: primarios,
secundarios y terciarios, y en versiones de colores frios y cdlidos. Socializando los productos resultantes en
plenaria para recuperar comentarios criticos constructivos, en ambientes de sana convivencia y libertad de
expresion responsable, en relacién al impacto visual del producto en sus diferentes versiones y la importancia
de la aplicacién correcta del color; identificar dreas de mejora en la creatividad personal y laboral.

Emplea el circulo cromdatico para aplicaciéon del color, analizando informacién recuperada de fuentes
confiables, de manera individual o colaborativa, sobre la clasificacion por familias (joya, pastel, tierra,
neutros, neén) y luminosidad (claros, oscuros, pdlidos, apogodos) de los colores dentro del circulo cromdatico;
registrando la informacién en uno o dos circulos cromdticos la clasificaciéon de los colores por orden y
temperatura. Elaborando, con guia del experto como jefe inmediato y con la eleccidn previa de una tematica
(publicitaria, social, artistica o ecolégica), un producto grdfico digital o impreso en diferentes versiones de
color: joya, pastel, tierra, neutros, nedn y, en versiones de claros, oscuros, pdlidos, apagados. Socializando los
productos resultantes en plenaria para recuperar comentarios criticos constructivos, en ambientes de sana

convivencia y libertad de expresion responsable, en relacién al impacto visual del producto en sus diferentes
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versiones y la importancia de la aplicacién adecuada del color; identificar dreas de mejora en la creatividad
personal y laboral.

Aplica combinaciones cromdaticas analizando informacién recuperada de fuentes confiables, de manera
individual o colaborativa, sobre las diversas combinaciones entre colores que se pueden generar con ayuda
del circulo cromaético (contrarios, complementarios, triada); registrando multiples combinaciones a manera
de catdlogo o muestrario digital o impreso que contemple los valores de los colores en RGB y CMYK.
Elaborando, con guia del experto como jefe inmediato y con la eleccién previa de una teméatica (publicitaria,
social, artistica o ecolégica), un producto grdfico digital o impreso en diferentes versiones con diferentes
combinaciones de color: contrarios, complementarios. Socializando los productos resultantes en plenaria
para recuperar comentarios criticos constructivos, en ambientes de sana convivencia y libertad de expresién
responsable, en relacion al impacto visual del producto en sus diferentes versiones y la importancia de la
aplicacién adecuada del color; identificar dreas de mejora en la creatividad personal y laboral.

Aplica modos y psicologia del color para resolver necesidades de comunicacién, analizando, con el experto
como jefe inmediato, los productos graficos elaborados hasta el momento, identificando las dreas de mejora.
Elaborando en digital, una serie de propuestas graficas (cartel publicitario, infografia, portada, pintura o
dibujo artistico, etc.) que incluyan la aplicacién, guiada y supervisada por el experto como jefe inmediato, de
principios y elementos de la composicion visual, representados en diferentes técnicas de composicion, con
la implementaciéon de tipografias adecuadas, priorizando el uso de combinaciones de color acordes a la
tematica y el significado a transmitir, asi como la aplicaciéon del modo de color segin su uso (Digital RGB o
Impreso CMYK). Socializando en plenaria o a la comunidad escolar, a manera de presentacion al cliente,
expresando el color utilizado, los significados que se quieren proyectar y el modo utilizado de acuerdo a su
uso digital o impreso; recuperando comentarios criticos constructivos, en ambientes de sana convivencia y
libertad de expresién responsable, identificando dreas de mejora en la creatividad personal y laboral.




Transversalidad curricular UAC 2 Cuarto Semestre

UAC 2

ACTIVIDAD CLAVE

Utiliza elementos
de comunicacién
visual y fuentes
tipogrdficas para
resolver
problemasy
necesidades de
comunicacion

1. Emplea elementos bdsicos
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CONCEPTOS CENTRALES
DE LA EUCACION PARA
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productos grdficos

2. Utiliza fuentes y familias
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3. Aplica modos y psicologia
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Estrategia de evaluacion del aprendizaje UAC 2 Cuarto

Semestre

La evaluacion se realiza con el propésito de evidenciar el logro de las competencias laborales bdsicas; se lleva a cabo de manera
global e integradora, mediante un proceso continuo y dindmico, creando las condiciones en las que se aplica y articula el
Curriculum laboral con el Curriculum fundamental, el Curriculum ampliado, las Habilidades para la Vida y el Trabajo, asi como los
conceptos centrales de la Educacién para el Desarrollo Sostenible en distintos espacios de aprendizaje y desempefio profesional.
En el contexto de la evaluacion por competencias es necesario recuperar las evidencias de desempero con diversos instrumentos
de evaluacion, como la guia de observacion, bitdcoras y registros anecddticos.

ACTIVIDAD
CLAVEDELA
COMPETENCIA

DESARROLLO DE LA COMPETENCIA

PRODUCTO

DESEMPENO

103

Utiliza
elementos de
comunicacién
visual y fuentes
tipograficas
para  resolver
problemas y
necesidades de
comunicacién

LABORAL
1. Emplea elementos
bdsicos de la
comunicacioéon  visual
en productos graficos

Emplea elementos bdsicos de comunicacion visual,
analizando informacién recuperada de fuentes
confiables; documentando, individual o
colectivamente, en wun organizador gréfico el
significado, uso y ejemplos gréficos de cada uno de
los elementos de la composicién visual: punto, lineq,
plano, volumen, textura, ritmo y color. Elaborando, una
vez elegido un tema de interés social, ecolégico o
artistico y que servird para todo el bloque, asi como
ejemplos pertinentes, una propuesta gréfica a nivel
boceto (cartel publicitario, infografia, portada, pintura
o dibujo artistico, etc.) que incluya la aplicacion,
guiada y supervisada por el experto como jefe

Los elementos bdsicos
de la comunicaciéon
visual empleados en
productos grdficos [
RUbrica

Lo elaborado con los
elementos bdsicos
de la comunicacidén
visual, técnicas de
composicion y leyes
de la percepcion [
Guia de observacién




104

inmediato, de uno o varios elementos de la
composicion visual, permitiendo el desarrollo creativo
encaminado a la resolucibn de problemas de
comunicacién grdfica. Socializando en plenaria para
recuperar comentarios criticos constructivos, en
ambientes de sana convivencia y libertad de
expresion responsable, identificando éreas de mejora
en la creatividad personal y laboral.

Emplea los principios de la composicién visual,
analizando informacién recuperada de fuentes
confiables; documentando, individual o
colectivamente, en wun organizador gréfico el
significado, uso y ejemplos gréficos de cada uno de
los principios: simetria, unidad, proporcién, jerarquia,
contraste, armonia, repeticibn y continuidad,
desarrollando el pensamiento deductivo al identificar
la combinacion de elementos con principios de la
composicion. Elaborando, retomando el tema elegido
y ejemplos pertinentes, una propuesta grafica a nivel
boceto (cartel publicitario, infografia, portada, pintura
o dibujo artistico, etc.) que incluya la aplicacién,
guiada y supervisada por el experto como jefe
inmediato, de uno o varios principios y elementos de
la composicién visual, permitiendo el desarrollo
creativo encaminado a la resolucion de problemas de
comunicacion grdfica. Socializando en plenaria para
recuperar comentarios criticos constructivos, en
ambientes de sana convivencia vy libertad de
expresion responsable, identificando dreas de mejora
en la creatividad personal y laboral.

Compara las técnicas de composicion visual
aplicadas en productos grdficos, analizando
informacién recuperada de fuentes confiables vy
ejemplos de productos grdficos elaborados con las
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diferentes técnicas de composicién visual (Simetria-
Asimetria,  Equilibrio-Inestabilidad,  Regularidad-
Irregularidad, Simplicidad-Complejidad, Unidad-
Fragmentacion, Economia Profusion, Reticencia-
Exageracion, Predictibilidad-Espontaneidad,
Actividad-Pasividad, Sutileza-Audacia, Neutralidad-
Acento, Coherencia-Variacién, Realismo-Distorsién,
Profundo-Plano, Singularidad-Yuxtaposicion,
Secuencialidad-Aleatoriedad, Agudeza-Difusividad y
Continuidad—Episodicidcd); documentando,
individual o colectivamente y en un organizador
gréfico que permita la comparacion, informacién
relacionada con: el significado de la técnica y su
contraparte, ejemplos grdficos de la aplicacion de
cada técnica en diversos dambitos: publicidad,
promocioén, politica, arte, etc. Socializando en plenaria,
con supervision y guia del experto, para desarrollar el
pensamiento deductivo e identificar la combinacién
de elementos y principios de la composicién
integrados con las técnicas diversas, en ambientes de
sana convivencia y libertad de expresion responsable,
complementando el organizador grdfico con la
informacion resultante.

Emplea técnicas de composicién visual, analizando la
informacién recuperada sobre las diversas técnicas
de composicién visual (Simetria-Asimetria, Equilibrio-

Inestabilidad, Regularidad-Irregularidad,
Simplicidad-Complejidad,  Unidad-Fragmentacién,
Economia Profusion, Reticencia-Exageracion,

Predictibilidad-Espontaneidad, Actividad-Pasividad,
Sutileza-Audacia, Neutralidad-Acento, Coherencia-
Variacion, Realismo-Distorsion, Profundo-Plano,
Singularidad-Yuxtaposicién, Secuencialidad-
Aleatoriedad, Agudeza-Difusividad y Continuidad-
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Episodicidad), con el fin de elegir la o las que se
adecuen a la temdtica elegida y el o los productos
graficos  elegidos  anteriormente.  Elaborando,
propuestas graficas a nivel boceto (cartel publicitario,
infografia, portada, pintura o dibujo artistico, etc.) que
incluya la aplicacién, guiada y supervisada por el
experto como jefe inmediato, de uno o varios
principios y elementos de la composicion visual,
representados con la o las técnicas elegidas;
permitiendo el desarrollo creativo encaminado a la
resolucién de problemas de comunicacion grdfica.
Socializando en plenaria para recuperar comentarios
criticos constructivos, en ambientes de sana
convivencia y libertad de expresion responsable,
identificando dreas de mejora en la creatividad
personal y laboral.

Clasifica productos grdficos de acuerdo a las Leyes de
Percepcion, analizando en colectivo o plenaria
informacién recuperada de fuentes confiables vy
ejemplos de productos gréficos, seleccionados por el
experto, sobre las diferentes leyes de la Gestalt:
proximidad, semejanza, continuidad, simetria, cierre,
contraste, figura-fondo, direccibn comudn vy
pregnancia; documentando en un organizador
grdéfico las caracteristicas esenciales de cada una de
las leyes, ejemplos reales y una redacciéon sobre la
importancia que tiene su aplicaciéon en los diferentes
ambitos (identidad corporativa, comercial, social,
religioso, ecologico, etc.) como recurso para la
comunicacion grafica. Socializando en plenaria, con
supervision y guia del experto, para desarrollar el
pensamiento deductivo e identificar, en los productos
elaborados hasta el momento, la o las leyes de la
pregnancia que se pueden percibir en cada uno, con
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el fin de reconocer la importancia del mensaje grdfico
y la percepcion que tiene el espectador hacia el
producto presentado; recuperando comentarios
criticos constructivos, en ambientes de sana
convivencia y libertad de expresion responsable,
identificando dreas de mejora en la creatividad
personal y laboral

Emplea elementos y principios bdsicos de la
comunicacion visual, técnicas de composicion y leyes
de la percepcion en productos gréficos, analizando,
con el experto como jefe inmediato, los productos
gréficos elaborados hasta el momento, identificando
las dreas de mejora. Elaborando en digital, una serie
de propuestas grdaficas (cartel publicitario, infografia,
portada, pintura o dibujo artistico, etc.) que incluyan
la aplicacién, guiada y supervisada por el experto
como jefe inmediato, de principios y elementos de la
composicion visual, representados en diferentes
técnicas de composicion que considere cumplan con
las necesidades de comunicacion gréfica en relacion
a las leyes de percepcidn a las que se enfrentaria un
cliente o espectador real. Socializando en plenaria o a
la comunidad escolar, a manera de presentacion al
cliente, para recuperar comentarios criticos
constructivos, en ambientes de sana convivencia y
libertad de expresion responsable, identificando éreas
de mejora en la creatividad personal y laboral.

2. Utiliza
familias
para
necesidades
comunicacion
productos grdficos

fuentes vy
tipogrdficas
resolver
de

en

Diferencia tipografia de fuente tipogrdfica, analizando
en colectivo o plenaria informacién recuperada de
fuentes confiables, seleccionados por el experto,
relacionada con la definicion y las condiciones de
texto (legible, estético y comprensible) que busca una
tipografia, asi como la definicién y sus variables
(normal o regular, itélica o cursiva y negrita o bold) de

La tipografia utilizada
para emitir mensajes
gréficos y textuales [
Rabrica

El  aplicado de
fuentes o tipografia
para emitir
mensajes  graficos
y/o textuales [ Guia
de Observacion
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fuente tipogrdfica; documentando la informacion
recuperada en un organizador grdfico que permita la
comparacion entre ambos conceptos y se relacione
el concepto con el uso correcto en el dmbito laboral
de disefio grdfico. Socializando, en plenaria,
conclusiones que este enfocadas en la importancia
de conocer vy diferenciar estos conceptos al
desarrollarse laboralmente en giros comerciales
enfocados al disefio grafico, editorial, rotulaciény arte.
Reconoce los elementos que forman parte de la
anatomia de la tipografia, analizando informacién
recuperada sobre las partes que dan formay carécter
a la tipografia: altura de x, altura de las mayudsculas,
asta, asta montante, dpice, asta transversal, cartela,
asta ascendente, brazo, remate, ligadura, hombro o
anillo, bucle, oreja, asta descendente, ladgrima, cola,
asta ondulada o espina, aguijén, ojo, cola curva,
cuerpo, linea base, y/o cualquier otra parte que el
experto considere importante, asi como sus
definiciones y ejemplos de identificacidon visual.
Elaborando organizadores o productos grdficos que
contribuyan al entendimiento y observacion de las
partes de la tipografia, asi como las definiciones de
cada unag, incluyendo tantas letras como sea posible
para identificar todas las partes de la anatomia.
Socializando en plenaria para recuperar comentarios
criticos constructivos, en ambientes de sana
convivencia y libertad de expresion responsable,
identificando dreas de mejora que permitan el
desarrollo creativo y una argumentacion relacionada
a la importancia de conocer la anatomia de la
tipografia y su impacto en la comunicacién visual.

Emplea tipos de tipografias, analizando la informacién
recuperada sobre las tipografias con serifa (Serif o
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romanas) y sin serifa (Snas Serif o de palo seco);
documentando en un organizador grdfico que
permita el andlisis general de los tipos de tipografia,
determinar su aplicacién o uso en el dmbito de
comunicacion gréfica (textos, titulos, logos, etc.), asi
como, la ejemplificacidén de tipografias o fuentes
tipograficas que representan cada uno de los tipos
analizados. Elaborando, propuestas graficas y/o
editoriales utilizando ambos tipos de tipografias o
fuentes, tales como: pdginas de revista, paginas de
periddicos, pdginas de libros, cartas personales,
documentos publicos, logos, textos cortos y/o largos,
etc.,, que permitan la comprensiéon de que tipo debe
utilizarse en ciertos productos o textos y argumentar
el porqué. Socializando en plenaria para recuperar
comentarios criticos constructivos, en ambientes de
sana convivencia y libertad de expresion responsable,
identificando dreas de mejora que permitan el
desarrollo creativo encaminado a la resolucién de
problemas de comunicacién gréfica textual.

Emplea distintas familias tipogrdficas, analizando la
informacién recuperada sobre la clasificacion ATYPI
(Asociacién Tipogréfica Internacional) de las familias
tipogrdficas:  romanas (antiguas,  transicion,
modernas, mecano, incisas), de palo seco (lineales,
grotescas), rotuladas (caligréficas, géticas, cursivas),
decorativas (fantasia, époco); documentando en un
organizador grdéfico la clasificacién establecida, las
definiciones correspondientes y ejemplos de fuentes
tipograficas (nombre y una frase corta) conocidas,
comunes o a las que se tenga acceso en la pc o
dispositivo mévil utilizado. Reproduciendo, de manera
individual o colectiva y con guia del experto, textos
cortos y/o largos, productos graficos que contengan
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texto, y/o logotipos, con propuestas tipogréaficas de
cada una de las familias de la clasificacion ATYPI, que
permitan la comprensién de que tipo debe utilizarse
en ciertos productos o textos y argumentar el porqué.
Socializando en plenaria para recuperar comentarios
criticos constructivos, en ambientes de sana
convivencia y libertad de expresiéon responsable,
identificando dreas de mejora que permitan el
desarrollo creativo encaminado a la resolucion de
problemas de comunicacion grdéfica textual.

Emplea distintas variantes de familias tipogréficas,
analizando informacién recuperada sobre las
modificaciones que dan lugar a las variaciones de las
familias tipogrdficas tales como: el cuerpo o tamano,
el grosor del trazado, la inclinacién de los ejes, la
proporcién de los ejes, la forma del trazado, otras
variantes (versalitas, nameros, ndmeros antiguos,
signos y simbolos de puntuacién, monetarios,
matemadticos, etc.); documentando en un
organizador grdfico las definiciones correspondientes
y ejemplos de variaciones (nombre y frases cortas
con las diferentes variaciones) de diversas fuentes
tipogrdficas de cada familia clasificada, identificando
las modificaciones que sufre cada variacion para ser
diferente a las demds. Reproduciendo, de manera
individual o colectiva y con guia del experto para que
la tipografia elegida sea adecuada a la naturaleza de
los textos, productos gréficos yf/o logotipos,
elaborados en la actividad anteriores, las variantes de
una tipografia a partir del pensamiento critico y
creativo para elaborar propuestas con las variantes
de la tipografia elegida; permitiendo la comprensién
de que tipo debe utilizarse en ciertos productos o
textos y argumentar el porqué. Socializando en
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plenaria para recuperar comentarios criticos
constructivos, en ambientes de sana convivencia y
libertad de expresién responsable, identificando dreas
de mejora que permitan el desarrollo creativo
encaminado a la resolucién de problemas de
comunicacion grdfica textual.

Utiliza fuentes y familias tipogrdficas para resolver
necesidades de comunicacién en productos grdficos,
analizando, con el experto como jefe inmediato, los
productos gréficos elaborados hasta el momento y/u
opciones distintas que permitan el empleo
tipogrdfico, y eligiendo una temdtica social, artistica,
publicitaria y/o literaria. Elaborando en digital, una
serie de propuestas grdaficas (cartel publicitario,
infografia, portada, pintura o dibujo artistico, etc.) que
incluyan la aplicacién, guiada y supervisada por el
experto como jefe inmediato, de una a tres tipografias
diferentes o variantes tipograficas que se adecuen al
fin y naturaleza del mensaje textual o grdfico a
comunicar. Socializando en plenaria o a la comunidad
escolar, a manera de presentaciéon al cliente,
expresando las propuestas tipogréficas utilizadas,
que importancia o relevancia ofrecen al mensaje del
producto;  recuperando  comentarios  criticos
constructivos, en ambientes de sana convivencia y
libertad de expresion responsable, identificando areas
de mejora en la creatividad personal y laboral.

3. Aplica modos vy

psicologia del color
para resolver
necesidades de

comunicacién

Emplea la Psicologia del color, analizando informacion
y ejemplos gréficos cotidianos, recuperadas de
fuentes confiables y de manera individual o
colaborativa, sobre los significados que se asocian a
diferentes colores y su uso como recurso en la
comunicacién grdfica; documentando en un
organizador grdfico los significados de los colores, si

La psicologia del color
aplicada en
combinaciones
cromdaticas y modos
de color [ Rubrica

El aplicado de los
modos de color,
psicologia y
combinaciones de
color en productos
grdficos [ Guia de
observacion
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son considerados activos o pasivos, una
representacién visual del color y ejemplos de su
aplicacién en productos grdaficos impresos o digitales
(carteles, anuncios, etiquetas de productos diversos
incluyendo comestibles, logotipos, etc.), obras
artisticas (pinturas o murales) y lugares (restaurantes,
hoteles, bibliotecas, museos, etc.). Elaborando, con
guia del experto como jefe inmediato y con la eleccion
previa de una tematica (social, artistica o ecolégicc),
un producto grdfico que tenga una propuesta de uso
de color relacionado a su significado y acorde a la
temdtica. Socializando el producto resultante en
plenaria, para desarrollar el pensamiento deductivo, e
identificar si el color y su significado de adecuan a la
temdtica elegida; recuperando comentarios criticos
constructivos, en ambientes de sana convivencia y
libertad de expresion responsable que permitan
identificar dreas de mejora en la creatividad personal
y laboral.

Aplica modos de color en productos grdficos,
analizando informacién recuperada de fuentes
confiables, de manera individual o colaborativa,
sobre los diferentes modos de color que existen (RGB,
CMYK, hexadecimal, escala de grises, 1Btt o LAB), sus
valores, las propiedades del color que generan la
clasificacién (saturacién, matiz, luminosidad) y su
aplicacién en la comunicacién grafica de acuerdo al
tipo de producto grafico (impreso o digital);
documentando en un organizador grdfico los diversos
modos de color, una descripcién del modo, su uso o
aplicacidn recomendada y ejemplos de diversos
productos grdficos en los diferentes modos de color.
Elaborando, con guia del experto como jefe inmediato
y con la eleccién previa de una tematica (social,
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artistica o ecolégica), un producto gréfico digital que
sea guardado e impreso en los diferentes modos de
color analizados para identificar las diferencias y
cambios de tonos que se presentan, asi como, el
impacto visual que se logra. Socializando los
productos resultantes en plenaria para recuperar
comentarios criticos constructivos, en ambientes de
sana convivencia y libertad de expresion responsable
que permitan identificar dreas de mejora en la
creatividad personal y laboral.

Emplea el circulo cromético para aplicacion del color,
analizando informacién recuperada de fuentes
confiables, de manera individual o colaborativa, sobre
la clasificacién por orden (primarios, secundarios,
terciarios) y temperatura (frios y cdlidos) de los
colores dentro del circulo cromdtico; registrando la
informacién en uno o dos circulos cromdaticos la
clasificacién de los colores por orden y temperatura.
Elaborando, con guia del experto como jefe inmediato
y con la eleccion previa de una temética (publicitaria,
social, artistica o ecolégica), un producto grafico
digital o impreso en diferentes versiones de color:
primarios, secundarios y terciarios, y en versiones de
colores frios y cdlidos. Socializando los productos
resultantes en plenaria para recuperar comentarios
criticos constructivos, en ambientes de sana
convivencia y libertad de expresion responsable, en
relacién al impacto visual del producto en sus
diferentes versiones y la importancia de la aplicacion
correcta del color; identificar dreas de mejora en la
creatividad personal y laboral.

Emplea el circulo cromético para aplicacion del color,
analizando informacién recuperada de fuentes
confiables, de manera individual o colaborativa, sobre
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la clasificacién por familias (joya, pastel, tierra,
neutros, neén) y luminosidad (claros, oscuros, palidos,
apagados) de los colores dentro del circulo
cromdtico; registrando la informacién en uno o dos
circulos cromdticos la clasificacién de los colores por
ordeny temperatura. Elaborando, con guia del experto
como jefe inmediato y con la eleccion previa de una
tematica (publicitqria, social, artistica o ecolégico), un
producto gréfico digital o impreso en diferentes
versiones de color: joyq, pastel, tierra, neutros, neén vy,
en versiones de claros, oscuros, pdlidos, apagados.
Sociadlizando los productos resultantes en plenaria
para recuperar comentarios criticos constructivos, en
ambientes de sana convivencia y libertad de
expresion responsable, en relacién al impacto visual
del producto en sus diferentes versiones y la
importancia de la aplicacién adecuada del color;
identificar dreas de mejora en la creatividad personal
y laboral.

Aplica combinaciones cromdticas  analizando
informacién recuperada de fuentes confiables, de
manera individual o colaborativa, sobre las diversas
combinaciones entre colores que se pueden generar
con ayuda del circulo cromdtico (contrarios,
complementarios, triada); registrando mdltiples
combinaciones a manera de catdlogo o muestrario
digital o impreso que contemple los valores de los
colores en RGB y CMYK. Elaborando, con guia del
experto como jefe inmediato y con la eleccién previa
de una temdatica (publicitorio, social, artistica o
ecolégica), un producto gréfico digital o impreso en
diferentes versiones con diferentes combinaciones de
color: contrarios, complementarios. Socializando los
productos resultantes en plenaria para recuperar
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comentarios criticos constructivos, en ambientes de
sana convivencia y libertad de expresién responsable,
en relacién al impacto visual del producto en sus
diferentes versiones y la importancia de la aplicacién
adecuada del color; identificar dreas de mejora en la
creatividad personal y laboral.

Aplica modos y psicologia del color para resolver
necesidades de comunicacion, analizando, con el
experto como jefe inmediato, los productos gréficos
elaborados hasta el momento, identificando las dreas
de mejora. Elaborando en digital, una serie de
propuestas graficas (cartel publicitario, infografia,
portada, pintura o dibujo artistico, etc.) que incluyan la
aplicacidén, guiada y supervisada por el experto como
jefe inmediato, de principios y elementos de la
composicion visual, representados en diferentes
técnicas de composicion, con la implementacién de
tipografias adecuadas, priorizando el uso de
combinaciones de color acordes a la temdtica y el
significado a transmitir, asi como la aplicacién del
modo de color segin su uso (Digital RGB o Impreso
CMYK). Socializando en plenaria o a la comunidad
escolar, a manera de presentacién al cliente,
expresando el color utilizado, los significados que se
quieren proyectar y el modo utilizado de acuerdo a su
uso digital o impreso; recuperando comentarios
criticos constructivos, en ambientes de sana
convivencia y libertad de expresidn responsable,
identificando dreas de mejora en la creatividad
personal y laboral.
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Equipo

Computadora

Dispositivos moviles

Digitalizador de imagenes (scanner)
Impresora

Cdamara digital

Herramienta

Lapiz de grafito (H, HBy B)
Carboncillo

Tinta china

Plumilla

Pinceles

Plumones variados (oguo, aceite, metdlicos, para rotular, glitter)
Lapices de color
Sacapuntas

Cortador

Goma

Escuadras biseladas
Escalimetro

Esfumino

Material

Hojas

Cuadernos

Diversos tipos de papel (papel bond, albanene, Kraft, estraza, opaling, china, crepe, marquilla, cebolla)
Cartén (cartulinas, cartén ilustracién, cascarén) ademds de reciclados

Carteles publicitarios diversos

Software
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Conexion a internet
Buscador
YouTube

Mobiliario

Mesas
Escritorio
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Unidad de Aprendizaje Curricular 1Quinto Semestre

Utiliza técnicas de impresion
para los diversos productos
graficos, artesanales,
artisticos y publicitarios

Horas de Estudio: 54

Informacion general del programa de Comunicacion Grafica

Actividad Clave 1: Utiliza técnicas de impresion artistica y artesanal en
productos grdficos
Horas: 18

Actividad Clave 2: Emplea técnicas de impresion industriales en
productos grdficos
Horas: 18

Actividad Clave 3: Reproduce productos graficos artesanales, artisticos o
publicitarios por medio de diversas técnicas de impresion
Horas: 18

Ocupaciones de acuerdo con el Sistema Nacional de Clasificacion de Ocupaciones SINCO

2019
2543 Ayudante de disefiador

7322 Impresor. Serigrafista
Sitios de insercion de acuerdo con el Sistema de Clasificacion Industrial de América del Norte

SCIAN 2023
541810 Agencias de publicidad
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541430 Disefio grafico

541850 Agencias de anuncios publicitarios

323119 Impresion de formas continuas y otros impresos
513192 Edicion de materiales integrada con la impresion
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Proceso para el desarrollo de la competencia UAC 1
Quinto Semestre

Resultado de aprendizaje

Al finalizar la UAC el estudiante serda capaz de:
Utilizar técnicas de impresidn para los diversos productos graficos, artesanales, artisticos y publicitarios.
1. Utilizar técnicas de impresidn artistica y artesanal en productos grdficos.
2. Emplear técnicas de impresidn industriales en productos graficos.
3. Reproducir productos graficos artesanales, artisticos o publicitarios por medio de diversas técnicas de

impresion.

Actividad clave Actividades para el desarrollo de la competencia laboral

1. Utiliza técnicas de | Identifica diversos sistemas de impresion, su evolucién o desarrollo histérico y los insumos que requieren
impresion artistica y | para reproducir disefios, partiendo del andlisis de informacién recuperada de fuentes confiables.
artesanal en productos | Documenta en un organizador grdafico, con imagenes representativas, los distintos sistemas de impresion,
grdéficos la fecha y lugar de su creacion, el nombre del o los creadores del sistema, asi como una lista con los
productos grdficos resultantes de cada tipo de impresién. Integra en su organizador tecnicismos, tales
como: archivo, original mecdnico (tipos y variantes), resolucion (dpi), dimensién, modo de color para
impresion (CMYK), su importancia tanto en vectores como en imdgenes, formato u orientacién, fotolitos,

impresion andloga, impresion digital y cualquier otro que el experto considere indispensable. Socializa el
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resultado en plenaria. Valora la importancia de conocer diversos sistemas de impresion y del uso de un
lenguaje técnico, requerido en el campo laboral real, generando autoconfianza.

Utiliza la técnica de Xilografia para reproducir propuestas grdficas, partiendo del andlisis de informacion
recuperada de fuentes confiables, ejemplos de productos resultantes en sesiones anteriores y observando
videos ilustrativos sobre la técnica de impresion xilografica. Documenta en un organizador grdfico: el
proceso, la maquinaria, los materiales e insumos utilizados en el sistema, asi como el tiempo de impresién,
los materiales de soporte base y los requerimientos técnicos de los insumos a imprimir. Reproduce una
propuesta grdfica con indicaciones y bajo la supervision del experto, quien funge ser su jefe inmediato, a
partir de un original mecdnico y un sistema de impresidn xilogréfico casero, elaborado con materiales
comunes Yy reciclados (madera, tablones, plasticos o lin6leo). Elige una temdtica social, publicitaria o
artistica, asi como el material, papel o tela (reutilizados preferentemente). Socializa en plenaria las
impresiones obtenidas, recuperando, a partir de la libertad de expresion critica, objetiva y empdtica,
comentarios que generen dreas de oportunidad, de mejora personal y laboral.

Utiliza la técnica de Grabado en Hueco o en Punta Seca para reproducir propuestas graficas, partiendo
del andlisis de informacidn recuperada en fuentes confiables, ejemplos de productos resultantes en
sesiones anteriores y videos ilustrativos sobre la técnica de impresién con grabado en hueco o punta seca.
Documenta en un organizador gréfico: el proceso, la maquinaria, los materiales e insumos utilizados en el
sistema, asi como el tiempo de impresién, los materiales de soporte base y los requerimientos técnicos de
los insumos a imprimir. Reproduce una propuesta grdfica con indicaciones y bajo la supervision del
experto, quien funge ser su jefe inmediato, a partir de un original mecdnico y un sistema de impresién por
huecograbado casero, elaborado con materiales comunes y reciclados, tales como: latas de aluminio,
lindleo o cualquier material u objeto que permita la transferencia de tinta por presion, herramientas o
materiales que ejerzan presion para transferir la tinta al soporte, una propuesta grafica (pudiendo ser la
anterior para diferenciar el acabado de la impresién). Elige una tematica social, publicitaria o artistica, asi
como el tipo de papel, ya sea reciclado, de distintos tamafios y con propiedades diferentes. Socializa en
plenaria las impresiones obtenidas. Mantiene una comunicacidén empdtica.

Utiliza la técnica de Litografia para reproducir propuestas grdficas, partiendo del andlisis de informacion
recuperada de fuentes confiables, ejemplos de productos resultantes y videos ilustrativos sobre la técnica

de impresién litografica. Documenta en un organizador gréfico el proceso, la maquinaria, los materiales e
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insumos utilizados en el sistema, asi como el tiempo de impresion, los materiales de soporte base y los
requerimientos técnicos de los insumos a imprimir. Reproduce una propuesta grafica con indicaciones y
bajo la supervision del experto, quien funge ser su jefe inmediato, a partir de un original mecdnico y un
sistema de impresién por litografia casero, elaborado con materiales comunes y reciclados tales como:
material para base de soporte rigido, papel aluminio, rodillo, tinta a base de aceite, refresco de cola, aceite
de uso comun, material graso para dibujar, esponjas, pedazos de tela, etc. Elige una tematica social,
publicitaria o artistica, asi como el tipo de papel, ya sea reciclado, de distintos tamafios y con diversas
propiedades. Socializa en plenaria las impresiones obtenidas, recuperando, a partir de la libertad de
expresion critica, objetiva y empdatica, comentarios que contribuyan a generar dreas de mejora personal
y laboral.

Utiliza técnica de Serigrafia para reproducir propuestas grdaficas, partiendo del andlisis de informacion
recuperada de fuentes confiables, ejemplos de productos resultantes y videos ilustrativos sobre la técnica
de impresion serigrafica. Documenta en un organizador gréfico, el proceso, la maquinaria, los materiales
e insumos utilizados en el sistema, asi como el tiempo de impresion, los materiales de soporte base y los
requerimientos técnicos de los insumos a imprimir. Reproduce una propuesta grdfica con indicaciones y
bajo la supervisién del experto, quien funge ser el jefe inmediato, a partir de un original mecanico y un
sistema de impresién por serigrafia casero, elaborado con materiales comunes y reciclados como:
marcos reciclados, grapadora, pintura acrilica o tinta para serigrafia, papel adhesivo o cinta para pegar,
tintas textiles, tarjeta de pldastico, etc. Elige una temdatica social, publicitaria o artistica, utilizando papel y
tela reciclados. Socializa en plenaria las impresiones obtenidas, recupera, a partir de la libertad de
expresion critica, objetiva y empdatica, comentarios que contribuyan o generen dreas de mejora personal
y laboral.

Utiliza una o varias técnicas de impresion artistica, artesanal o andloga para reproducir propuestas
grdficas, partiendo de la eleccién individual o colectiva de una tematica social, publicitaria o artistica. Elige
los materiales mdas adecuados para el tipo de técnica de impresidn a utilizar. Imprime sus propuestas
grdficas (pueden ser las de sesiones anteriores) en productos promocionales o souvenirs, bajo la
supervisidon del experto, como jefe inmediato, tales como: carteles, postales, recipientes de pldstico, textiles,
etc. Socializa las impresiones resultantes a manera de presentacion al cliente con la finalidad de mejorar

la comunicacidn oral y visual. Mostrando empatia y confianza en el desemperio personal y laboral.




2. Emplea técnicas de
impresion industriales en
productos grdéficos
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Reconoce la técnica de impresién industrial Offset, partiendo del andlisis de informacién recuperada de
fuentes confiables, visitas guiadas a imprentas (presenciales o virtuales), ejemplos de productos
resultantes y videos ilustrativos sobre la técnica de impresidn Offset. Documenta el proceso de impresidn
en un organizador grdfico que incluya actividades de pre-prensa, materiales utilizados, insumos
requeridos, tipos de sustratos base para impresion, requerimientos técnicos del archivo original para
impresién, cantidad de impresiones promedio, costos de impresién de uno o varios productos graficos
(etiquetas, volantes, carteles, revista, periddico, libros, etc.), incluyendo los productos obtenidos en el
bloque anterior. Da prioridad al funcionamiento de la méquina de impresion y la preparacion de originales
mecdnicos. Genera, con ayuda del experto, una temdtica social, artistica o publicitaria y un archivo de
impresién con los requerimientos técnicos del sistema de impresion. Socializa en plenaria, con
participacién critica y empdtica, las ventajas y desventajas que presenta la impresién Offset en
comparacion con los sistemas de impresion utilizados en el bloque anterior, asi como la complejidad de
la generacion de archivos para el campo laboral.

Reconoce la técnica de impresidn industrial por Huecograbado, partiendo del andlisis de informacién
recuperada de fuentes confiables, visita guiada a una imprenta (presencial o virtual), ejemplos de
productos resultantes y videos ilustrativos sobre la técnica de impresion por Huecograbado. Documenta
el proceso de impresion en un organizador gréfico, que incluya actividades de pre-prensa, materiales
utilizados, insumos requeridos, sustratos base para impresion, requerimientos técnicos del archivo original
para impresién, cantidad de impresiones promedio, costos de impresion de uno o varios productos
gréficos (etiquetas, volantes, carteles, revista, periddico, libros, etc.), incluyendo los productos obtenidos
en el bloque anterior. Da prioridad al funcionamiento de la méquina de impresién y a la preparacion de
originales mecdnicos. Genera un archivo de impresidn, con un tema social, artistico o publicitario, asicomo
con los requerimientos técnicos del sistema de impresion. Socializa en plenaria, con participacion critica
y empdtica, las ventajas y desventajas de Huecograbado comparado con el sistema Offset y los sistemas
de impresién del bloque anterior.

Reconoce la técnica de impresion industrial con Serigrafia, partiendo del andlisis de informacion
recuperada de fuentes confiables, visita guiada a una imprenta (presencial o virtual), ejemplos de
productos resultantes y videos ilustrativos sobre la técnica de impresion serigrdfica. Documenta el proceso
de impresién en un organizador gréfico que incluya actividades de pre-prensa, materiales utilizados,
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insumos requeridos, sustratos base para impresion, requerimientos técnicos del archivo original para
impresion, cantidad de impresiones promedio, costos de impresién de uno o varios productos graficos
(postales, volantes, carteles, etc.), textiles (plcyeros, fundas, cobijas, servilletas, etc.) y promocionales
(vasos, pelotas, Iapices, lapiceros, dispositivos de almacenamiento, botellas, termos, etc.), incluyendo los
productos generados en el bloque anterior. Prioriza el funcionamiento de la maquina de impresion y la
preparacion de originales mecdnicos si son requeridos por el sistema. Elabora un archivo de impresién
con los requerimientos técnicos del sistema de impresion. Elige una tematica social, artistica o publicitaria.
Socializa en plenaria, con participacion critica y empdtica, las ventajas y desventajas de la impresion
serigrdfica industrial frente al sistemna andlogo de Serigrafia, Offset, Huecograbado y los sistemas de
impresién del bloque anterior.

Reconoce la técnica de impresion industrial de Tampografia, partiendo del andlisis de informacién
recuperada de fuentes confiables, visita guiada a una imprenta (presencial o virtual), ejemplos de
productos resultantes y videos ilustrativos sobre la técnica de impresion Tampografica. Documenta el
proceso de impresién en un organizador grafico que incluya las actividades de pre-prensa, los materiales
utilizados, insumos requeridos, sustratos base para impresion, requerimientos técnicos del archivo original
para impresién, cantidad de impresiones promedio, costos de impresion de uno o varios productos
promocionales (vasos, pelotas, lapices, lapiceros, dispositivos de almacenamiento, botellas, termos, etc.)
incluyendo los productos generados en el bloque anterior. Da prioridad al funcionamiento de la maquina
de impresiény la preparacion de originales mecdanicos si son requeridos por el sistema. Genera un archivo
de impresién con una temdtica social, artistica o publicitaria, con los requerimientos técnicos del sistema
de impresién. Socializa en plenaria, con una participacién critica y empdtica, las ventajas y desventajas
que presenta la impresion Tampogrdafica en comparaciéon con el sistema Offset, Huecograbado y los
sistemas de impresién del bloque anterior.

Reconoce la técnica de impresion industrial de Flexografia, partiendo del andlisis de informacién
recuperada de fuentes confiables, visita guiada a una imprenta (presencial o virtual), ejemplos de
productos resultantes y videos ilustrativos sobre la técnica de impresién industrial de Flexografia.
Documenta el proceso de impresion, en un organizador grdfico, que incluya las actividades de pre-prensa
previas, los materiales utilizados, insumos requeridos, sustratos base para impresion, requerimientos
técnicos del archivo original para impresion, tipos de corte o suaje resultantes, cantidad de impresiones
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promedio, costos de impresion de uno o varios tipos y formas de embalajes de cartdn, o productos
gréficos para armado de formas y figuras, incluyendo los productos obtenidos en el bloque anterior. Da
prioridad al funcionamiento de la maquina de flexografia. Genera un archivo de impresiéon con los
requerimientos técnicos del sistema de impresion, eligiendo una temdatica social, artistica o publicitaria.
Socializa en plenaria, con una participacion critica y empdatica, las ventajas y desventajas que presenta el
sistema Flexogréfico en comparacion con la Serigrafia Industrial, Tampografia, Offset, Huecograbado y los
sistemas de impresién del bloque anterior.

Emplea técnicas de impresion industrial, en productos gréficos como: postales, banners, carteles, textiles,
articulos escolares, entre otros. Elige individual o colectivamente una o varias técnicas de impresion y una
tematica social, artistica o publicitaria (puede elegir actividades de sesiones anteriores). Utiliza, a partir de
una previa cotizacién, uno o mds sistemas industriales de impresion. Reproduce con los requerimientos
técnicos los archivos para impresién correspondientes a las propuestas de productos gréficos o
promocionales, acordes con el sistema de impresion elegido. Socializa en planaria, fomentando la
comunicacion asertiva y atencidn cordial al cliente, manteniendo un desempefio personal y laboral
confiable tanto en la comunicaciéon verbal como visual.

3. Reproduce productos
grdéficos artesanales,
artisticos o publicitarios por
medio de diversas técnicas
de impresién

Reconoce la Impresién Digital, partiendo del andlisis de informaciéon recuperada de fuentes confiables,
ejemplos de productos impresos resultantes y videos ilustrativos, elegidos o gestionados por el experto,
sobre la técnica de impresion Digital. Documenta el proceso de impresién en un organizador grdfico, que
incluya actividades de pre-prensa (si el sistema lo requiere), tipos de impresoras e impresién existentes
(tinta continua, laser, inyeccion, etc.), insumos requeridos, sustratos base para impresion, requerimientos
técnicos del archivo original para impresion, cantidad de impresiones promedio, costos de impresion de
uno o varios productos grdficos (etiquetos, volantes, carteles, tarjetas, postales, invitaciones, etc.),
incluyendo los productos generados en bloques anteriores. Da prioridad a la calidad de distintas
impresoras y tipos de impresién. Genera un archivo de impresiéon con los requerimientos técnicos del
sistema de impresidn, siguiendo las indicaciones del experto como jefe inmediato. Elige una temética
social, artistica o publicitaria. Socializa en plenaria, con una participacion critica y empdtica, las ventajas
y beneficios que presenta la impresién Digital en comparacién con los sistemas de impresion de los

bloques anteriores, y la complejidad de la generacién de archivos en el campo laboral.
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Reconoce la Sublimacién Artesanal e Industrial, partiendo del andlisis de informacién recuperada de
fuentes confiables, ejemplos de productos impresos resultantes y videos ilustrativos, elegidos o
gestionados por el experto, sobre la sublimacién. Documenta el proceso de impresién en un organizador
grdfico que incluya las actividades de pre-prensa (si el sistema lo requiere), los tipos de impresoras e
impresion existentes, diversos dispositivos de sublimacién (para textiles, para gorras, para tazas, para
placas metdlicas, etc.), los insumos requeridos, distintos sustratos base para sublimacién, requerimientos
técnicos del archivo original para impresién, cantidad de impresiones promedio, los costos de impresion
de uno o varios productos (tazas, gorras, llaveros, playeras, etc.). Da prioridad al acabado de la
sublimacion en distintos productos. Genera un archivo de impresién con los requerimientos técnicos del
sistema de impresién, siguiendo indicaciones del experto como jefe inmediato. Elige una tematica social,
artistica o publicitaria. Socializa, en plenaria, con una participacion critica y empdtica, las ventajas y
beneficios que presenta la Sublimacién en comparacién con la Impresidn Digital, con los sistemas de
impresién de los bloques anteriores, y la complejidad de la generacion de archivos en el campo laboral.

Reconoce la Impresién Giclée, partiendo del andlisis de informacién recuperada de fuentes confiables,
ejemplos de productos impresos resultantes y videos ilustrativos, elegidos o gestionados por el experto
como jefe inmediato, sobre la técnica de impresidn Giclée. Documenta el proceso de impresidn en un
organizador gréfico que incluya las actividades de pre-prensa (si el sistema lo requiere), los tipos de
impresoras e impresion existentes, diversos productos artisticos en diferentes tamarios, insumos
requeridos, requerimientos técnicos del archivo original para impresion, cantidad de impresiones
promedio, costos de impresién y una reflexiéon acerca de las ventajas que tiene el sistema en cuanto a la
reproduccién de obras artisticas. Genera un archivo de impresion con los requerimientos técnicos del
sistema de impresidn, siguiendo indicaciones del experto como jefe inmediato. Elige una tematica
artistica. Socializa en plenaria, con una participacién critica y empdtica, las ventajas y los beneficios que
presenta la Impresidn Giclée en comparacion con la Impresién Digital, la Sublimacién con los sistemas de
impresion de los bloques anteriores, y la complejidad de la generacion de archivos en el campo laboral.

Reconoce el Grabado Laser, partiendo del andlisis de informacién recuperada de fuentes confiables,
ejemplos de productos impresos resultantes y videos ilustrativos, elegidos o gestionados por el experto
como jefe inmediato, sobre el Grabado Ldser. Documenta el proceso de impresidon en un organizador
grdfico que incluya las actividades de pre-prensa (si el sistema lo requiere), los tipos y tamanos de
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grabadora Iaser que existen en el mercado, insumos requeridos, distintos materiales a grabar (aluminio,
metal, cuero, madera, etc.), requerimientos técnicos del archivo original para impresién, cantidad de
impresiones promedio y los costos de impresién de uno o varios productos (tazas, llaveros, termos,
cinturones de cuero, etiquetas para textiles, lapiceros metdlicos, etc.). Da prioridad al acabado del
grabado laser en distintos productos. Genera, con indicaciones del experto y con una temdatica social,
artistica o publicitaria, un archivo de impresién con los requerimientos técnicos del sistema de impresion.
Socializa en plenaria, con una participacion critica y empdtica, las ventajas y beneficios que presenta el
Grabado Laser en comparacién con la Impresion Digital, la Sublimacién, la Impresion Giclée y con los
sistemas de impresion de los bloques anteriores, y la complejidad de la generacién de archivos en el
campo laboral.

Reconoce la Impresién 3D, partiendo del andlisis de informacién recuperada de fuentes confiables,
ejemplos de productos impresos resultantes y videos ilustrativos sobre la impresién 3D. Documenta el
proceso de impresidon en un organizador grdfico que incluya las actividades de pre-prensa (si el sistema
lo requiere), los tipos y tamafos de impresoras que existen en el mercado, insumos requeridos,
requerimientos técnicos del archivo original para impresién, la cantidad de impresiones promedio, los
costos de impresion de diversos productos, priorizando el acabado del grabado Iéser en distintos
productos (fundas, portaldpices, silbatos de supervivencia, tazones, cubiertos, juguetes, espirégrafos, etc.).
Generq, con indicaciones del experto y con una tematica artistica o publicitaria, un archivo de impresion
con los requerimientos técnicos del sistema de impresion. Socializa en plenaria, con una participacion
critica y empdtica, las ventajas y beneficios que presenta la Impresidon en 3D en comparacioén con la
Impresién Digital, la Sublimacién, la Impresion Giclée, el Grabado Laser y con los sistemas de impresion de
los bloques anteriores, asi como la complejidad de la generacién de archivos en el campo laboral.

Selecciona la técnica de impresién andloga, industrial, digital, de grabado, de sublimacién o 3D adecuada
para productos graficos como: postales, banners, carteles, textiles, articulos escolares, juguetes, productos
simples de uso cotidiano, etc., partiendo de la eleccién individual o colectiva de una o varias técnicas de
impresién y una tematica social, artistica o publicitaria (puede ser alguna de las actividades de sesiones
anteriores). Elige, a partir de previa cotizacion, uno o distintos sistemas industriales de impresion.
Generando con los requerimientos técnicos, archivos para impresion (puede recuperar y mejorar archivos
elaborados en sesiones anteriores) correspondientes a las propuestas de productos gréficos o
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promocionales, acorde con el sistema de impresién elegido. Socializa ante la comunidad escolar y en
planaria, la entrega, simulada, de propuestas a clientes con necesidades especificas. Se favorece la
libertad de expresion critica y objetiva con fines de mejorar en cuanto a la comunicacién oral y visual, la
presentacién personal y atencion al cliente. Es empdtico, expresivo y confiable en el desempefio personal
y laboral.
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Transversalidad curricular UAC 1 Quinto Semestre

AREAS DE CONCEPTOS CENTRALES
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Estrategia de evaluacion del aprendizaje UAC 1 Quinto
Semestre

La evaluacion se realiza con el propdsito de evidenciar el logro de las competencias laborales bdsicas; se lleva a cabo de manera
global e integradora, mediante un proceso continuo y dindmico, creando las condiciones en las que se aplica y articula el
Curriculum laboral con el Curriculum fundamental, el Curriculum ampliado, las Habilidades para la Vida y el Trabajo, asi como los
conceptos centrales de la Educacién para el Desarrollo Sostenible en distintos espacios de aprendizaje y desempeno profesional.
En el contexto de la evaluacion por competencias es necesario recuperar las evidencias de desemperio con diversos instrumentos
de evaluacion, como la guia de observacioén, bitdcoras y registros anecdéticos.

ACTIVIDAD
CLAVEDELA
COMPETENCIA
LABORAL

DESEMPENO

DESARROLLO DE LA COMPETENCIA PRODUCTO

artesanales,
artisticos y
publicitarios

fecha y lugar de su creacién, el nombre del o los
creadores del sistema, asi como una lista con los
productos grdficos resultantes de cada tipo de
impresién. Integra en su organizador tecnicismos, tales
como: archivo, original mecanico (tipos y variantes),
resolucion (dpi), dimensién, modo de color para
impresiéon (CMYK), su importancia tanto en vectores
como en imdgenes, formato u orientacién, fotolitos,
impresién andloga, impresién digital y cualquier otro

Utiliza técnicas | 1. Utiliza técnicas | Identifica diversos sistemas de impresion, su evolucion Las técnicas de Lo disefiado e impreso
de impresion | de impresion | o desarrollo histérico y los insumos que requieren para impresion utilizando técnicas
para los | artistica y | reproducir disefios, partiendo del andlisis de empleadas para artisticas y
diversos artesanal en | informacién recuperada de fuentes confiables. reproducir  disefos artesanales en
productos productos gréficos | Documenta en un organizador gréfico, con imagenes en productos productos gréficos [
graficos, representativas, los distintos sistemas de impresion, la gréficos [ Rubrica Guia de observacion
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que el experto considere indispensable. Socializa el
resultado en plenaria. Valora la importancia de conocer
diversos sistemas de impresién y del uso de un lenguaje
técnico, requerido en el campo laboral real, generando
autoconfianza.

Utiliza la técnica de Xilografia para reproducir
propuestas grdficas, partiendo del andlisis de
informaciéon recuperada de fuentes confiables,
ejemplos de productos resultantes en sesiones
anteriores y observando videos ilustrativos sobre la
técnica de impresion xilogrdfica. Documenta en un
organizador grdéfico: el proceso, la maquinaria, los
materiales e insumos utilizados en el sistema, asi como
el tiempo de impresion, los materiales de soporte base
y los requerimientos técnicos de los insumos a imprimir.
Reproduce una propuesta gréfica con indicaciones y
bajo la supervisién del experto, quien funge ser su jefe
inmediato, a partir de un original mecdnico y un sistema
de impresion xilogréfico casero, elaborado con
materiales comunes y reciclados (modero, tablones,
plasticos o lin6leo). Elige una temdtica social,
publicitaria o artistica, asi como el material, papel o tela
(reutilizados preferentemente). Socializa en plenaria las
impresiones obtenidas, recuperando, a partir de la
libertad de expresion critica, objetiva y empdtica,
comentarios que generen dreas de oportunidad, de
mejora personal y laboral.

Utiliza la técnica de Grabado en Hueco o en Punta Seca
para reproducir propuestas gréficas, partiendo del
andlisis de informacién recuperada en fuentes
confiables, ejemplos de productos resultantes en
sesiones anteriores y videos ilustrativos sobre la técnica
de impresiéon con grabado en hueco o punta seca.
Documenta en un organizador grdafico: el proceso, la
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madquinaria, los materiales e insumos utilizados en el
sistema, asi como el tiempo de impresion, los materiales
de soporte base y los requerimientos técnicos de los
insumos a imprimir. Reproduce una propuesta grdfica
con indicaciones y bajo la supervisidon del experto, quien
funge ser su jefe inmediato, a partir de un original
mecdnico y un sistema de impresidn por huecograbado
casero, elaborado con materiales comunes vy
reciclados, tales como: latas de aluminio, linéleo o
cualquier material u objeto que permita la transferencia
de tinta por presién, herramientas o materiales que
ejerzan presidn para transferir la tinta al soporte, una
propuesta grdfica (pudiendo ser la anterior para
diferenciar el acabado de la impresién). Elige una
tematica social, publicitaria o artistica, asi como el tipo
de papel, ya sea reciclado, de distintos tamaros y con
propiedades diferentes. Socializa en plenaria las
impresiones obtenidas. Mantiene una comunicacion
empdtica.

Utiliza la técnica de Litografia para reproducir
propuestas grdficas, partiendo del andlisis de
informaciéon recuperada de fuentes confiables,
ejemplos de productos resultantes y videos ilustrativos
sobre la técnica de impresion litogréfica. Documenta en
un organizador grdfico el proceso, la maquinaria, los
materiales e insumos utilizados en el sistema, asi como
el tiempo de impresion, los materiales de soporte base
y los requerimientos técnicos de los insumos a imprimir.
Reproduce una propuesta gréfica con indicaciones y
bajo la supervision del experto, quien funge ser su jefe
inmediato, a partir de un original mecdnico y un sistema
de impresién por litografia casero, elaborado con
materiales comunes y reciclados tales como: material
para base de soporte rigido, papel aluminio, rodillo, tinta
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a base de aceite, refresco de colg, aceite de uso comun,
material graso para dibujar, esponjas, pedazos de telq,
etc. Elige una temdtica social, publicitaria o artistica, asi
como el tipo de papel, ya sea reciclado, de distintos
tamafos y con diversas propiedades. Socializa en
plenaria las impresiones obtenidas, recuperando, a
partir de la libertad de expresién critica, objetiva vy
empdtica, comentarios que contribuyan a generar
dreas de mejora personal y laboral.

Utiliza técnica de Serigrafia para reproducir propuestas
gréficas, partiendo del andlisis de informacién
recuperada de fuentes confiables, ejemplos de
productos resultantes y videos ilustrativos sobre la
técnica de impresién serigréfica. Documenta en un
organizador grdfico, el proceso, la maquinaria, los
materiales e insumos utilizados en el sistema, asi como
el tiempo de impresion, los materiales de soporte base
y los requerimientos técnicos de los insumos a imprimir.
Reproduce una propuesta gréfica con indicaciones y
bajo la supervision del experto, quien funge ser el jefe
inmediato, a partir de un original mecdnico y un sistema
de impresion por serigrafia casero, elaborado con
materiales comunes y reciclados como: marcos
reciclados, grapadora, pintura acrilica o tinta para
serigrafia, papel adhesivo o cinta para pegar, tintas
textiles, tarjeta de pléstico, etc. Elige una temdatica socidal,
publicitaria o artistica, utilizando papel y tela reciclados.
Socializa en plenaria las impresiones obtenidas,
recupera, a partir de la libertad de expresion critica,
objetiva y empdtica, comentarios que contribuyan o
generen dreas de mejora personal y laboral.

Utiliza una o varias técnicas de impresién artistica,
artesanal o andloga para reproducir propuestas
grdficas, partiendo de la eleccién individual o colectiva
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de una temdtica social, publicitaria o artistica. Elige los
materiales mds adecuados para el tipo de técnica de
impresién a utilizar. Imprime sus propuestas gréficas
(pueden ser las de sesiones anteriores) en productos
promocionales o souvenirs, bajo la supervision del
experto, como jefe inmediato, tales como: carteles,
postales, recipientes de pldstico, textiles, etc. Socializa
las impresiones resultantes a manera de presentacion
al cliente con la finalidad de mejorar la comunicaciéon
oral y visual. Mostrando empatia y confianza en el
desempeno personal y laboral.

2. Emplea técnicas
de impresion
industriales en
productos gréficos

Reconoce la técnica de impresién industrial Offset,
partiendo del andlisis de informacion recuperada de
fuentes confiables, visitas guiadas a imprentas
(presenciales o virtuales), ejemplos de productos
resultantes y videos ilustrativos sobre la técnica de
impresion Offset. Documenta el proceso de impresion
en un organizador grafico que incluya actividades de
pre-prensa, materiales utilizados, insumos requeridos,
tipos de sustratos base para impresion, requerimientos
técnicos del archivo original para impresién, cantidad
de impresiones promedio, costos de impresién de uno o
varios productos graficos (etiquetas, volantes, carteles,
revista, periédico, libros, etc.), incluyendo los productos
obtenidos en el bloque anterior. Da prioridad al
funcionamiento de la maquina de impresién y la
preparacidn de originales mecdnicos. Generg, con
ayuda del experto, una temdtica social, artistica o
publicitaria 'y un archivo de impresién con los
requerimientos técnicos del sistema de impresion.
Socializa en plenaria, con participacion critica vy
empdtica, las ventajas y desventajas que presenta la
impresion Offset en comparacién con los sistemas de
impresion utilizados en el bloque anterior, asi como la

La técnica de
impresién  industrial
empleada para

reproducir disefios en
productos gréficos [
Rabrica

Lo disefiado e impreso
con técnicas
industriales en
productos grdficos /
Guia de observacién
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complejidad de la generacién de archivos para el
campo laboral.

Reconoce la técnica de impresion industrial por
Huecograbado, partiendo del andlisis de informacién
recuperada de fuentes confiables, visita guiada a una
imprenta (presencial o virtual), ejemplos de productos
resultantes y videos ilustrativos sobre la técnica de
impresion por Huecograbado. Documenta el proceso de
impresibn en un organizador gréfico, que incluya
actividades de pre-prensa, materiales utilizados,
insumos requeridos, sustratos base para impresion,
requerimientos técnicos del archivo original para
impresion, cantidad de impresiones promedio, costos
de impresibn de uno o varios productos grdficos
(etiquetas, volantes, carteles, revista, periédico, libros,
etc.), incluyendo los productos obtenidos en el bloque
anterior. Da prioridad al funcionamiento de la maquina
de impresion y a la preparacién de originales
mecdnicos. Genera un archivo de impresién, con un
tema social, artistico o publicitario, asi como con los
requerimientos técnicos del sistema de impresion.
Socializa en plenaria, con participacion critica vy
empdtica, las ventajas y desventajas de Huecograbado
comparado con el sistema Offset y los sistemas de
impresién del bloque anterior.

Reconoce la técnica de impresion industrial con
Serigrafio, partiendo del andlisis de informacién
recuperada de fuentes confiables, visita guiada a una
imprenta (presencial o virtual), ejemplos de productos
resultantes y videos ilustrativos sobre la técnica de
impresion serigrdfica. Documenta el proceso de
impresibn en un organizador gréfico que incluya
actividades de pre-prensa, materiales utilizados,
insumos requeridos, sustratos base para impresion,
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requerimientos técnicos del archivo original para
impresién, cantidad de impresiones promedio, costos
de impresién de uno o varios productos grdficos
(postales, volantes, carteles, etc.), textiles (playeras,
fundas, cobijas, servilletas, etc.) y promocionales (vosos,
pelotas, lapices, lapiceros, dispositivos de
almacenamiento, botellas, termos, etc.), incluyendo los
productos generados en el bloque anterior. Prioriza el
funcionamiento de la madquina de impresidon y la
preparacion de originales mecdnicos si son requeridos
por el sistema. Elabora un archivo de impresion con los
requerimientos técnicos del sistema de impresién. Elige
una temdatica social, artistica o publicitaria. Socializa en
plenaria, con participacion critica y empdtica, las
ventajas y desventajas de la impresion serigrdfica
industrial frente al sistema andlogo de Serigrafia, Offset,
Huecograbado y los sistemas de impresién del bloque
anterior.

Reconoce la técnica de impresion industrial de
Tampografia, partiendo del andlisis de informacién
recuperada de fuentes confiables, visita guiada a una
imprenta (presencial o virtual), ejemplos de productos
resultantes y videos ilustrativos sobre la técnica de
impresiébn Tampogréfica. Documenta el proceso de
impresién en un organizador gréfico que incluya las
actividades de pre-prensa, los materiales utilizados,
insumos requeridos, sustratos base para impresion,
requerimientos técnicos del archivo original para
impresién, cantidad de impresiones promedio, costos
de impresion de uno o varios productos promocionales
(vasos, pelotas, lapices, lapiceros, dispositivos de
almacenamiento, botellas, termos, etc.) incluyendo los
productos generados en el bloque anterior. Da prioridad
al funcionamiento de la maquina de impresion y la
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preparacion de originales mecdnicos si son requeridos
por el sistema. Genera un archivo de impresién con una
temdtica social, artistica o publicitaria, con los
requerimientos técnicos del sistema de impresion.
Socializa en plenaria, con una participacién critica y
empdtica, las ventajas y desventajas que presenta la
impresibn Tampogréfica en comparacién con el
sistemma Offset, Huecograbado y los sistemas de
impresion del bloque anterior.

Reconoce la técnica de impresion industrial de
Flexografia, partiendo del andlisis de informacion
recuperada de fuentes confiables, visita guiada a una
imprenta (presencial o virtual), ejemplos de productos
resultantes y videos ilustrativos sobre la técnica de
impresion industrial de Flexografia. Documenta el
proceso de impresidn, en un organizador gréfico, que
incluya las actividades de pre-prensa previas, los
materiales utilizados, insumos requeridos, sustratos
base para impresidn, requerimientos técnicos del
archivo original para impresion, tipos de corte o suaje
resultantes, cantidad de impresiones promedio, costos
de impresibn de uno o varios tipos y formas de
embalajes de cartdn, o productos gréficos para armado
de formas y figuras, incluyendo los productos obtenidos
en el bloque anterior. Da prioridad al funcionamiento de
la maquina de flexografia. Genera un archivo de
impresion con los requerimientos técnicos del sistema
de impresién, eligiendo una temdatica social, artistica o
publicitaria. Socializa en plenaria, con una participacion
critica y empdtica, las ventajas y desventajas que
presenta el sistema Flexografico en comparaciéon con la
Serigrafia Industrial, Tampografia, Offset,
Huecograbado y los sistemas de impresién del bloque
anterior.
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Emplea técnicas de impresion industrial, en productos
gréficos como: postales, banners, carteles, textiles,
articulos escolares, entre otros. Elige individual o
colectivamente una o varias técnicas de impresion y
una temdatica social, artistica o publicitaria (puede
elegir actividades de sesiones anteriores). Utiliza, a
partir de una previa cotizacién, uno o mds sistemas
industriales de impresidn. Reproduce con los
requerimientos técnicos los archivos para impresion
correspondientes a las propuestas de productos
gréficos o promocionales, acordes con el sistema de
impresion elegido. Socializa en planaria, fomentando la
comunicacién asertiva y atencidén cordial al cliente,
manteniendo un desempefio personal y laboral
confiable tanto en la comunicacién verbal como visual.

3. Reproduce
productos grdficos
artesanales,
artisticos o
publicitarios por
medio de diversas
técnicas de
impresion

Reconoce la Impresién Digital, partiendo del andlisis de
informacién recuperada de fuentes confiables,
ejemplos de productos impresos resultantes y videos
ilustrativos, elegidos o gestionados por el experto, sobre
la técnica de impresién Digital. Documenta el proceso
de impresién en un organizador grdfico, que incluya
actividades de pre-prensa (si el sistema lo requiere),
tipos de impresoras e impresion existentes (tinta
continua, laser, inyeccion, etc.), insumos requeridos,
sustratos base para impresién, requerimientos técnicos
del archivo original para impresion, cantidad de
impresiones promedio, costos de impresidon de uno o
varios productos grdficos (etiquetos, volantes, carteles,
tarjetas, postales, invitaciones, etc.), incluyendo los
productos generados en bloques anteriores. Da
prioridad a la calidad de distintas impresoras y tipos de
impresién. Genera un archivo de impresidn con los
requerimientos técnicos del sistemma de impresién,
siguiendo las indicaciones del experto como jefe

La técnica de
impresiébn empleada
para reproducir

disefios en productos
grdéficos [ Rubrica

Lo disefiado e impreso
con diversas técnicas
de impresibn en
productos gréficos /[
Guia de observacion




141

inmediato. Elige una temdtica social, artistica o
publicitaria. Socializa en plenaria, con una participacion
critica y empdtica, las ventajas y beneficios que
presenta la impresién Digital en comparacién con los
sistemas de impresidn de los bloques anteriores, y la
complejidad de la generacion de archivos en el campo
laboral.

Reconoce la Sublimacién Artesanal e Industrial,
partiendo del andlisis de informacién recuperada de
fuentes confiables, ejemplos de productos impresos
resultantes y videos ilustrativos, elegidos o gestionados
por el experto, sobre la sublimacién. Documenta el
proceso de impresidn en un organizador grdfico que
incluya las actividades de pre-prensa (si el sistema lo
requiere), los tipos de impresoras e impresion existentes,
diversos dispositivos de sublimacion (para textiles, para
gorras, para tazas, para placas metdlicas, etc.), los
insumos requeridos, distintos sustratos base para
sublimacion, requerimientos técnicos del archivo
original para impresion, cantidad de impresiones
promedio, los costos de impresidn de uno o varios
productos (tazas, gorras, llaveros, playeras, etc.). Da
prioridad al acabado de la sublimacién en distintos
productos. Genera un archivo de impresién con los
requerimientos técnicos del sistemma de impresién,
siguiendo indicaciones del experto como jefe inmediato.
Elige una temdtica social, artistica o publicitaria.
Socializa, en plenaria, con una participacién critica y
empdtica, las ventajas y beneficios que presenta la
Sublimacién en comparacién con la Impresion Digital,
con los sistemas de impresién de los bloques anteriores,
y la complejidad de la generacién de archivos en el
campo laboral.
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Reconoce la Impresion Giclée, partiendo del andlisis de
informaciéon recuperada de fuentes confiables,
ejemplos de productos impresos resultantes y videos
ilustrativos, elegidos o gestionados por el experto como
jefe inmediato, sobre la técnica de impresion Giclée.
Documenta el proceso de impresién en un organizador
grdfico que incluya las actividades de pre-prensa (si el
sistema lo requiere), los tipos de impresoras e impresion
existentes, diversos productos artisticos en diferentes
tamanos, insumos requeridos, requerimientos técnicos
del archivo original para impresion, cantidad de
impresiones promedio, costos de impresidn y una
reflexion acerca de las ventajas que tiene el sistema en
cuanto a la reproduccidn de obras artisticas. Genera un
archivo de impresién con los requerimientos técnicos
del sistema de impresion, siguiendo indicaciones del
experto como jefe inmediato. Elige una temdtica
artistica. Socializa en plenaria, con una participacion
critica y empdtica, las ventajas y los beneficios que
presenta la Impresién Giclée en comparacién con la
Impresién Digital, la Sublimacién con los sistemas de
impresion de los bloques anteriores, y la complejidad de
la generacion de archivos en el campo laboral.

Reconoce el Grabado Laser, partiendo del andlisis de
informacién recuperada de fuentes confiables,
ejemplos de productos impresos resultantes y videos
ilustrativos, elegidos o gestionados por el experto como
jefe inmediato, sobre el Grabado Laser. Documenta el
proceso de impresidn en un organizador grdfico que
incluya las actividades de pre-prensa (si el sistema lo
requiere), los tipos y tamanos de grabadora laser que
existen en el mercado, insumos requeridos, distintos
materiales a grabar (aluminio, metal, cuero, madera,
etc.), requerimientos técnicos del archivo original para
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impresion, cantidad de impresiones promedio y los
costos de impresiéon de uno o varios productos (tazas,
llaveros, termos, cinturones de cuero, etiquetas para
textiles, lapiceros metdlicos, etc.). Da prioridad al
acabado del grabado Idser en distintos productos.
Genera, con indicaciones del experto y con una
temdatica social, artistica o publicitaria, un archivo de
impresioén con los requerimientos técnicos del sistema
de impresidn. Socializa en plenaria, con una
participacién critica y empdtica, las ventajas vy
beneficios que presenta el Grabado Léser en
comparacion con la Impresioén Digital, la Sublimacion, la
Impresién Giclée y con los sistemas de impresion de los
bloques anteriores, y la complejidad de la generacién
de archivos en el campo laboral.

Reconoce la Impresiéon 3D, partiendo del andlisis de
informacién recuperada de fuentes confiables,
ejemplos de productos impresos resultantes y videos
ilustrativos sobre la impresién 3D. Documenta el
proceso de impresidn en un organizador grdfico que
incluya las actividades de pre-prensa (si el sistema lo
requiere), los tipos y tamarfios de impresoras que existen
en el mercado, insumos requeridos, requerimientos
técnicos del archivo original para impresion, la cantidad
de impresiones promedio, los costos de impresién de
diversos productos, priorizando el acabado del grabado
laser en distintos productos (fundas, portalépices,
silbatos de supervivencia, tazones, cubiertos, juguetes,
espirdgrafos, etc.). Genera, con indicaciones del experto
y con una temdtica artistica o publicitaria, un archivo de
impresion con los requerimientos técnicos del sistema
de impresidn. Socializa en plenaria, con una
participacién critica 'y empdtica, las ventajas y
beneficios que presenta la Impresion en 3D en
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comparacion con la Impresién Digital, la Sublimacion, la
Impresién Giclée, el Grabado Ldser y con los sistemas de
impresiébn de los bloques anteriores, asi como la
complejidad de la generacion de archivos en el campo
laboral.

Selecciona la técnica de impresion andloga, industrial,
digital, de grabado, de sublimacién o 3D adecuada para
productos gréficos como: postales, banners, carteles,
textiles, articulos escolares, juguetes, productos simples
de uso cotidiano, etc., partiendo de la eleccién individual
o colectiva de una o varias técnicas de impresién y una
tematica social, artistica o publicitaria (puede ser
alguna de las actividades de sesiones anteriores). Elige,
a partir de previa cotizacién, uno o distintos sistemas
industriales de impresidon. Generando con los
requerimientos técnicos, archivos para impresion
(puede recuperar y mejorar archivos elaborados en
sesiones anteriores) correspondientes a las propuestas
de productos grdficos o promocionales, acorde con el
sistena de impresién elegido. Socializa ante la
comunidad escolar y en planaria, la entrega, simulada,
de propuestas a clientes con necesidades especificas.
Se favorece la libertad de expresion critica y objetiva
con fines de mejorar en cuanto a la comunicacién oral
y visual, la presentacién personal y atencién al cliente.
Es empdtico, expresivo y confiable en el desempefio
personal y laboral.




145

Equipo

Computadora

Dispositivos moviles

Digitalizador de imagenes (scanner)
Impresora

Cdmara digital

Herramienta

Lapiz de grafito (H, HBy B)

Carboncillo

Tinta china

Plumilla

Pinceles

Plumones variados (oguo, aceite, metdlicos, para rotular, glitter)
Lapices de color

Sacapuntas

Cortador

Goma

Escuadras biseladas

Escalimetro

Esfumino.

Material para tallar madera, pléstico y aluminio
Rasero

Material
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Hojas blancas y de color

Cuadernos

Diversos tipos de papel (papel bond, albanene, Kraft, estraza, opaling, ching, crepe, marquilla, cebolla)
cartén (cartulinas, cartén ilustracion, cascarén) ademds de reciclados
Madera

Piedra pequefia

Marcos de serigrafia

Cinta adhesiva

Tela

Tintas de aceite

Tintas textiles

Tintas de serigrafia

Software
Conexion a internet
Buscador
YouTube

Mobiliario
Mesas

Escritorio
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Unidad de Aprendizaje Curricular 2 Quinto Semestre

Integra efectos visuales a
imagenes y textos por medio
de software o aplicaciones
digitales de uso libre

Horas de Estudio: 54

Informacion general del programa de Comunicacion Grafica

Actividad Clave 1: Retoca imagenes digitales por medio de software de
uso libre
Horas: 18

Actividad Clave 2: Retoca imagenes digitales por medio de aplicaciones
de uso libre
Horas: 18

Actividad Clave 3: Identifica requerimientos técnicos de tamario,
proporcion y calidad de imagenes digitales para su reproduccion en
diversos medios

Horas: 18

Ocupaciones de acuerdo con el Sistema Nacional de Clasificacion de Ocupaciones SINCO

2019

2543 Ayudante de disefador. Disefiador grafico

Sitios de insercion de acuerdo con el Sistema de Clasificacion Industrial de América del Norte
SCIAN 2023

541810 Agencias de publicidad
541430 Disefio grdfico

541850 Agencias de anuncios publicitarios
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Proceso para el desarrollo de la competencia UAC 2

Quinto Semestre

Resultado de aprendizaje

Al finalizar la UAC el estudiante serda capaz de:

Integrar efectos visuales a imagenes y textos por medio de software o aplicaciones digitales de uso libre.

1. Retocar imdgenes digitales por medio de software de uso libre.

2. Retocar imdgenes digitales por medio de aplicaciones de uso libre.

3. Identificar requerimientos técnicos de tamano, proporcion y calidad de imdgenes digitales para su

reproduccidn en diversos medios.

Actividad clave

Actividades para el desarrollo de la competencia laboral

1. Retoca imdgenes
digitales por medio de
software de uso libre

Identifica software de uso libre para retoque digital, partiendo del andlisis de informacién recuperada en

fuentes fisicas o digitales confiables. Documenta, con la guia del experto, dicha informacién. Elabora un
organizador grafico que le permita comparar informacion respecto a las caracteristicas de softwares de
uso libre, tales como: requerimientos técnicos de sistema y pc, tipo de edicién permitida (alteracion,
modificacién, creacion, insercion de imdagenes, insercidn de texto, efectos HD, eliminacion de objetos o
fondos, etc.), vinculacién con otros softwares de disefio gréfico, desarrollador tecnolégico, software de
soporte, ventajas, desventajas, etc. Socializa, en plenaria, sus conclusiones personales y las colectivas, de
manera critica y objetiva. Determinan la mejor opcion de software para retoque y manipulacién de
imdgenes digitales. Muestra empatia en la comunicacién y trabaja colaborativamente.
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Identifica herramientas bdsicas de ediciéon de imagen en un software de uso libre, experimentando con el
software elegido en sesiones anteriores. Se familiariza con el entorno de dicha plataforma. Elige y manipula
una imagen, ya sea de autoria personal o libre de derechos, a partir de diferentes acciones que se pueden
ejecutar con las diferentes opciones y herramientas del entorno o drea de trabajo de cada software
(selecciébn, varita, lazo, cuentagotas, parche, pincel, tampdn para clonar, borrados, bote de pintura,
desenfocar, sobreexponer, pluma, texto, etc.). Guarda la imagen resultante con distintas extensiones de
archivo. Compara los resultados en plenaria. Muestra empatia y respeto en el intercambio de opiniones.
Mantiene comunicacion asertiva, enfocada en la superacién y desarrollo creativo desde el dmbito
personal y simulando el laboral.

Identifica distintos efectos o filtros para edicién de imagen en un software de uso libre, experimentando,
con las imdagenes elegidas y utilizadas en sesiones anteriores, asimismo, con la guia del experto. Manipula
diferentes opciones de edicidn del software elegido, que le permitan ejecutar acciones de filtros, tales
como: dngulo adaptable, filtro de cdmara, correccidon de lente, licuar, punto de fuga, desenfocar,
distorsionar, enfocar, estilizar, interpretar, pixelizar, entre otras cuestiones, para que se familiarice con los
efectos de modificacidén de imagenes. Compara los resultados en plenaria. Muestra empatia y respeto al
intercambiar opiniones criticas y objetivas, manteniendo una comunicacién asertiva, enfocada al dmbito
personal y laboral.

Identifica distintos modos y ediciones de color y tamanos de lienzo e imagen utilizando software de uso
libre. Experimenta con software de uso libre para editar imdgenes elegidas y utilizadas en sesiones
anteriores. Manipula diferentes opciones de edicién de modos de color del software elegido, que le
permitan ejecutar acciones, tales como: ajustes de imagen (brillo, contraste, niveles, curva, exposicion,
intensidad, saturacion, equilibrio de color, blanco y negro, filtro de fotografia, mezclador de canales, invertir,
posterizar, umbral, tonos HDR, etc.) y ajustes de color (escolo de grises, color indexado, RGB, CMYK, color
lab, multicanal, etc.), con la intensién de que se familiarice con los efectos de modificacién de color en las
imdgenes. Guarda el resultado obtenido en distintos tamaros de lienzo e imagen. Compara los resultados
en plenaria. Muestra empatia y respeto alintercambiar opiniones criticas y objetivas. Mantiene
comunicacidn asertiva enfocada en la superacidn y el desarrollo creativo.

Identifica distintos efectos de capas y edicion de texto con software de uso libre, experimentando, con las
imdgenes elegidas y utilizadas en sesiones anteriores, asimismo, con la guia del experto y con la ayuda
del software descargado. Manipula diferentes opciones de edicién, que le permitan ejecutar diferentes
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opciones de capas (normal, disolver, oscurecer, multiplicar, subexponer, subexposicién, color més oscuro,
aclarar, trama, sobreexponer, color mds claro, superponer, luz suave, luz fuerte, luz intensa, luz lineal, luz
focal, mezcla, diferencia, extrusién, restar, dividir, tono, color, saturacién, luminosidad, etc.), asi como los
tipos, efectos y formas del texto, para que se familiarice con la aplicacion utilizada. Exporta la imagen
resultante en diferentes formatos, segun lo permita el software descargado. Compara los resultados
obtenidos en plenaria. Muestra empatia y respeto. Intercambia opiniones criticas y objetivas, manteniendo
una comunicacién asertiva.

Retoca una imagen con software de uso libre para edicion digital, partiendo de la eleccidon de un tema de
interés social, enfocado en “La no discriminacién” o “La eliminacién de la violacién a los Derechos
Humanos”. Elige una imagen de autoria propia o de uso libre, en concordancia con la temdtica elegida.
Con base en las experimentaciones realizadas en sesiones anteriores y apoyo del experto, elabora un
producto gréfico (cartel, banner, fotografia expositiva, etc.) que incluya informacién textual y demuestre
la habilidad y pertinencia del uso de las herramientas digitales y las opciones de edicion, del software
elegido y utilizado. Publica el resultado, de manera fisica o digital, ante la comunidad educativa. Muestra
empatia y respeto al intercambiar opiniones criticas y objetivas. Mantiene comunicacién asertiva.

2. Retoca imagenes
digitales por medio de
aplicaciones de uso libre

Identifica aplicaciones de uso libre para retoque digital en dispositivos moviles, partiendo del andlisis de
informacién recuperada de fuentes fisicas o digitales confiables. Documenta en un organizador grafico
informacién sobre las caracteristicas de aplicaciones de uso libre que sirvan para modificar imagenes
recuperadas en fuentes y catélogos de aplicaciones de uso libre (App store), que incluya: requerimientos
técnicos, tipo de edicidn permitida (alteracién, modificacion, creacién, insercion de imdégenes, insercion
de texto, efectos HD, eliminacién de objetos o fondos, etc.), software moévil de soporte, dimensiones, calidad
de salida de las imdgenes, opciones de salidas de color (RGB, CMYK), opciones de publicacion, etc.
Socializa, en plenaria, conclusiones personales y colectivas, que permitan critica y objetivamente
determinar la mejor opcidn de las aplicaciones de retoque para uso personal y que considere mds
adecuada para el dispositivo mévil. Muestra empatia en la comunicacién y trabajo colaborativo.

Identifica herramientas bdsicas de edicibn de imagen en una aplicacidn de uso libre. Explora
una aplicacidén, elegida y descargada previamente, con ayuda del experto. En una imagen de autoria
personal o libre de derechos, experimenta las acciones que ejecutan las diferentes opciones de
herramientas de la plataforma elegida, con la intencién de que se familiarice con ella. Guarda la imagen
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resultante con modos de color, formatos y dimensiones permitidos por la aplicacion. Compara los
resultados en plenaria. Muestra empatia y respeto al intercambiar opiniones. Mantiene una comunicacion
asertiva, enfocada en la superacion y el desarrollo creativo.

Utiliza herramientas de retoque fotografico con una aplicacién de uso libre, recuperando informacién
relacionada con la edicién de valores, iluminacién y nitidez en imagenes digitales. Aplica retoques, sobre
una imagen de autoria propia o libre de derechos, tales como: color, luz, nitidez, correccién de exposicién,
correccion de imperfecciones, entre otros elementos. Compara los resultados en plenaria. Muestra
empatia y respeto al intercambiar opiniones. Mantiene comunicacion asertiva enfocada al dmbito
personal y laboral.

Utiliza herramientas de edicién de imagen en una aplicacidén de uso libre, recuperando informacidn
relacionada con efectos visuales y texturas en imdgenes digitales. Agrega o elimina efectos visuales,
siguiendo instrucciones del experto, sobre una imagen de autoria propia o libre de derechos, tales
como: texturas, mezcla de imdgenes, combinaciones de color superpuestos, entre otras acciones
similares. Compara los resultados obtenidos en plenaria. Muestra empatia y respeto al intercambiar
opiniones criticas y objetivas. Mantiene comunicacion asertiva enfocada en la superaciéon y desarrollo
creativo.

Utiliza herramientas de edicién de imagen en una aplicacidon de uso libre, recuperando informacion
relacionada a la insercion o eliminacién de elementos en imdégenes digitales. Agrega o elimina elementos
complementarios sobre una imagen de autoria propia o libre de derechos, tales como: texto en la imagen,
cambios de fondo, insercién de objetos, entre otras acciones similares. Compara los resultados obtenidos
en plenaria. Muestra empatia y respeto en el intercambio de opiniones criticas y objetivas. Mantiene
comunicacion asertiva, critica y reflexiva.

Retoca imdgenes en aplicaciones de uso libre para edicion digital, partiendo de la elecciéon de un tema
enfocado en la participacion de “La juventud en la sociedad histérica o actual de México”, la eleccidén de
una imagen de autoria propia o de uso libre, acorde con la temdtica elegida, y con base en las
experimentaciones realizadas en sesiones anteriores. Elabora, con ayuda del experto, un producto grafico
(cartel, banner, fotografia expositiva, etc.), que incluya informacién textual. Muestra su habilidad en el uso

de las herramientas y opciones de edicidn, acordes con la aplicacién elegida y utilizada. Publica el
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resultado obtenido, de manera fisica o digital, ante la comunidad educativa. Muestra empatia y respeto.
Mantiene una comunicacién asertiva enfocada en la superacion y desarrollo creativo.

3. Identifica requerimientos | Identifica la calidad de una imagen para su reproduccion, partiendo de la indagacién de informacion en
técnico de tamanio, | fuentes confiables sobre calidad de imagen (ppi), calidad de impresion (dpi) y la relacion de aspecto en
proporcion y calidad de [ imagenes (largo y alto). Documenta en un esquema, de proporciones y formatos, informacién sobre los
imagenes digitales para su | tamafios de soporte para impresién comunes (carta, oficio, A4, retrato, cartel, paisaje, etc.), sobre la
reproduccién en diversos | calidad de imagen (ppi) méxima y minima recomendada, la calidad minima y/o méxima (dpi) y para
medios una impresiéon 6ptima, la relacién de aspecto que presenta, por ejemplo: 3:2 (tres unidades a lo largo por
dos unidades a lo alto). Socializa en plenaria los esquemas obtenidos. Complementa el trabajo realizado
por otros companeros, si es necesario, con comentarios criticos y empaticos. Comprende que existen
procedimientos o requerimientos técnicos diferenciados que influyen de diversas maneras en sus
productos grdficos.

Identifica requerimientos técnicos de imagen para productos gréficos de lectura a corta y media
distancia, partiendo de la indagacién de informacion en fuentes confiables. Documenta en un esquema,
informacién sobre: calidad de imagen (ppi), calidad de impresién (dpi) y la relacién de aspecto en
iméagenes (largo y alto) requerida en la impresién de archivos para productos de lectura a corta distancia
(30 cm) y media (méximo 2m). Se relaciona el aspecto con el tipo de soporte (papel, cartén, vinil, plastico,
etc.). Elabora con el software y la aplicacién elegida, con anterioridad, la preparacién de archivos para su
reproduccién en productos gréficos de lectura corta y media (flayers, carteles, promocionales de hasta
2m, paginas de revistas, paginas de libros con ilustraciones o fotografias, periédicos, etc.). Reproduce en
tamano real o a escalq, el archivo resultante, verificando su calidad de visualizacién. Socializa en plenaria
las impresiones obtenidas (con cualquier tipo de equipo para impresién al que se tenga acceso). Expresa
comentarios de mejora, en ambientes de participacién de respeto y objetivos, que permitan la mejora en
la preparacién de archivos para su reproduccion.

Identifica requerimientos técnicos de imagen para productos grdficos de lectura a larga distancia,
partiendo de la indagacién de informacion en fuentes confiables. Documenta en un esquema informacién
sobre: calidad de imagen (ppi), calidad de impresion (dpi) y la relacién de aspecto en imagenes (largo y
alto) que se requieren en la impresiéon de archivos para productos de lectura a larga distancia (maximo
mas de 3m), asi como todo lo relacionado con el tipo de soporte (vinil, lona, textil, etc.). Elabora con el
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software y la aplicacién elegidos con anterioridad, la preparacion de archivos para su reproduccion en
productos graficos, de lectura a larga distancia (anuncios espectaculares, lonas, etc.). Reproduce a escala
(imprimiendo una parte del documento o proporcionando mateméaticamente las dimensiones, calidad
de imagen y calidad de impresion) el archivo resultante. Verifica su calidad de visualizacion y los efectos
que provocan los pixeles a corta, media y larga distancia. Socializa en plenaria las impresiones obtenidas
(con cualquier tipo de equipo para impresion al que tenga acceso). Expresa comentarios de mejora, en
ambientes de participacién respetuosa y objetiva.

Identifica requerimientos técnicos de imagen para productos gréficos en pantalla, partiendo de la
indagacién de informacion en fuentes confiables. Documenta en un esquema informacioén sobre: calidad
de imagen (ppi) y la relaciéon de aspecto en imagenes (largo y alto) en diferentes dimensiones y tipos de
pantallas (tv, dispositivos méviles, tabletas, monitores, mega pantallas, etc.). Elabora con el software y la
aplicacion, elegidos con anterioridad, la preparacién de archivos para su reproduccién en productos
grdficos, presentados a través de pantallas, tales como: fondos para pantalla (tv, dispositivos moviles,
tabletas, pc, etc.), anuncios para tv, pantallas o megapantallas, anuncios de comercios, estadios o plazas
comerciales. Socializa en plenaria los resultados obtenidos. Observa y comenta de manera critica y
objetiva la calidad de imagen, asi como sus dimensiones en diferentes dispositivos, con el fin de mejorar
en el desarrollo y la preparacién de archivos para su proyeccién digital.

Identifica requerimientos técnicos de productos grdéficos para WEB Yy redes sociales, partiendo de la
indagacién de informacion en fuentes confiables. Documenta en un esquema informacidén sobre: calidad
de imagen (ppi) y la relacién de aspecto en imagenes (largo y alto) en diferentes dimensiones de acuerdo
con anuncios en pdginas WEB y redes sociales mayormente utilizadas. Elabora con el software y la
aplicacién elegidos con anterioridad, la preparacién de archivos para su reproduccidon en productos
grdficos, presentados a través de paginas web y/o en redes sociales, tales como: portadas, perfiles
principales, estados, imagenes para historias, banners digitales, paginas web, anuncios (en sus diferentes
dimensiones), etc. Socializa en plenaria los resultados obtenidos. Observa y comenta de manera critica y
objetiva la calidad de imagen, asi como sus dimensiones en diferentes dispositivos, con el fin de mejorar
en el desarrollo y la preparaciéon de archivos para su proyeccidn digital.

Aplica requerimientos técnicos para la reproduccidon de imdagenes en diversos medios, retomando las

producciones elaboradas en bloques anteriores. Elabora una serie de productos graficos (cartel, banner,
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flayer, anuncio para pantalla o tv, lona promocional, anuncio espectacular, etc.) para diferentes medios
(impresos y digitales) que incluyan informacién textual y demuestren habilidades en el uso de software y
de aplicaciones para edicibn de imdagenes. Asimismo, elabora una ficha informativa sobre los
requerimientos técnicos necesarios para generar el archivo a reproducir. Publica el resultado obtenido, de
manera fisica o digital, ante la comunidad educativa. Muestra empatia y respeto al intercambiar opiniones

criticas, constructivas y objetivas. Mantiene comunicacién asertiva enfocada al crecimiento personal y
laboral.
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Estrategia de evaluacion del aprendizaje UAC 2 Quinto

Semestre

La evaluacion se realiza con el propdsito de evidenciar el logro de las competencias laborales bdsicas; se lleva a cabo de manera
global e integradora, mediante un proceso continuo y dindmico, creando las condiciones en las que se aplica y articula el
Curriculum laboral con el Curriculum fundamental, el Curriculum ampliado, las Habilidades para la Vida y el Trabajo, asi como los
conceptos centrales de la Educacién para el Desarrollo Sostenible en distintos espacios de aprendizaje y desempefio profesional.
En el contexto de la evaluacién por competencias es necesario recuperar las evidencias de desempefo con diversos instrumentos
de evaluacion, como la guia de observacioén, bitdcoras y registros anecdéticos.

ACTIVIDAD
CLAVEDE LA
COMPETENCIA
LABORAL

DESARROLLO DE LA COMPETENCIA

PRODUCTO

DESEMPENO

Integra efectos

visuales a
imdgenes y
textos por
medio de
software o

aplicaciones
digitales de uso
libre

1. Retoca imdgenes
digitales por medio de
software de uso libre

Identifica software de uso libre para retoque digital,
partiendo del andlisis de informacién recuperada en
fuentes fisicas o digitales confiables. Documenta, con
la guia del experto, dicha informacién. Elabora un
organizador grafico que le permita comparar
informacién respecto a las caracteristicas de
softwares de uso libre, tales como: requerimientos
técnicos de sistema y pc, tipo de edicidon permitida
(alteracién, modificacién, creacién, insercién de
imdagenes, insercion de texto, efectos HD, eliminacién
de objetos o fondos, etc.), vinculacién con otros

softwares de disefio  gréfico, desarrollador
tecnolégico, software de soporte, ventagjas,
desventajas, etc. Socializa, en plenaria, sus

conclusiones personales y las colectivas, de manera

la imagen editada
con software y
aplicaciones digitales
de uso libre [/ Rabrica

Lo editado con
software y
aplicaciones de uso
libre / Lista de cotejo
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critica y objetiva. Determinan la mejor opcién de
software para retoque y manipulacién de iméagenes
digitales. Muestra empatia en la comunicacién y
trabaja colaborativamente.

Identifica herramientas basicas de edicién de imagen
en un software de uso libre, experimentando con el
software elegido en sesiones anteriores. Se familiariza
con el entorno de dicha plataforma. Elige y manipula
una imagen, ya sea de autoria personal o libre de
derechos, a partir de diferentes acciones que se
pueden ejecutar con las diferentes opciones vy
herramientas del entorno o drea de trabajo de cada
software (seleccién, varita, lazo, cuentagotas, parche,
pincel, tampon para clonar, borrados, bote de pintura,
desenfocar, sobreexponer, pluma, texto, etc.). Guarda
la imagen resultante con distintas extensiones de
archivo. Compara los resultados en plenaria. Muestra
empatia y respeto en el intercambio de opiniones.
Mantiene comunicacién asertiva, enfocada en la
superacién y desarrollo creativo desde el dmbito
personal y simulando el laboral.

Identifica distintos efectos o filtros para edicidén de
imagen en un software de uso libre, experimentando,
con las imdgenes elegidas y utilizadas en sesiones
anteriores, asimismo, con la guia del experto.
Manipula diferentes opciones de ediciéon del software
elegido, que le permitan ejecutar acciones de filtros,
tales como: dangulo adaptable, filtro de cdmara,
correccién de lente, licuar, punto de fuga, desenfocar,
distorsionar, enfocar, estilizar, interpretar, pixelizar,
entre otras cuestiones, para que se familiarice con los
efectos de modificacidén de imédgenes. Compara los
resultados en plenaria. Muestra empatia y respeto al
intercambiar  opiniones  criticas 'y  objetivas,
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manteniendo una comunicacién asertiva, enfocada
al dmbito personal y laboral.

Identifica distintos modos y ediciones de color y
tamanos de lienzo e imagen utilizando software de
uso libre. Experimenta con software de uso libre para
editar imdagenes elegidas y utilizadas en sesiones
anteriores. Manipula diferentes opciones de edicion
de modos de color del software elegido, que le
permitan ejecutar acciones, tales como: ajustes de
imagen (brillo, contraste, niveles, curva, exposicion,
intensidad, saturacion, equilibrio de color, blanco y
negro, filtro de fotografia, mezclador de canales,
invertir, posterizar, umbral, tonos HDR, etc.) y ajustes de
color (escala de grises, color indexado, RGB, CMYK,
color lab, multicanal, etc.), con la intensién de que se
familiarice con los efectos de modificacién de color en
las imdgenes. Guarda el resultado obtenido en
distintos tamanos de lienzo e imagen. Compara los
resultados en plenaria. Muestra empatia y respeto al
intercambiar opiniones criticas y objetivas. Mantiene
comunicacidon asertiva enfocada en la superaciony el
desarrollo creativo.

Identifica distintos efectos de capas y edicion de texto
con software de uso libre, experimentando, con las
imdgenes elegidas y utilizadas en sesiones anteriores,
asimismo, con la guia del experto y con la ayuda del
software descargado. Manipula diferentes opciones
de edicidn, que le permitan ejecutar diferentes
opciones de capas (normol, disolver, oscurecer,
multiplicar, subexponer, subexposicion, color mdas
oscuro, aclarar, trama, sobreexponer, color mds claro,
superponer, luz suave, luz fuerte, luz intensa, luz lineal,
luz focal, mezclo, diferencia, extrusion, restar, dividir,
tono, color, saturacién, luminosidad, etc.), asi como los
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tipos, efectos y formas del texto, para que se
familiarice con la aplicacién utilizada. Exporta la
imagen resultante en diferentes formatos, segun lo
permita el software descargado. Compara los
resultados obtenidos en plenaria. Muestra empatia y
respeto. Intercambia opiniones criticas y objetivas,
manteniendo una comunicacién asertiva.

Retoca una imagen con software de uso libre para
edicion digital, partiendo de la eleccion de un tema de
interés social, enfocado en “La no discriminacién” o “La
eliminacién de la violacién a los Derechos Humanos”.
Elige una imagen de autoria propia o de uso libre, en
concordancia con la temdtica elegida. Con base en
las experimentaciones realizadas en sesiones
anteriores y apoyo del experto, elabora un producto
grdfico (cartel, banner, fotografia expositiva, etc.) que
incluya informacién textual y demuestre la habilidad y
pertinencia del uso de las herramientas digitales y las
opciones de edicion, del software elegido y utilizado.
Publica el resultado, de manera fisica o digital, ante la
comunidad educativa. Muestra empatia y respeto al
intercambiar opiniones criticas y objetivas. Mantiene
comunicacion asertiva.

2. Retoca imdagenes
digitales por medio de
aplicaciones de uso
libre

Identifica aplicaciones de uso libre para retoque
digital en dispositivos moviles, partiendo del andlisis
de informacion recuperada de fuentes fisicas o
digitales confiables. Documenta en un organizador
grafico informacién sobre las caracteristicas de
aplicaciones de uso libre que sirvan para modificar
imagenes recuperadas en fuentes y catdlogos de
aplicaciones de uso libre (App store), que incluya:
requerimientos técnicos, tipo de ediciéon permitida
(alteracién, modificacion, creacién, insercién de
imagenes, insercion de texto, efectos HD, eliminacion

Las imdgenes
editadas por medio
de aplicaciones vy
software de uso libre /
Rabrica

Lo editado con aplicaciq
de uso libre / Rabrica
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de objetos o fondos, etc.), software movil de soporte,
dimensiones, calidad de salida de las imdagenes,
opciones de salidas de color (RGB, CMYK), opciones
de publicacion, etc. Socializa, en plenaria,
conclusiones personadles y colectivas, que permitan
critica y objetivamente determinar la mejor opcién
de las aplicaciones de retoque para uso personal y
que considere mds adecuada para el dispositivo
moévil. Muestra empatia en la comunicacién vy
trabajo colaborativo.

Identifica herramientas bdsicas de edicion de
imagen en una aplicacién de uso libre. Explora una
aplicacién, elegida y descargada previamente, con
ayuda del experto. En una imagen de autoria
personal o libre de derechos, experimenta las
acciones que ejecutan las diferentes opciones de
herramientas de la plataforma elegida, con la
intencién de que se familiarice con ella. Guarda la
imagen resultante con modos de color, formatos y
dimensiones permitidos por la aplicacién. Compara
los resultados en plenaria. Muestra empatia vy
respeto al intercambiar opiniones. Mantiene una
comunicacion asertiva, enfocada en la superacion y
el desarrollo creativo.

Utiliza herramientas de retoque fotogrdfico con una
aplicacién de uso libre, recuperando informacién
relacionada con la edicién de valores, iluminacion y
nitidez en imdgenes digitales. Aplica retoques, sobre
una imagen de autoria propia o libre de derechos,
tales como: color, luz, nitidez, correcciéon de
exposicion, correccidon de imperfecciones, entre
otros elementos. Compara los resultados en
plenaria. Muestra empatia y respeto al intercambiar
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opiniones.  Mantiene  comunicaciébn  asertiva
enfocada al dmbito personal y laboral.

Utiliza herramientas de edicion de imagen en una
aplicacién de uso libre, recuperando informacién
relacionada con efectos visuales y texturas en
imdgenes digitales. Agrega o elimina efectos
visuales, siguiendo instrucciones del experto, sobre
una imagen de autoria propia o libre de derechos,
tales como: texturas, mezcla de imdgenes,
combinaciones de color superpuestos, entre otras
acciones similares. Compara los resultados
obtenidos en plenaria. Muestra empatia y respeto al
intercambiar opiniones criticas y objetivas. Mantiene
comunicacion asertiva enfocada en la superacion y
desarrollo creativo.

Utiliza herramientas de edicion de imagen en una
aplicacién de uso libre, recuperando informacién
relacionada a la insercibn o eliminacién de
elementos en imdgenes digitales. Agrega o elimina
elementos complementarios sobre una imagen de
autoria propia o libre de derechos, tales como: texto
en la imagen, cambios de fondo, inserciébn de
objetos, entre otras acciones similares. Compara los
resultados obtenidos en plenaria. Muestra empatia y
respeto en el intercambio de opiniones criticas y
objetivas. Mantiene comunicacién asertiva, critica y
reflexiva.

Retoca imdagenes en aplicaciones de uso libre para
edicidn digital, partiendo de la eleccién de un tema
enfocado en la participacion de “La juventud en la
sociedad histérica o actual de México”, la eleccion
de una imagen de autoria propia o de uso libre,
acorde con la temdtica elegida, y con base en las
experimentaciones  realizadas en  sesiones
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anteriores. Elabora, con ayuda del experto, un
producto  grdfico (cartel, banner, fotografia
expositiva, etc.), que incluya informacioén textual.
Muestra su habilidad en el uso de las herramientas y
opciones de edicion, acordes con la aplicacién
elegida y utilizada. Publica el resultado obtenido, de
manera fisica o digital, ante la comunidad
educativa. Muestra empatia y respeto. Mantiene una
comunicacion asertiva enfocada en la superaciéon y
desarrollo creativo.

3. Identifica
requerimientos
técnicos de tamanfo,
proporcién y calidad
de imdagenes digitales
para su reproduccion
en diversos medios

Identifica la calidad de una imagen para su
reproduccion, partiendo de la indagacién de
informacién en fuentes confiables sobre calidad de
imagen (ppi), calidad de impresion (dpi) y la relacién
de aspecto en iméagenes (largo y alto). Documenta en
un esquema, de proporciones y formatos, informacion
sobre los tamafios de soporte para impresion
comunes (carta, oficio, A4, retrato, cartel, paisaje, etc.),
sobre la calidad de imagen (ppi) maxima y minima
recomendada, la calidad minima y/o maxima (dpi) y
para una impresiéon optima, la relacion de aspecto
que presenta, por ejemplo: 3:2 (tres unidades a lo
largo por dos unidades a lo alto). Socializa en plenaria
los esquemas obtenidos. Complementa el trabajo
realizado por otros companeros, si es necesario, con
comentarios criticos y empdticos. Comprende que
existen procedimientos o requerimientos técnicos
diferenciados que influyen de diversas maneras en
sus productos grdéficos.

Identifica requerimientos técnicos de imagen para
productos grdéficos de lectura a corta y media
distancia, partiendo de la indagacién de informacion
en fuentes confiables. Documenta en un esquema,
informacién sobre: calidad de imagen (ppi), calidad

La imagen generada
con  requerimientos
técnicos para  su
reproduccion fisica o
digital / Rabrica

lo aplicado  con
requerimientos
técnicos para  su

reproduccién fisica o
digital / Lista de cotejo
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de impresion (dpi) y la relacién de aspecto en
iméagenes (largo y alto) requerida en la impresion de
archivos para productos de lectura a corta distancia
(30 cm) y media (méaximo 2m). Se relaciona el
aspecto con el tipo de soporte (papel, cartén, vinil,
plastico, etc.). Elabora con el software y la aplicaciéon
elegida, con anterioridad, la preparacién de archivos
para su reproducciéon en productos gréficos de
lectura corta y media (flayers, carteles, promocionales
de hasta 2m, pdginas de revistas, pdginas de libros
con ilustraciones o fotografias, periédicos, etc.).
Reproduce en tamarno real o a escala, el archivo
resultante, verificando su calidad de visualizaciéon.
Socializa en plenaria las impresiones obtenidas (con
cualquier tipo de equipo para impresion al que se
tenga acceso). Expresa comentarios de mejora, en
ambientes de participacion de respeto y objetivos,
que permitan la mejora en la preparacién de archivos
para su reproduccion.

Identifica requerimientos técnicos de imagen para
productos grdficos de lectura a larga distancia,
partiendo de la indagacion de informacién en fuentes
confiables. Documenta en un esquema informacion
sobre: calidad de imagen (ppi), calidad de impresion
(dpi) y la relacién de aspecto en imagenes (largo y
alto) que se requieren en la impresién de archivos
para productos de lectura a larga distancia (méaximo
mas de 3m), asi como todo lo relacionado con el tipo
de soporte (vinil, lona, textil, etc.). Elabora con el
software y la aplicaciéon elegidos con anterioridad, la
preparacion de archivos para su reproduccion en
productos grdficos, de lectura a larga distancia
(onuncios espectaculares, lonas, etc.). Reproduce a
escala (imprimiendo una parte del documento o
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proporcionando matemdaticamente las dimensiones,
calidad de imagen y calidad de impresion) el archivo
resultante. Verifica su calidad de visualizacién y los
efectos que provocan los pixeles a corta, media y
larga distancia. Socializa en plenaria las impresiones
obtenidas (con cualquier tipo de equipo para
impresion al que tenga acceso). Expresa comentarios
de mejora, en ambientes de participacién respetuosa
y objetiva.

Identifica requerimientos técnicos de imagen para
productos graficos en pantalla, partiendo de la
indagacién de informacién en fuentes confiables.
Documenta en un esquema informacién sobre:
calidad de imagen (ppi) y la relacién de aspecto en
imagenes (largo y alto) en diferentes dimensiones y
tipos de pantallas (tv, dispositivos moviles, tabletas,
monitores, mega pantallas, entre otros). Elabora con
el software y la aplicacion, elegidos con anterioridad,
la preparacién de archivos para su reproduccion en
productos grdficos, presentados a través de pantallas,
tales como: fondos para pantalla (tv, dispositivos
mobviles, tabletas, pc, entre otras), anuncios para tv,
pantallas o mega pantallas, anuncios de comercios,
estadios o plazas comerciales. Socializa en plenaria
los resultados obtenidos. Observa y comenta de
manera critica y objetiva la calidad de imagen, asi
como sus dimensiones en diferentes dispositivos, con
el fin de mejorar en el desarrollo y la preparacién de
archivos para su proyeccioén digital.

Identifica requerimientos técnicos de productos
gréficos para WEB y redes sociales, partiendo de la
indagacién de informacidén en fuentes confiables.
Documenta en un esquema informacién sobre:
calidad de imagen (ppi) y la relacién de aspecto en
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iméagenes (largo y alto) en diferentes dimensiones de
acuerdo con anuncios en pdginas WEB y redes
sociales mayormente utilizadas. Elabora con el
software y la aplicacién elegidos con anterioridad, la
preparacion de archivos para su reproduccion en
productos gréficos, presentados a través de pdaginas
web y/o en redes sociales, tales como: portadas,
perfiles principales, estados, imdgenes para historias,
banners digitales, pdginas web, anuncios (en sus
diferentes dimensiones), etc. Socializa en plenaria los
resultados obtenidos. Observa y comenta de manera
critica y objetiva la calidad de imagen, asi como sus
dimensiones en diferentes dispositivos, con el fin de
mejorar en el desarrollo y la preparacidn de archivos
para su proyeccioén digital.

Aplica requerimientos técnicos para la reproduccion
de imdgenes en diversos medios, retomando las
producciones elaboradas en bloques anteriores.
Elabora una serie de productos grdficos (cartel,
banner, flayer, anuncio para pantalla o tv, lona
promocional, anuncio espectacular, etc.) para
diferentes medios (impresos y digitales) que incluyan
informacion textual y demuestren habilidades en el
uso de software y de aplicaciones para edicién de
imdgenes. Asimismo, elabora una ficha informativa
sobre los requerimientos técnicos necesarios para
generar el archivo a reproducir. Publica el resultado
obtenido, de manera fisica o digital, ante la
comunidad educativa. Muestra empatia y respeto al
intercambiar opiniones criticas, constructivas y
objetivas. Mantiene comunicacion asertiva enfocada
al crecimiento personal y laboral.
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Equipo

Computadora

Dispositivos moviles

Digitalizador de imagenes (scanner)
Impresora

Cdamara digital

Herramienta

No aplica

Material

No aplica

Software

Conexién a internet
Buscador

YouTube
Photoroom

Pixelcut

Lightroom
Snapseed

Canva

B612

Photoshop express editor
Photolab
Photostudio

PixIr

Photoshop

Corel photopaint
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Mesa

Escritorio
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Unidad de Aprendizaje Curricular 1 Sexto Semestre

“ Informacion general del programa de Comunicacion Grafica

Actividad Clave 1: Utiliza formas y técnicas de maquetacion para
productos artisticos, artesanales y publicitarios

Horas: 18
Realiza maquetacion de Actividad Clave 2: Elabora maquetacion de productos graficos artisticos y
productos graficos para artesanales con colorimetria y elementos de comunicacion visual
publicidad y rotulacion Horas: 18

Actividad Clave 3: Elabora maquetacion asistida de productos
publicitarios y promocionales a partir de necesidades especificas de
comunicacion

Horas de Estudio: 54 Horas:18

Ocupaciones de acuerdo con el Sistema Nacional de Clasificacion de Ocupaciones SINCO

2019
2543 Ayudante de disefiador. Disefiador grafico

2162 Disefiador artistico
7999 Disefador artesanal
7322 Impresor Serigrafista
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Sitios de insercion de acuerdo con el Sistema de Clasificacion Industrial de América del Norte

SCIAN 2023

541810 Agencias de publicidad

541430 Disefio grafico

541850 Agencias de anuncios publicitarios

323119 Impresion de formas continuas y otros impresos
541890 Servicio de rotulacion

513192 Edicion de materiales integrada con la impresion
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Proceso para el desarrollo de la competencia UAC 1
Sexto Semestre

Resultado de aprendizaje

Al finalizar la UAC el estudiante serd capaz de:
Realizar maquetacién de productos graficos para publicidad y rotulacion.
1. Utilizar formas y técnicas de maquetacién para productos artisticos, artesanales y publicitarios.
2. Elaborar maquetacion de productos grdficos, artisticos y artesanales, con colorimetria y elementos de

comunicacion visual.

3. Elaborar maquetacion asistida de productos publicitarios y promocionales a partir de necesidades
especificas de comunicacién.

Actividad clave Actividades para el desarrollo de la competencia laboral

1. Utiliza formas y técnicas | Identifica la importancia de la maquetacién profesional, partiendo del andlisis y documentacion de
de maquetacion  para | informacion, en un organizador grafico individual o colectivo, relacionada a la definicion de maquetacion
productos artisticos, | profesional, los dmbitos laborales donde se implementa y las diferencias o semejanzas entre un disefiador
gréfico y un maquetador editorial. Redacta un texto argumentativo que enfatice la importancia de la
magquetacion en la reproducciéon e impresion de productos graficos publicitarios, artisticos y artesanales.
Socializa el organizador y el texto en plenaria, para reconocer la importancia de las actividades propias
de un maquetador en el campo laboral publicitario y artistico, aportando comentarios enfocados en la
generacion de autoconfianza.

artesanales y publicitarios
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Reproduce dummies, partiendo del andlisis y documentacién, en un organizador gréfico, de informacion
relacionada con: la definicion de dummie, importancia en la comunicacién grdfica y el disefio artesanal;
el proceso y técnicas para creacién de dummies (papel y 1apiz, maquetas, herramientas digitales, etc.).
Elabora, siguiendo indicaciones del experto y eligiendo una temdtica (social, ecolbgica, artistica o
publicitaria), propuestas de dummies digitales para promocionales, empaques o embalajes que
muestren: distribucién de contenido y elementos grdéficos, tamafio o dimensiones, tipografia, y cualquier
otro elemento que el experto considere necesario. Comprueba, en plenaria y empleando lenguaje técnico
adecuado, la funcionalidad y propésito de los dummies obtenidos; recuperando, en ambientes de libertad
de expresion critica, objetiva y empdatica, comentarios que contribuyan a identificar Greas de mejora
creativa.

Reproduce prototipos, partiendo del andlisis y documentacién, en un organizador gréfico, de informacion
relacionada con: la definicion de prototipo, utilidad y objetivo en comunicacién gréfica y disefio artesanal,
el proceso y herramientas para su elaboracidn, tipos y categorias, asi como los medios para elaborar
prototipos (manual, digital, modelado 3D, etc.). Elabora, siguiendo indicaciones del experto y utilizando
materiales comunes y reciclados (botellas, tapas, hojas, cajas, cartén, pléstico, etc.) prototipos de
productos grdficos, articulos promocionales, empaques y/o embalojes con propuestas
grdéficas relacionadas ala temdtica elegida. Comprueba, en plenaria y empleando lenguaje técnico
adecuado, la funcionalidad y propdsito de los prototipos obtenidos; recuperando, en ambientes de
libertad de expresion critica, objetiva y empdtica, comentarios que contribuyan a identificar dreas de
mejora creativa.

Reproduce Original Mecdnico andlogo y digital, partiendo del andlisis y documentacion de informacion
sobre: tipos de originales mecdanicos (andlogos y digitales) de linea, de tono continuo, de color, las
diferencias andlogos y digitales, asi como los sistemas de impresion que los requieren y todos los
elementos que componen un original mecanico. Elabora, siguiendo indicaciones del experto, originales
mecdnicos para empaque/embalaje de la tematica elegida que presenten: proceso de reproduccion, la
maquinaria a utilizar en la reproduccion o impresién, materiales e insumos necesarios para el sistema de
reproduccidn, los materiales de soporte base y los requerimientos técnicos de los insumos a imprimir,
gréfica (texto y/o imdagenes), suajes y cortes. Socializa en plenaria, empleando lenguaje técnico, los
originales mecdnicos obtenidos y la importancia de su elaboracién antes de la produccion; recuperando,
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en ambientes de libertad de expresion critica, objetiva y empdtica, comentarios que contribuyan a
identificar dreas de mejora creativa.

Reproduce material de Preprensa, partiendo del andlisis y documentacion, en un organizador gréfico, de
informacién relacionada con: la definicion de preprensa, las caracteristicas de los productos a reproducir
gue presenta un archivo de preprensa (medidas finales, sistema de impresion, tipo de papel, cantidad de
tintas, barnices y acabados), los insumos elaborados para comenzar la produccién (positivos-negativos
para serigrafia de color, placas litogrdficas para offset, moldes de corte y suaje para flexografia, etc.).
Elabora, con indicaciones del experto, placas para litografia, moldes de suaje y corte para
empaque/embalaje, original mecdanico con indicaciones de monocromia o aplicacién de color para
reproduccion en papel, textil, articulos promocionales o embalaje, incluyendo la informacién técnica
necesaria para el sistema de impresion. Socializa, en plenaria y empleando lenguaje técnico adecuado,
las impresiones para preprensa obtenidas y su importancia en la pre-produccién; recuperando, en
ambientes de libertad de expresion critica, objetiva y empdatica, comentarios que contribuyan a identificar
dreas de mejora creativa personal y laboral.

Utiliza formas y técnicas de maquetacion en productos artisticos, artesanales, publicitarios,
promocionales y embalajes, a partir de la identificacion de necesidades de comunicacién gréfica
(empaque con grdfica, embalaje con grafica, informacién textual, mensajes graficos, etc.) para una
tematica (social, artistica, publicitaria o ecolégiccn). Elabora, siguiendo indicaciones del experto, un
dummie digital, original mecdnico digital y archivo de pre-prensa (con indicaciones sobre sistema de
impresion, corte, doblado, armado, tallado, labrado, etc.) para: empaques/embalajes de cartén, etiquetas,
carteles, folletos, libros, revistas, perioddicos, rotulos, etc., ya sea para su reproduccion en serie o artesanal.
Simula, en plenaria y a través de ambientes con relaciones interpersonales sanas, una presentacion o
entrega de los productos y archivos de maquetacién al impresor para desarrollar habilidades
comunicativas y de relaciones laborales para el trabajo colaborativo.

2. Elabora maquetacidén de | Identifica la importancia de la comunicacién gréfica en el disefio artistico y artesanal, partiendo del
productos gréficos | andlisis y documentacion de informacion relacionada con: la definicién de disefio artesanal y artistico, las
artisticos y artesanales con | funciones de la comunicacién grdfica en el arte y las artesanias, impacto del disefio en la mejora de la
colorimetria y elementos | calidad de los productos artesanales e importancia de los elementos tradicionales/culturales en las
de comunicacién visual necesidades actuales para la prosperidad del disefio artistico y artesanal. Integra y socializa, con guia del

experto, ejemplos fisicos o visuales (recortes o imagenes fotogrdficas) de los productos artisticos o
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artesanales (pinturas, productos de barro, textiles, de talavera, de palmq), las técnicas y los materiales
(artisticos y artesanales) con que son elaborados en el entorno inmediato; expresando comentarios
argumentados relacionados a la importancia del entorno y la cultura en la elaboracién de productos
artisticos y artesanales.

Identifica necesidades comunicativas para generar propuestas de productos grdficos, artisticos y
artesanales, a partir del andlisis y clasificacion de los ejemplos, recuperados en la actividad anterior y con
criterio del experto, en productos: turisticos (costumbres, tradiciones, reproducciones prehispénicas,
representacién de sitios arqueolégicos o emblemdaticos, servilletas, manteles, textiles, productos de palma
etc.), decorativos (percheros, llaveros, etc.) y de uso comin (vasijas, ollas, platos, vasos, garrafas, cazuelas,
canastos, sombreros, manteles y textiles). El experto determina qué materiales, técnicas y productos son
de fdacil acceso y cuales pueden modificarse, a partir de una pieza previamente elaborada aplicando
comunicacidén grdfica. Determina, en plenaria, que productos son de facil acceso, cuales pueden
modificarse, cudles son de facil elaboracién y cudles pueden ser parte de un proyecto grafico promocional
turistico para preservar y fomentar la identidad cultural comunitaria, estatal o nacional; estableciendo
una propuesta de nombre para el proyecto.

Elabora bocetos de: representaciones grdficas, plantillas y patrones, partiendo de la documentacion
fotografica (ejemplos con representaciones gréficas, plantillas y patrones) e informativa de productores
artesanales, respecto a productos (textiles, pictéricos, de barro, de ceramica, etc.), empaques y embalajes
que tengan representaciones grdficas, simbolos e iconos y que materializan pensamientos relacionados
con identidad cultural a través del tamano, valor (porcién del disefio), tipo de interpretacion (creencias, lo
espiritual, material, intelectual) y la textura (materia prima). Boceta, siguiendo indicaciones vy
recomendaciones del experto, propuestas graficas con representaciones artisticas, simbélicas e iconicas,
relacionadas con el proyecto seleccionado (promocional o turistico) acorde con los productos
seleccionados: turisticos (costumbres, tradiciones, reproducciones prehispanicas, representacion de sitios
arqueoldgicos o emblemdticos, servilletas, manteles, textiles, productos de palma etc.), decorativos
(percheros, llaveros, etc.) o de uso comun (vosijos, ollas, platos, vasos, garrafas, cazuelas, canastos,
sombreros, servilletas, manteles, textiles, etc.). Socializa en plenaria las propuestas bocetadas, aportando,
en ambientes de sana convivencia y expresion critica, comentarios que permitan identificar areas
de mejora para el desarrollo creativo.
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Elabora propuestas de acabados, paletas de color y moldes, partiendo de la documentacion fotografica
(ejemplos de productos terminados) e informativa de productores artesanales relacionada con
acabados de materiales, combinaciones de color, materiales para moldes de productos artisticos o
artesanales (madrea, arcillo, arena, barro, etc.) y ejemplos visuales. Genera, con indicaciones y
sugerencias del experto, propuestas de acabados (motes, brillantes, en relieve, etc.), texturas (Iisos,
rugosas, peludas, etc.) y combinaciones de color (tomadas de diferentes paletas: neutrales, tierras,
blanco, negro, fuertesy contrastantes) para las versiones finales de los bocetos elaborados en actividades
anteriores y adecuadas a los productos elegidos para el proyecto. Socializa en plenaria las propuestas
generadas, aportando, en ambientes de sana convivencia y expresion critica, comentarios que permitan
identificar dreas de mejora para el desarrollo creativo.

Elabora dummies con representaciones graficas, simbdlicas, icdnicas, plantillas y patrones, partiendo del
andlisis de las propuestas de textura, color y acabado generadas, para determinar si el tamafo, ritmo,
movimiento, contraste, armonia, balance y centro de interés, son idéneos para las necesidades de
representacion de identidad cultural el proyecto y que elementos podrian ser modificados. Reproduce,
guiado por el experto, dummies de los productos con las modificaciones y sugerencias (de color, formas,
simbolos, iconos, patrones, etc.). Socializa en plenaria los dummies para analizar, en ambientes de sana
convivencia y comunicacién asertiva, si la combinacion de las propuestas graficas con los objetos tiene
la composicién, fuerza y claridad en el mensaje que se quiere proyectar; recuperando comentarios que
permitan identificar dreas de mejora para el desarrollo creativo.

Elabora maquetacidén de productos con colorimetria y elementos de comunicacién visual, artisticos,
artesanales y embalaje, partiendo de los comentarios criticos recibidos en la socializacién de los dummies.
Reproduce prototipos con material reciclado (botellas, tapas, hojas, cajas, cartdon, plastico, blusas,
playeras, sombreros, etc.) funcionales que se identifiquen con una ficha técnica que presente los
siguientes datos: nombre del objeto, uso, origen (estado, municipio, localidad), grupo étnico (si
perteneciera a alguno), nombre de quien elabora la propuesta, técnica, tiempo de elaboracién, materiales
utilizados, medidas, iconografia, simbolismo, justificacion e interpretacion del disefio, asi como costo de
produccién y cuidado del producto (como lavar, secar, planchar, almacenar, etc.). Socializa, en plenarig,

los prototipos obtenidos explicando, con argumentaciones claras, la funcionalidad y pertinencia de la
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propuesta relacionada con la preservacidon y fomento de la identidad cultural; recuperando comentarios
que permitan identificar Greas de mejora para el desarrollo creativo.

3. Elabora maquetacion
asistida de  productos
publicitarios y
promocionales a partir de
necesidades  especificas
de comunicacion

Identifica la importancia de la maquetacién editorial y sus elementos en diferentes dreas de aplicacion,
partiendo del andlisis de informacién recuperada de fuentes confiables; documentando, individual o en
colectivo y con guia del experto, la definicidon de disefio editorial, maquetacién editorial, sus areas de
aplicacién (medios impresos, libros, publicaciones literarias, digitales, redes sociales, branding, materiales
corporativos, empaque, embalaje, publicidad impresa y digital) y los elementos que contempla para
madquetacion: tipografia, imdagenes, gréficos, ilustraciones, disefio de pdgina, color, jerarquia visual,
espaciado, consistencia, grilla o reticula editorial, iconografia, texturas, patrones, marcas de aguag, escala
y proporcién, formato, soporte base, marcos de pdagina y caja tipogrdfica. Socializa la informacién
documentada y redacta, en plenaria y utilizando lenguaje técnico, una argumentacion sobre
la importancia de conocer los elementos de la maquetacién editorial en proyectos reales y suimpacto en
el desempernio laboral.

Elige software bdsico para disefio y maquetacién editorial de uso libre en ordenador o dispositivo movil,
partiendo de la indagacién y documentacion, en un organizador gréfico que permita la comparacion y
con guia del experto, de informacién relacionada con: software y aplicaciones para disefio editorial (se
puede incluir paqueteria bdsica de oficina que permita la maquetaciéon editorial), caracteristicas,
requerimientos técnicos del equipo o dispositivo y sistema operativo, portabilidad, tipo de licencia y
complejidad de uso. Socializa, en plenarig, la importancia de considerar los requerimientos técnicos de
software en un equipo de computo o dispositivo mévil, como parte fundamental en el desarrollo de toma
de decisiones, y su pertinencia para cumplir con las exigencias de la comunicacién gréfica.

Elige propuestas de productos editoriales, partiendo de la eleccién, en plenaria y guiada por el experto, de
una temdatica social, ecolégica o de identidad cultural (comunitaria, estatal o nacional), la eleccién de un
soporte un soporte fisico (folleto, revista, catalogo, monogrdfico, libro, libreto, anuario, cémic, fanzine,
informe, etc.) y un soporte digital (e-book, catdlogo, revista digital, anuario, etc.), que permita la
publicacion, fisica o digital, de bocetos recuperados de bloques y UACs anteriores. Socializa, en plenaria,
la temdatica y propuestas de soporte elegidas, argumentando la pertinencia y viabilidad acorde con las
herramientas digitales disponibles.
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Elabora una propuesta de grilla o reticula para la maquetacion editorial, partiendo del andlisis de ejemplos
de productos grillas para productos editoriales, los elementos y la composicidn que presentan. Generaq,
con indicaciones del experto, de manera fisica o digital, una propuesta de grilla o reticula editorial que
especifique: cantidad de filas y columnas, distribucién de elementos (titulo, imdagenes, graficas, marcas
de agugq, iconos, simbolos, etc.), ubicacion tipogréfica (de titulos, subtitulos, cuerpo del texto), dimensiones
de la caja tipogréfica, medidas de separacién entre columnas, medidas de los mdrgenes de la
pdging, tamanio del soporte (A4, carta, oficio tabloide, etc.) y la orientacién de la pagina (horizontal,
vertical). Expone una presentacion, en un ambiente de participacion critica y empdtica, las propuestas de
grillas o reticulas editoriales generadas, argumentando la composicion, distribucion, formato,
orientaciones que se proponeny como contribuye la propuesta a la transmisién del mensaje textual y
gréfico acorde con la temdatica elegida.

Distribuye elementos con base en la propuesta de grilla o reticula editorial, a partir del andlisis de ejemplos
de productos editoriales similares o iguales a los elegidos y documentando las opciones de: titulo,
subtitulos, cuerpo textual, imégenes, grdficas, ilustraciones, patrones, marcas de agua, iconos, simbolos,
etc, que se observan. Elabora, con indicaciones y sugerencias del experto, dos o mds opciones de
distribucion de elementos, eleccién tipografia para titulo, subtitulos y cuerpo textual (tamano y fuentes
distintas), tipos de imagenes (color, escala de grises, graficos, fotografias, ilustraciones, etc.), elementos
gréficos (cenefas, motivos, marca de aguag, etc.). Expone, en una presentacion con participacion critica y
empdtica, de manera argumentada las propuestas de distribucion de tipografia y elementos generadas;
recuperando comentarios que permitan identificar dreas de mejora para el desarrollo creativo y delimitar
las modificaciones a realizar en las propuestas presentadas.

Elabora maquetacién asistida por medios digitales para productos editoriales, a partir de la eleccién de
modificaciones sugeridas, propuestas o identificadas con relacién a la tipografia, elementos, color y
distribucion de los elementos que componen el producto editorial elegido. Construye, con indicaciones y
sugerencias del experto y en distintos softwares o aplicaciones moviles, un dummie como ejemplo del
resultado final y un original mecdnico con especificaciones técnicas para la reproduccion del producto
editorial que presente: dimensiones, formato, color (valores pantone o CMYK), marcas de registro, cédigos,

sistema de impresion (serigrafia u offset), positivos-negativos, etc. Expone su propuesta, de manera fisica
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o digital, ante la comunidad escolar en ambientes relaciones interpersonales sanas que permitan
una comunicacion asertiva y empatica para desarrollar habilidades y capacidades laborales.
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CONCEPTOS CENTRALES
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SOSTENIBLE
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3. Elabora maquetaciéon
asistida de productos
publicitarios y
promocionales a partir
de necesidades
especificas de
comunicacion
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Estrategia de evaluacion del aprendizaje UAC 1 Sexto

Semestre

La evaluacion se realiza con el propésito de evidenciar el logro de las competencias laborales bdsicas; se lleva a cabo de manera
global e integradora, mediante un proceso continuo y dindmico, creando las condiciones en las que se aplica y articula el
Curriculum laboral con el Curriculum fundamental, el Curriculum ampliado, las Habilidades para la Vida y el Trabajo, asi como los
conceptos centrales de la Educacién para el Desarrollo Sostenible en distintos espacios de aprendizaje y desempefio profesional.
En el contexto de la evaluacioén por competencias es necesario recuperar las evidencias de desempefo con diversos instrumentos
de evaluacion, como la guia de observacioén, bitdcoras y registros anecdéticos.

ACTIVIDAD
CLAVEDE LA
COMPETENCIA
LABORAL

DESARROLLO DE LA COMPETENCIA

PRODUCTO

DESEMPENO

Realiza
magquetacion
de productos
gréficos  para
publicidad y
rotulaciéon

1. Utiliza formas vy
técnicas de
magquetacion  para
productos artisticos,
artesanales y
publicitarios

Identifica la importancia de la maquetacion
profesional, partiendo del andlisis y documentacion
de informacién, en un organizador gréfico individual
o colectivo, relacionada a la definicibn de
magquetacion profesional, los dmbitos laborales
donde se implementa y las diferencias o semejanzas
entre un diseflador gréfico y un maquetador
editorial. Redacta un texto argumentativo que
enfatice la importancia de la maquetaciéon en la
reproduccién e impresién de productos gréficos
publicitarios, artisticos y artesanales. Socializa el
organizador y el texto en plenaria, para reconocer la
importancia de las actividades propias de un
maquetador en el campo laboral publicitario y

Los productos
artisticos, artesanales
y publicitarios
elaborados para su
reproduccion /
RUbrica

Lo maquetado para
productos artisticos,
artesanales y
publicitarios / Lista de
cotejo
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artistico, aportando comentarios enfocados en la
generacion de autoconfianza.

Reproduce dummies, partiendo del andlisis vy
documentacién, en un organizador grdfico, de
informacién relacionada con: la definicion de
dummie, importancia en la comunicacién grdéfica y
el disefilo artesanal; el proceso y técnicas para
creacién de dummies (papel y lapiz, maquetas,
herramientas digitales, etc.). Elabora, siguiendo
indicaciones del experto y eligiendo una temdtica
(social, ecolégica, artistica o publicitaria),
propuestas de  dummies  digitales  para
promocionales, empaques o embalajes que
muestren: distribucién de contenido y elementos
gréficos, tamafio o dimensiones, tipografia, y
cualquier otro elemento que el experto considere
necesario. Comprueba, en plenaria y empleando
lenguaje técnico adecuado, la funcionalidad y
propdsito de los dummies obtenidos; recuperando,
en ambientes de libertad de expresion criticq,
objetiva y empdtica, comentarios que contribuyan a
identificar areas de mejora creativa.

Reproduce prototipos, partiendo del andlisis vy
documentacioén, en un organizador gréfico, de
informacién relacionada con: la definicibn de
prototipo, utilidad y objetivo en comunicacion
gréficay disefio artesanal, el proceso y herramientas
para su elaboracidn, tipos y categorias, asi como los
medios para elaborar prototipos (manual, digital,
modelado 3D, etc.). Elabora, siguiendo indicaciones
del experto y utilizando materiales comunes y
reciclados (botellas, tapas, hojas, cajas, cartén,
pléstico, etc.) prototipos de productos grdaficos,
articulos promocionales, empagques y/o embalajes
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con propuestas gréficas relacionadas a la tematica
elegida. Comprueba, en plenaria y empleando
lenguaje técnico adecuado, la funcionalidad vy
proposito de los prototipos obtenidos; recuperando,
en ambientes de libertad de expresion critica,
objetiva y empdtica, comentarios que contribuyan a
identificar dreas de mejora creativa.

Reproduce Original Mecdnico andlogo y digital,
partiendo del andlisis y documentacion de
informacion sobre: tipos de originales mecdnicos
(andlogos y digitales) de linea, de tono continuo, de
color, las diferencias andlogos y digitales, asi como
los sistemas de impresién que los requieren y todos
los elementos que componen un original mecdanico.
Elabora, siguiendo indicaciones del experto,
originales mecanicos para empaque/embalaje de
la temdtica elegida que presenten: proceso de
reproduccion, la maquinaria a utilizar en la
reproduccidén o impresion, materiales e insumos
necesarios para el sistema de reproduccién, los
materiales de soporte base y los requerimientos
técnicos de los insumos a imprimir, grafica (texto y/o
imégenes), suajes y cortes. Socializa en plenarig,
empleando lenguaje técnico, los originales
mecdnicos obtenidos y la importancia de su
elaboracion antes de la produccidn; recuperando,
en ambientes de libertad de expresion critica,
objetiva y empdtica, comentarios que contribuyan a
identificar dreas de mejora creativa.

Reproduce material de Preprensa, partiendo del
andlisis y documentacion, en un organizador gréfico,
de informacidén relacionada con: la definicién de
preprensa, las caracteristicas de los productos a
reproducir que presenta un archivo de preprensa
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(medidcs finales, sistema de impresion, tipo de
papel, cantidad de tintas, barnices y acabados), los
insumos elaborados para comenzar la produccién
(positivos-negativos para serigrafia de color, placas
litogr&ficas para offset, moldes de corte y suaje para
flexografia, etc.). Elabora, con indicaciones del
experto, placas para litografia, moldes de suaje y
corte para empaque/embalaje, original mecdénico
con indicaciones de monocromia o aplicacién de
color para reproduccion en papel, textil, articulos
promocionales o embalagje, incluyendo la
informacién técnica necesaria para el sistema de
impresién. Socializa, en plenaria y empleando
lenguaje técnico adecuado, las impresiones para
preprensa obtenidas y su importancia en la pre-
produccién; recuperando, en ambientes de libertad
de expresion critica, objetiva y empdticq,
comentarios que contribuyan a identificar dreas de
mejora creativa personal y laboral.

Utiliza formas y técnicas de maquetacién en
productos artisticos, artesanales, publicitarios,
promocionales y embalajes, a partir de la
identificacién de necesidades de comunicacion
grafica (empaque con grdfica, embalaje con
gréfica, informacion textual, mensajes grdficos, etc.)
para una tematica (social, artistica, publicitaria o
ecolégica). Elabora, siguiendo indicaciones del
experto, un dummie digital, original mecdnico digital
y archivo de pre-prensa (con indicaciones sobre
sistema de impresion, corte, doblado, armado,
tallado, labrado, etc.) para: empaques/embalajes
de cartén, etiquetas, carteles, folletos, libros, revistas,
periddicos, rétulos, etc., ya sea para su reproduccion
en serie o artesanal. Simula, en plenaria y a través de
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ambientes con relaciones interpersonales sanas,
una presentacidn o entrega de los productos vy
archivos de maquetaciébn al impresor para
desarrollar habilidades comunicativas y de
relaciones laborales para el trabajo colaborativo.

2. Elabora
magquetacion de
productos grdficos
artisticos y
artesanales con
colorimetria y
elementos de
comunicacioén visual

Identifica la importancia de la comunicacién gréfica
en el disefio artistico y artesanal, partiendo del
andlisis y documentacion de informacién
relacionada con: la definicidon de disefio artesanal y
artistico, las funciones de la comunicacion gréfica
en el arte y las artesanias, impacto del disefio en la
mejora de la calidad de los productos artesanales e
importancia de los elementos
tradicionales/culturales en las  necesidades
actuales para la prosperidad del disefio artistico y
artesanal. Integra y socializa, con guia del experto,
ejemplos fisicos o visuales (recortes o imagenes
fotograficas) de los productos artisticos o
artesanales (pinturas, productos de barro, textiles,
de talaverag, de palma), las técnicas y los materiales
(artisticos y artesanales) con que son elaborados en
el entorno inmediato; expresando comentarios
argumentados relacionados a la importancia del
entorno y la cultura en la elaboracién de productos
artisticos y artesanales.

Identifica necesidades comunicativas para generar
propuestas de productos grdficos, artisticos y
artesanales, a partir del andlisis y clasificacién de los
ejemplos, recuperados en la actividad anterior y con

criterio del experto, en productos: turisticos
(costumbres, tradiciones, reproducciones
prehispdnicas, representaciéon de sitios
arqueolbgicos o emblemdticos, servilletas,

manteles, textiles, productos de palma etc.),

Los productos
artisticos %
artesanales

maquetados con
colorimetria y
elementos de

comunicacion  visual
para su reproduccién
|/ Rubrica

Lo maquetado para
productos artisticos y

artesanales con
colorimetria y
elementos de

comunicacién visual /
Guia de Observacion
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decorativos (percheros, llaveros, etc.) y de uso
comun (vosijos, ollas, platos, vasos, garrafas,
cazuelas, canastos, sombreros, manteles y textiles).
El experto determina qué materiales, técnicas y
productos son de facil acceso y cuales pueden
modificarse, a partir de una pieza previamente
elaborada aplicando comunicacion  grdfica.
Determing, en plenaria, que productos son de fécil
acceso, cuales pueden modificarse, cudles son de
facil elaboracidn y cudles pueden ser parte de un
proyecto grdfico promocional turistico para
preservar y fomentar Ila identidad cultural
comunitaria, estatal o nacional; estableciendo una
propuesta de nombre para el proyecto.

Elobora bocetos de: representaciones grdficas,
plantillas y patrones, partiendo de la documentacion
fotografica  (ejemplos con  representaciones
gréficas, plantillas y patrones) e informativa de
productores artesanales, respecto a productos
(textiles, pictéricos, de barro, de cerdmica, etc.),
empaques y embalajes que tengan
representaciones grdéficas, simbolos e iconos y que
materializan  pensamientos relacionados con
identidad cultural a través del tamafo, valor
(porcion del disefio), tipo de interpretacion
(creencias, lo espiritual, material, intelectual) y la
textura (materia prima). Boceta, siguiendo
indicaciones y recomendaciones del experto,
propuestas  gréficas con representaciones
artisticas, simbdlicas e iconicas, relacionadas con el
proyecto seleccionado (promocional o turistico)
acorde con los productos seleccionados: turisticos
(costumbres, tradiciones, reproducciones
prehispanicas, representacion de sitios
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arqueolégicos o emblemadticos, servilletas,
manteles, textiles, productos de palma etc.),
decorativos (percheros, llaveros, etc.) o de uso
comudn (vasijcs, ollas, platos, vasos, garrafas,
cazuelas, canastos, sombreros, servilletas, manteles,
textiles, etc.). Socializa en plenaria las propuestas
bocetadas, aportando, en ambientes de sana
convivencia y expresion critica, comentarios que
permitan identificar dreas de mejora para el
desarrollo creativo.

Elabora propuestas de acabados, paletas de colory
moldes, partiendo de la documentacion fotogrdfica
(ejemplos de productos terminados) e informativa
de productores artesanales relacionada con
acabados de materiales, combinaciones de color,
materiales para moldes de productos artisticos o
artesanales (modreo, arcilla, arena, barro, etc.) y
ejemplos visuales. Genera, con indicaciones y
sugerencias del experto, propuestas de acabados
(mates, brillantes, en relieve, etc.), texturas (lisas,
rugosas, peludas, etc.) y combinaciones de color
(tomadas de diferentes paletas: neutrales, tierras,
blanco, negro, fuertes y contrastantes) para las
versiones finales de los bocetos elaborados en
actividades anteriores y adecuadas a los productos
elegidos para el proyecto. Socializa en plenaria las
propuestas generadas, aportando, en ambientes de
sana convivencia y expresion critica, comentarios
que permitan identificar dreas de mejora para el
desarrollo creativo.

Elabora dummies con representaciones grdficas,
simbélicas, icénicas, plantillas y patrones, partiendo
del andlisis de las propuestas de textura, color y
acabado generadas, para determinar si el tamano,
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ritmo, movimiento, contraste, armonia, balance y
centro de interés, son idoneos para las necesidades
de representacién de identidad cultural el proyecto
y que elementos podrian ser modificados.
Reproduce, guiado por el experto, dummies de los
productos con las modificaciones y sugerencias (de
color, formas, simbolos, iconos, patrones, etc.).
Socializa en plenaria los dummies para analizar, en
ambientes de sana convivencia y comunicacién
asertiva, si la combinacién de las propuestas
gréficas con los objetos tiene la composicioén, fuerza
y claridad en el mensaje que se quiere proyectar;
recuperando comentarios que permitan identificar
dreas de mejora para el desarrollo creativo.

Elabora maquetacién de productos con colorimetria
y elementos de comunicacion visual, artisticos,
artesanales y embaladje, partiendo de los
comentarios criticos recibidos en la socializacion de
los dummies. Reproduce prototipos con material
reciclado (botellas, tapas, hojas, cajas, cartén,
plastico, blusas, playeras, sombreros, etc.)
funcionales que se identifiquen con una ficha
técnica que presente los siguientes datos: nombre
del objeto, uso, origen (estado, municipio, localidad),
grupo étnico (si perteneciera a alguno), nombre de
quien elabora la propuesta, técnica, tiempo de
elaboraciéon, materiales  utilizados, medidas,
iconografia, simbolismo, justificacién e
interpretacién del disefio, asi como costo de
produccién y cuidado del producto (como lavar,
secar, planchar, almacenar, etc.). Socializa, en
plenaria, los prototipos obtenidos explicando, con
argumentaciones claras, la funcionalidad vy
pertinencia de la propuesta relacionada con la
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preservacidn y fomento de la identidad cultural;
recuperando comentarios que permitan identificar
dreas de mejora para el desarrollo creativo.

3. Elabora Identifica la importancia de la maquetacion editorial y | La magquetacion | Lo maquetado para
magquetacion asistida | sus elementos en diferentes dreas de aplicacion, | asistida de productos | productos grdficos,
de productos partiendo del andlisis de informacién recuperada de | gréficos, publicitariosy | publicitarios y
publicitarios y fuentes confiables; documentando, individual o en | promocionales para | promocionales,
promocionales a colectivo y con guia del experto, la definicion de disefio | su reproduccidn, | atendiendo

partir de necesidades | editorial, maquetacion editorial, sus dreas de | atendiendo necesidades de
especificas de aplicacién (medios impresos, libros, publicaciones | necesidades de | comunicacién | Guia
comunicacion literarias, digitales, redes sociales, branding, | comunicacion | | de Observacién

materiales  corporativos, empaque, embalaje, | Rubrica
publicidad impresa y digital) y los elementos que
contempla para maquetacion: tipografia, iméagenes,
gréficos, ilustraciones, disefio de pdagina, color,
jerarquia visual, espaciado, consistencia, grilla o
reticula editorial, iconografia, texturas, patrones,
marcas de agua, escala y proporcidén, formato,
soporte base, marcos de pdgina y caja tipogrdfica.
Socializa la informacién documentada y redacta, en
plenaria y utilizando lenguaje técnico, una
argumentacion sobre la importancia de conocer los
elementos de la maquetacion editorial en proyectos
reales y su impacto en el desempefio laboral.

Elige software bdsico para disefio y maquetacion
editorial de uso libre en ordenador o dispositivo movil,
partiendo de la indagacién y documentacion, en un
organizador gréfico que permita la comparaciény con
guia del experto, de informacién relacionada con:
software y aplicaciones para disefio editorial (se
puede incluir paqueteria bdsica de oficina que
permita la maquetacion editorial), caracteristicas,
requerimientos técnicos del equipo o dispositivo y
sistema operativo, portabilidad, tipo de licencia y
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complejidad de wuso. Socializa, en plenaria, Ila
importancia de considerar los requerimientos técnicos
de software en un equipo de cOmputo o dispositivo
movil, como parte fundamental en el desarrollo de
toma de decisiones, y su pertinencia para cumplir con
las exigencias de la comunicacion grdfica.

Elige propuestas de productos editoriales, partiendo
de la eleccién, en plenaria y guiada por el experto, de
una tematica social, ecolégica o de identidad cultural
(comunitaria, estatal o nacional), la eleccién de un
soporte un soporte fisico (folleto, revista, catdlogo,
monogrdfico, libro, libreto, anuario, cémic, fanzine,
informe, etc.) y un soporte digital (e-book, catdlogo,
revista digital, anuario, etc.), que permita la
publicacion, fisica o digital, de bocetos recuperados
de bloques y UACs anteriores. Socializa, en plenaria, la
temdatica y propuestas de soporte elegidas,
argumentando la pertinencia y viabilidad acorde con
las herramientas digitales disponibles.

Elabora una propuesta de grilla o reticula para la
magquetacién editorial, partiendo del andlisis de
ejemplos de productos grillas para productos
editoriales, los elementos y la composicidén que
presentan. Genera, con indicaciones del experto, de
manera fisica o digital, una propuesta de grilla o
reticula editorial que especifique: cantidad de filas y
columnas, distribuciéon de elementos (titulo, imagenes,
gréficas, marcas de aguag, iconos, simbolos, etc.),
ubicacioén tipogréfica (de titulos, subtitulos, cuerpo del
texto), dimensiones de la caja tipogréfica, medidas de
separacion entre columnas, medidas de los mdrgenes
de la pdging, tamafo del soporte (A4, carta, oficio
tabloide, etc.) y la orientacién de la pagina (horizontal,
vertical). Expone una presentacion, en un ambiente de
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participacién critica y empdtica, las propuestas de
grillas o] reticulas editoriales generadas,
argumentando la composicién, distribucién, formato,
orientaciones que se proponen y como contribuye la
propuesta a la transmisidon del mensaje textual y
gréfico acorde con la temdtica elegida.

Distribuye elementos con base en la propuesta de
grilla o reticula editorial, a partir del andlisis de
ejemplos de productos editoriales similares o iguales
a los elegidos y documentando las opciones de: titulo,
subtitulos, cuerpo textual, imdagenes, grdficas,
ilustraciones, patrones, marcas de aguag, iconos,
simbolos, etc, que se observan. Elabora, con
indicaciones y sugerencias del experto, dos o mas
opciones de distribucidn de elementos, eleccion
tipografia para titulo, subtitulos y cuerpo textual
(tamano y fuentes distintas), tipos de imagenes (color,
escala de grises, grdficos, fotografias, ilustraciones,
etc.), elementos grdficos (cenefas, motivos, marca de
agua, etc.). Expone, en una presentacién con
participacién critica 'y empdtica, de manera
argumentada las propuestas de distribucion de
tipografia y elementos generadas; recuperando
comentarios que permitan identificar dreas de mejora
para el desarrollo creativo vy delimitar las
modificaciones a realizar en las propuestas
presentadas.

Elabora maquetacién asistida por medios digitales
para productos editoriales, a partir de la eleccién de
modificaciones sugeridas, propuestas o identificadas
con relacion a la tipografia, elementos, color y
distribucidn de los elementos que componen el
producto  editorial  elegido.  Construye, con
indicaciones y sugerencias del experto y en distintos
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softwares o aplicaciones mdviles, un dummie como
ejemplo del resultado final y un original mecdnico con
especificaciones técnicas para la reproduccién del
producto editorial que presente: dimensiones, formato,
color (valores pantone o CMYK), marcas de registro,
codigos, sistema de impresion (serigrafia u offset),
positivos-negativos, etc. Expone su propuesta, de
manera fisica o digital, ante la comunidad escolar en
ambientes relaciones interpersonales sanas que
permitan una comunicacioén asertiva y empdtica para
desarrollar habilidades y capacidades laborales.
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Equipo

Computadora

Dispositivos moviles

Digitalizador de imagenes (scanner)
Impresora

Cdamara digital

Herramienta

Lapiz de grafito (H, HBy B)
Carboncillo

Tinta china

Plumilla

Pinceles

Plumones variados (oguo, aceite, metdlicos, para rotular, glitter)
Lapices de color
Sacapuntas

Cortador

Goma

Escuadras biseladas
Escalimetro

Esfumino

Material

Hojas

Cuadernos

Diversos tipos de papel (papel bond, albanene, Kraft, estraza, opaling, china, crepe, marquilla, cebolla)
Cartén (cartulinas, cartén ilustracién, cascarén) ademds de reciclados

Botellas

Tapas

Cajas

Cartén
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Plastico

Pinturas

Productos de barro
Productos textiles
Productos de talavera
Productos de palma
Vasijas

Ollas

Platos

Vasos

Garrafas

Cazuelas

Canastos

Sombreros

Servilletas

Manteles

Textiles

Tintas diversas (naturales, caseras, textiles, serigrafia, aceite)

Software

Conexion a internet
Buscador

Youtube
Photoroom

Pixelcut

Lightroom
Snapseed

Canva

B612

Photoshop express editor
Photolab
Photostudio

PixIr

Corel photopaint




198

Corel draw

Adobe illustrator draw
Sketchbook

ilfinite design

Adobe photoshop sketch
Adobe comp CC
Autocad

Infinite painter

Vector ink

Infinite design

Hi Paint

Adobe photoshop

Mobiliario

Mesa
Escritorio
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Unidad de Aprendizaje Curricular 2 Sexto Semestre

“ Informacion general del programa de Comunicacion Grafica

Actividad Clave 1: Utiliza materiales de produccion grafica amigables con

el medio ambiente

Emplea materiales amigables Horas: 18
con el medio ambiente para

g P Actividad Clave 2: Reproduce productos graficos artesanales regionales
productos grdficos, artisticos

y publicitarios
Horas:18

Actividad Clave 3: Reproduce productos grdficos artisticos, publicitarios y
regionales con materiales amigables con el medio ambiente
Horas de Estudio: 54 Horas: 18

Ocupaciones de acuerdo con el Sistema Nacional de Clasificacion de Ocupaciones SINCO

2019

2543 Ayudante de disefiador
7999 Disenador artesanal
7322 Impresor. Serigrafista
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Sitios de insercion de acuerdo con el Sistema de Clasificacion Industrial de América del Norte

SCIAN 2023

541810 Agencias de publicidad

541430 Disefio grafico

541850 Agencias de anuncios publicitarios
541890 Servicio de rotulacion

513192 Edicion de materiales integrada con la impresion
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Proceso para el desarrollo de la competencia UAC 2
Sexto Semestre

Resultado de aprendizaje
Al finalizar la UAC el estudiante serda capaz de:
Emplear materiales amigables con el medio ambiente para productos grdficos, artisticos y publicitarios.
1. Utilizar materiales de produccién grafica amigables con el medio ambiente.
2. Reproducir productos graficos artesanales regionales.
3. Reproducir productos grdficos, artisticos, publicitarios y regionales con materiales amigables con el medio

ambiente.

Actividad clave Actividades para el desarrollo de la competencia laboral

1. Utiliza materiales de | Reconoce la importancia de los materiales reciclables y eco en la produccién grafica, documentando
produccién grdéfica | informacién relacionada con la importancia de la sustentabilidad en disefio y comunicacién grafica
amigables con el medio | (desde su creacion y reproduccion hasta su impresién) y certificaciones ecologicas, tales como: Global
ambiente Recycled Standard (GRS), Recycled Content Standard (RCS), Iniciativa de Reciclaje de Plésticos (PIR),
certificacion internacional Forest Stewardship Council (FSC) entre otras. Elabora, con guia del experto, un
producto grdfico digital que proyecte las caracteristicas deseables en materiales ecolégicos, acorde con
las certificaciones recuperadas, la importancia de la concientizacion sobre la sustentabilidad en el disefio

y la comunicaciéon grdfica. Socializa el producto elaborado, en plenaria y por medios digitales para no
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generar desechos, con el fin de recuperar comentarios criticos, en ambientes de comunicacién asertiva y
reflexiva, enfocados en la produccién grdfica sustentable. Elige, individual o en colectivo, una tematica
artistica o publicitaria regional (proyectos o pequefas empresas) para identificar necesidades de
comunicacion visual y generar propuestas graficas pertinentes para clientes ficticios.

Identifica los tipos de papel reciclado, utilizados en la produccidn grdfica, a partir de la documentacion,
guiada por el experto, de informacion relacionada a papeles reciclados y con certificacion FSC, papeles
ecolbgicos que se elaboran y emplean en México, los costos de cada uno, cudles son de facil acceso de
acuerdo al contexto o ubicacidn geogrdéfica, los tipos de productos graficos para los cuales son utilizados
(carteles, folletos, volantes, libros, revistas, periédicos, etc.) y ejemplos fisicos o digitales de sustratos o
papeles reciclados o con certificaciones eco. Socializa, en plenaria y en ambientes de dialogo reflexivo,
empdtico y con mira a la sustentabilidad, los datos obtenidos para generar una lista de posibles papeles
a utilizar en propuestas grdficas para la temética o proyecto elegido, lugares de adquisicién y precios
adecuados a las condiciones contextuales.

Clasifica tintas amigables con el medio ambiente, partiendo de la documentacién de informacidn sobre
tintas a base de materiales o sustratos biodegradables como soya o vegetales, tipos y tintas caseras y
biodegradables elaboradas y empleadas en México para la produccién e impresion gréfica, qué
empresas las distribuyen, los costos, si algunas tienen certificacion ecolégica, cudles son de facil acceso
de acuerdo al contexto o ubicacion geogrdfica, para que tipos de productos grdficos son utilizadas
(carteles, folletos, volantes, libros, revistas, periddicos, articulos promocionales, figuras u objetos
artesanales, etc.), y ejemplos fisicos o digitales de productos impresos con tintas ecolégicas. Socializa, en
plenaria y en ambientes de dialogo reflexivo, empdatico y con mira a la sustentabilidad, los datos obtenidos
para generar una lista de tintas caseras y ecolégicas para utilizar en la impresidn de propuestas graficas
para la temdética o proyecto elegido, lugares de adquisicion y precios adecuados a las condiciones
contextuales.

Clasifica materiales ecolégicos para empaques, partiendo de la documentacién de informacion sobre
materiales biodegradables o compostables para empaque y embalaje, que materiales de elaboran
y emplean en México, que empresas los distribuyen, los costos de produccion, cudles tienen alguna
certificacion ecolbgica, si son de facil acceso de acuerdo al contexto o ubicacién geogrdfica, para qué
tipos de productos son utilizados (alimentos, bebidas, otros productos, etc.) y ejemplos fisicos o digitales
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de empaques y embalajes ecolégicos o compostables. Socializa, en plenaria y en ambientes de dialogo
reflexivo, empdtico y con mira a la sustentabilidad, los datos obtenidos para generar una lista de
materiales ecoldgicos empleados en la fabricacion para empaque o embalaje con propuestas graficas
para la temdtica o proyecto elegido, lugares de adquisicion y precios adecuados a las condiciones
contextuales.

Identifica materiales ecoldgicos en articulos promocionales, partiendo de la documentacion de
informacién relacionada con los materiales ecoldgicos, biodegradables y compostables que se emplean
en la elaboracioén de articulos promocionales, qué empresas los distribuyen, la diferencia de costos de los
diferentes promocionales en relacion a los productos no ecolégicos, si tienen alguna certificaciéon y cudl
es, cudles son de facil acceso de acuerdo al contexto o ubicacién geogrdéfica y ejemplos de articulos
elaborados con materiales amigables con el medio ambiente. Socializa, en plenaria y en ambientes de
dialogo reflexivo, empdatico y con mira a la sustentabilidad, los datos obtenidos para generar una lista de
articulos promocionales elaborados con materiales ecologicos y permiten la reproduccion de propuestas
gréficas para la temdtica o proyecto elegido, lugares de adquisicidn y precios adecuados a las
condiciones contextuales.

Reproduce productos graficos con materiales, sustratos y tintas ecolégicas, a partir de la identificacion de
necesidades de comunicacion visual (logo, informacién, gréfica representativa, etc.) y productos gréficos
(impresos y articulos promocionales) de la tematica artistica o publicitaria regional (proyectos o
pequefas empresas) elegida. Elabora, con indicaciones y sugerencias del experto, de manera digital o
aplicando técnicas de impresién artesanal, dummies de productos gréficos (empaques para productos,
carteles promocionales o publicitarios, folletos informativos, lapiceros, playeras, gorras, vasos, etiquetas
para botellas, empaques, embalajes, etc.) impresos con tintas caseras o ecolégicas y reproducidos con
materiales ecolégicos o compostables para empaque y embalaje, papeles reciclados o con certificacion
eco, impresos con tintas ecoldgicas y en articulos promocionales elaborados con materiales ecoldgicos.
Socializa, en plenaria y simulando una presentacion de propuestas al cliente, los productos obtenidos con
argumentos que validen la importancia de utilizar materiales amigables con el medio ambiente,
reciclados o con certificacion eco, empleando lenguaje técnico y terminologia de disefio adecuados para
desarrollar comunicaciéon asertiva y habilidades laborales de atencidn al cliente.




2. Reproduce productos

graficos
regionales

artesanales
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Identifica materiales y pigmentos regionales amigables con el medio ambiente para la elaboracion de
tintas, a partir de la indagacién de informacion y recoleccion de tintas ecolégicas elaboradas en su region
o con tintas ecolbgicas caseras a base de pigmentos naturales, insectos, frutos, flores, semillas, café, etc,;
experimentando, con guia del experto, las cualidades fisicas de los pigmentos o tintas (si son viscosas,
liquidas, transparentes, etc.), la intensidad del color, los colores que se pueden generar a partir de la
combinacién de pigmentos o tintas resultantes, los sustratos, soportes o productos en que pueden ser
aplicados (papel, textil, vinil, piel, zapato deportivo, etc.). Socializando, a través de un didlogo reflexivo,
colaborativo y empdtico, los resultados de experimentacion expresando la factibilidad de utilizar
pigmentos o tintas ecoldgicas caracteristicas de su region en relacién a productos comerciales, que
permitan contribuir a la sustentabilidad de los materiales y la produccion grafica.

Clasifica papeles reciclados regionales para la reproduccion de disefios grdficos, a partir de la indagacion
de informacién y recoleccidn de papeles reciclados elaborados artesanalmente en su regidén o con
papeles reciclados caseros; experimentando, con guia del experto, las cualidades de los papeles, el
acabado que resulta al finalizar la propuesta grdafica, los materiales ecolégicos adecuados para dibujar o
colorear (pigmentos naturales a base de insectos, frutos, flores, semillas, café, etc.). Recupera ilustraciones
o representaciones graficas de artistas pldasticos regionales o mexicanos como fuentes de inspiracion.
Socializando, a través de un didlogo reflexivo, colaborativo y empdtico, los productos resultantes
expresando la factibilidad de utilizar materiales reciclados regionales con relacion a productos
comerciales, que permitan contribuir a la sustentabilidad de los materiales y la produccién grdfica.

Clasifica materiales regionales amigables con el medio ambiente para la producciéon de empaques y
embalajes, a partir de la indagacién de informacién y recoleccion de materiales ecolégicos que se
elaboren en la regién o resulten de producciones orgdnicas que sean utilizados para transportar,
almacenar o cubrir productos artesanales, alimentos o dulces; experimentando, con guia del experto, la
construccién de empaques y embalajes adecuados los diversos productos elaborados en la regién, por
ejemplo: jabones, prendas textiles, dulces, alimentos, articulos de decoracidon, etc, reproduciendo
propuestas graficas de logo e informaciéon de envasado por medio de técnicas de impresion artesanal,
implementacion de sellos caseros (papa, corcho, zanahoria, cuero, etc.) o trazos directos sobre materiales
ecoldégicos adecuados. Socializando, a través de un didlogo reflexivo, colaborativo y empdatico, los

productos resultantes expresando la factibilidad de utilizar materiales reciclados regionales con relacién
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a productos comerciales, que permitan contribuir a la sustentabilidad de los materiales y la produccién
grdfica.

Clasifica materiales regionales amigables con el medio ambiente para la elaboracidn de articulos
promocionales, a partir de la indagacién de informacion y recoleccién de materiales ecologicos que
resulten de producciones orgdnicas que sean utilizados para producir articulos promocionales como:
lapiceros, lapices, carteras, portaldpices, protector para dispositivo movil, vasijas, vasos, cilindros etc,,
utilizando materiales reciclados y ecolégicos (madera, tallos, semillas, resinas naturales, etc.
reproduciendo propuestas grdficas de logo por medio de técnicas de impresidn artesanal,
implementacién de sellos caseros (papa, corcho, zanahoria, cuero, etc.) o trazos directos con materiales
ecolégicos adecuados. Socializa los productos resultantes argumentando la factibilidad de utilizar
materiales reciclados regionales en produccién e impresion de articulos promocionales, que permitan
contribuir a la sustentabilidad de la produccién grdfica.

Clasifica materiales textiles regionales amigables con el medio ambiente, a partir de la indagacién de
informacién y recoleccidon de materiales textiles u orgdnicos que sean elaborados artesanalmente dentro
o cerca de la regién; reproduciendo con guia del experto, sobre materiales textiles (lana, algodén, manta)
u orgdnicos (palma) artesanales, propuestas gréficas por medio de técnicas de impresion manual,
implementacion de sellos caseros (popo, corcho, zanahorig, cuero, etc.) o trazos directos con materiales
ecolbgicos adecuados. Socializa, a través de un didlogo reflexivo, colaborativo y empdtico, los acabados
de los distintos productos expresando la factibilidad de utilizar materiales ecolégicos regionales en
produccién e impresion de textiles y productos artesanales de palma, que contribuyan a la sustentabilidad
de la produccién gréfica.

Reproduce grdfica artesanal con materiales, sustratos, soportes y tintas ecolégicas, a partir de la elecciéon
de una tematica artistica o publicitaria regional (proyectos o pequefias empresas) para determinar, en
conjunto con el experto, necesidades de comunicacién (logo, informacién, grafica representativa, etc.) y
productos grdficos (impresos y articulos promocionales); elaborando, con técnicas de impresion
artesanal o trazo directo con pigmentos o tintas caseras con base en pigmentos naturales, insectos, frutos,
flores, semillas, café, etc, dummies de productos grdficos (empaques para productos, carteles
promocionales o publicitarios, folletos informativos, lapiceros, playeras, gorras, vasos, etiquetas para
botellas, etc.). Socializa argumentando con un lenguaje técnico y terminologia de disefio una
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presentacién, a cerca de los productos obtenidos, destacando la importancia de utilizar materiales
regionales amigables con el medio ambiente.

3. Reproduce productos
graficos, artisticos,
publicitarios y regionales
con materiales amigables
con el medio ambiente

Reproduce un logo en materiales amigables con el medio ambiente, a partir de la seleccion de materiales
ecolbgicos comerciales o regionales y la recuperacion de ejemplos relacionados a la temética artistica o
publicitaria regional (proyectos o pequefias empresas); elabora, con supervision del experto, un logo para
interiores o exteriores que demuestre destreza, habilidad y creatividad en la manipulacién de elementos
estructurales ecolbgicos, biodegradables empleando pigmentos o tintes con base en vegetales, soya,
insectos, etc., para crear color. Verificando su nivel de funcionalidad en situaciones cotidianas.

Reproduce propuestas gréficas en papeles amigables con el medio ambiente, a partir de la eleccién de
papeles ecoldgicos comerciales o regionales y recuperacion de ejemplos relacionados con la tematica
artistica o publicitaria regional (proyectos o pequefias empresas); elaborando, con supervisién del
experto, productos grdficos (cartel, flyer, postal, tarjeta, etc.) impresos en papeles reciclados comerciales,
artesanales o con certificaciones eco y utilizando tintas de soyq, vegetales, insectos, plantas, etc., a través
de sistemas de impresion artesanales o comerciales/industriales que cumplan con las especificaciones
de responsabilidad ecolbgica. Verificando su nivel de funcionalidad en situaciones cotidianas.

Reproduce propuestas graficas amigables con el medio ambiente en etiquetas , a partir de la seleccion
de materiales para elaboracidén y pegado de etiquetas biodegradables o ecoldgicas, asi como, la
recuperacion de ejemplos relacionados con la temdtica artistica o publicitaria regional (proyectos o
pequefas empresas); elabora, con supervision del experto, etiquetas para productos artesanales
(jabones, bebidas, dulces y alimentos, cosméticos, ropa, etc.) impresas en papeles reciclados
comerciales, artesanales o con certificaciones eco y utilizando tintas de soya, vegetales, insectos, plantas,
etc,, a través de sistemas de impresidn artesanales o de gran tiraje que cumplan con las especificaciones
de responsabilidad ecolégica, tomando en cuenta la normatividad vigente, elabora una sustancia
ecolbgica para pegar o adherir. Verificando su nivel de funcionalidad en situaciones cotidianas.

Reproduce textiles con propuestas graficas amigables con el medio ambiente, a partir de la seleccién de
textiles artesanales o amigables con el medio ambiente, asi como, la recuperacion de ejemplos
relacionados con la tematica artistica o publicitaria regional (proyectos o pequefias empresas); elabora
con supervision del experto estampados en prendas textiles, artesanales (blusas, playeras, guayaberas,
vestidos, etc.) con propuestas gréficas impresas con tintas de soya, ceras, colorantes vegetales, insectos,
plantas, etc, a través de sistemas de impresidon artesanales o gran tiraje, que cumplan con las
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especificaciones de responsabilidad ecoldgica. Verificando su nivel de funcionalidad en situaciones
cotidianas.

Reproduce propuestas graficas en packaging amigable con el medio ambiente, a partir de la seleccién
de materiales para elaboracion de empaques y embalajes ecoldgicos biodegradables, asi como, la
recuperacion de ejemplos relacionados con la temdtica artistica o publicitaria regional (proyectos o
pequenias empresas); elabora con supervision del experto, empaques y embalajes para productos
artesanales (jabones, bebidas, dulces y alimentos, cosméticos, ropa, etc.) sin pegamento, con propuestas
gréficas impresas con tintas de soyaq, vegetales, insectos, plantas, etc., a través de sistemas de impresion
artesanales o gran tiraje que cumplan con las especificaciones de responsabilidad ecolégica y tomando
en cuenta la normatividad vigente. Verificando su nivel de funcionalidad en situaciones cotidianas.

Reproduce piezas artesanales con procesos o materiales amigables con el medio ambiente, a partir de la
seleccidén de materia prima y procesos ecolbégicos, asi como, la recuperacion de ejemplos de artesanias
relacionadas con la tematica artistica o publicitaria regional (proyectos o pequefias empresas). Elabora
con supervision del experto, artesanias (esculturas, pinturas, recuerdos, estatuillas, etc.), con o sin
imdagenes graficas, con materiales reciclados biodegradables. Empleando procesos ecolégicos que eviten
o limiten el consumo excesivo de madera, agua, y otros recursos naturales, evitando generar cantidades
significativas de desechos que contaminen el medio ambiente. Verificando su nivel de funcionalidad en
situaciones cotidianas.

Presenta los productos gréficos, artisticos y publicitarios regionales, a partir de una propuesta de
socializaciéon grupal (expoferia, exposicién de proyectos regionales, etc.). Elabora con supervision del
experto un estante ensamblable sin pegamento con materiales ecolégicos, biodegradables y con
resistencia de carga que permita la exhibicion de los productos generados durante el bloque.
Recuperando, en un ambiente de comunicacién respetuosa y critica, comentarios que permitan identificar
dreas de mejora en la creacion gréfica y utilizacién de materiales ecolégicos; permitiendo la reflexion
enfocada en la superaciéon personal y laboral, incluyendo la regulacién de emociones ante comentarios
que permitan identificar dreas de mejora en la creatividad para el dmbito laboral.
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Transversalidad curricular UAC 2 Sexto Semestre

CONCEPTOS CENTRALES
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con el medio | 2. Reproduce productos
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Estrategia de evaluacion del aprendizaje UAC 2 Sexto
Semestre

La evaluacion se realiza con el propésito de evidenciar el logro de las competencias laborales bdsicas; se lleva a cabo de manera
global e integradora, mediante un proceso continuo y dindmico, creando las condiciones en las que se aplica y articula el
Curriculum laboral con el Curriculum fundamental, el Curriculum ampliado, las Habilidades para la Vida y el Trabajo, asi como los
conceptos centrales de la Educacion para el Desarrollo Sostenible en distintos espacios de aprendizaje y desempefio profesional.
En el contexto de la evaluacién por competencias es necesario recuperar las evidencias de desempefo con diversos instrumentos
de evaluacion, como la guia de observacion, bitdcoras y registros anecddticos.

ACTIVIDAD
CLAVEDE LA
COMPETENCIA

DESEMPENO

DESARROLLO DE LA COMPETENCIA PRODUCTO

LABORAL

Emplea 1. Utiliza materiales de | Reconoce la importancia de los materiales Los productos grdficos, | Lo aplicado en los
materiales producciéon  grdfica | reciclables y eco en la produccion grdfica, artisticos y | productos  grdficos,
amigables con amigables con el | documentando informacién relacionada con la publicitarios, artisticos y
el medio medio ambiente importancia de la sustentabilidad en disefio y | elaborados con | publicitarios / Guia de
ambiente para comunicacion grdfica (desde su creacidon vy materiales Observacion
productos reproduccién hasta su impresion) y certificaciones sustentables / Rabrica
graficos, ecolbgicas, tales como: Global Recycled Standard
artisticos y (GRS), Recycled Content Standard (RCS), Iniciativa

T de Reciclaje de Plasticos (PIR), certificacion
publicitarios

internacional Forest Stewardship Council (FSC) entre
otras. Elabora, con guia del experto, un producto
gréfico digital que proyecte las caracteristicas
deseables en materiales ecolbgicos, acorde con las
certificaciones recuperadas, la importancia de la
concientizacion sobre la sustentabilidad en el diserio
y la comunicacion grdfica. Socializa el producto
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elaborado, en plenaria y por medios digitales para
no generar desechos, con el fin de recuperar
comentarios criticos, en ambientes de
comunicacion asertiva y reflexiva, enfocados en la
produccién grdfica sustentable. Elige, individual o en
colectivo, una temdtica artistica o publicitaria
regional (proyectos o pequefias empresas) para
identificar necesidades de comunicacién visual y
generar propuestas grdficas pertinentes para
clientes ficticios.

Identifica los tipos de papel reciclado, utilizados en la
produccién grdfica, a partir de la documentacion,
guiada por el experto, de informacién relacionada a
papeles reciclados y con certificacion FSC, papeles
ecolbégicos que se elaboran y emplean en México, los
costos de cada uno, cudles son de fdécil acceso de
acuerdo al contexto o ubicacion geogrdfica, los tipos
de productos graficos para los cuales son utilizados
(carteles, folletos, volantes, libros, revistas,
periddicos, etc.) y ejemplos fisicos o digitales de
sustratos o papeles reciclados o con certificaciones
eco. Socializa, en plenaria y en ambientes de dialogo
reflexivo, empdtico y con mira a la sustentabilidad,
los datos obtenidos para generar una lista de
posibles papeles a utilizar en propuestas gréficas
para la temdatica o proyecto elegido, lugares de
adquisicién y precios adecuados a las condiciones
contextuales.

Clasifica tintas amigables con el medio ambiente,
partiendo de la documentacién de informacion
sobre tintas a base de materiales o sustratos
biodegradables como soya o vegetales, tipos y
tintas caseras y biodegradables elaboradas y
empleadas en México para la produccidn e
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impresion grafica, qué empresas las distribuyen, los
costos, si algunas tienen certificacion ecolégica,
cudles son de facil acceso de acuerdo al contexto o
ubicacién geogrdfica, para que tipos de productos
gréficos son utilizadas (corteles, folletos, volantes,
libros, revistas, periddicos, articulos promocionales,
figuras u objetos artesanales, etc.), y ejemplos fisicos
o digitales de productos impresos con tintas
ecolodgicas. Socializa, en plenaria y en ambientes de
dialogo reflexivo, empdtico y con mira a la
sustentabilidad, los datos obtenidos para generar
una lista de tintas caseras y ecoldgicas para utilizar
en la impresiéon de propuestas graficas para la
temdatica o proyecto elegido, lugares de adquisiciéon
y precios adecuados a las condiciones contextuales.
Clasifica materiales ecolégicos para empaques,
partiendo de la documentacién de informacion
sobre materiales biodegradables o compostables
para empaque y embalaje, que materiales de
elaboran y emplean en México, que empresas los
distribuyen, los costos de produccién, cudles tienen
alguna certificacion ecoldgica, si son de facil acceso
de acuerdo al contexto o ubicacién geogréfica, para
qué tipos de productos son utilizados (alimentos,
bebidas, otros productos, etc.) y ejemplos fisicos o
digitales de empaques y embalajes ecolégicos o
compostables. Socializa, en plenaria y en ambientes
de dialogo reflexivo, empdtico y con mira a la
sustentabilidad, los datos obtenidos para generar
una lista de materiales ecolégicos empleados en la
fabricacion para empaque o embalaje con
propuestas grdficas para la temdatica o proyecto
elegido, lugares de adquisicién y precios adecuados
a las condiciones contextuales.
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Identifica materiales ecolégicos en articulos
promocionales, partiendo de la documentacién de
informaciéon relacionada con los materiales
ecologicos, biodegradables y compostables que se
emplean en la elaboracion de articulos
promocionales, qué empresas los distribuyen, la
diferencia de costos de los diferentes promocionales
en relacién a los productos no ecolégicos, si tienen
alguna certificacion y cudl es, cudles son de facil
acceso de acuerdo al contexto o ubicacion
geogrdfica y ejemplos de articulos elaborados con
materiales amigables con el medio ambiente.
Socializa, en plenaria y en ambientes de dialogo
reflexivo, empdatico y con mira a la sustentabilidad,
los datos obtenidos para generar una lista de
articulos promocionales elaborados con materiales
ecolégicos y permiten la reproduccion de
propuestas gréficas para la temdatica o proyecto
elegido, lugares de adquisicién y precios adecuados
a las condiciones contextuales.

Reproduce productos graficos con materiales,
sustratos y tintas ecolbgicas, a partir de la
identificacién de necesidades de comunicacion
visual (Iogo, informacién, grafica representativa,
etc.) y productos grdaficos (impresos y articulos
promocionales) de la temdtica artistica o
publicitaria  regional (proyectos o pequefias
empresas) elegida. Elabora, con indicaciones y
sugerencias del experto, de manera digital o
aplicando técnicas de impresidon artesanal,
dummies de productos grdficos (empaques para
productos, carteles promocionales o publicitarios,
folletos informativos, lapiceros, playeras, gorras,
vasos, etiquetas para botellas, empaques,
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embalajes, etc.) impresos con tintas caseras o
ecolégicas y reproducidos con materiales
ecolégicos o compostables para empaque y
embalaje, papeles reciclados o con certificaciéon
eco, impresos con tintas ecologicas y en articulos
promocionales  elaborados con  materiales
ecolégicos. Socializa, en plenaria y simulando una
presentacion de propuestas al cliente, los productos
obtenidos con argumentos que validen la
importancia de utilizar materiales amigables con el
medio ambiente, reciclados o con certificacion eco,
empleando lenguaje técnico y terminologia de
disefio adecuados para desarrollar comunicaciéon
asertiva y habilidades laborales de atencién al
cliente.

2. Reproduce
productos grdficos
artesanales
regionales

Identifica materiales 'y pigmentos regionales
amigables con el medio ambiente para la elaboracion
de tintas, a partir de la indagacion de informacion y
recoleccién de tintas ecoldgicas elaboradas en su
regidn o con tintas ecolbgicas caseras a base de
pigmentos naturales, insectos, frutos, flores, semillas,
café, etc,; experimentando, con guia del experto, las
cualidades fisicas de los pigmentos o tintas (si son
viscosas, liquidas, transparentes, etc.), la intensidad
del color, los colores que se pueden generar a partir
de la combinacién de pigmentos o tintas resultantes,
los sustratos, soportes o productos en que pueden ser
aplicados (papel, textil, vinil, piel, zapato deportivo,
etc.). Socializando, a través de un didlogo reflexivo,
colaborativo 'y empdtico, los resultados de
experimentacion expresando la factibilidad de utilizar
pigmentos o tintas ecoldgicas caracteristicas de su
regibn en relacion a productos comerciales, que

El producto artistico y

artesanal con
colorimetria y
elementos de

comunicacion  visual
para su reproduccién
|/ Rubrica

Lo aplicado en los
productos artisticos y
artesanales para su
reproduccion [ Guia
de Observacion
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permitan contribuir a la sustentabilidad de los
materiales y la produccion grdéfica.

Clasifica papeles reciclados regionales para la
reproduccion de disefios grdficos, a partir de la
indagacién de informacion y recoleccion de papeles
reciclados elaborados artesanalmente en su regiéon o
con papeles reciclados caseros; experimentando, con
guia del experto, las cualidades de los papeles, el
acabado que resulta al finalizar la propuesta grdfica,
los materiales ecolégicos adecuados para dibujar o
colorear (pigmentos naturales a base de insectos,
frutos, flores, semillas, café, etc.). Recupera
ilustraciones o representaciones grdficas de artistas
plasticos regionales o mexicanos como fuentes de
inspiracién. Socializando, a través de un didlogo
reflexivo, colaborativo y empdtico, los productos
resultantes expresando la factibilidad de utilizar
materiales reciclados regionales con relacién a
productos comerciales, que permitan contribuir a la
sustentabilidad de los materiales y la produccion
gréfica.

Clasifica materiales regionales amigables con el
medio ambiente para la produccién de empaques y
emboalajes, a partir de la indagacion de informacion y
recoleccién de materiales ecolégicos que se elaboren
enlaregién o resulten de producciones orgdnicas que
sean utilizados para transportar, almacenar o cubrir
productos artesanales, alimentos o dulces;
experimentando, con guia del experto, la construccion
de empaques y embalajes adecuados los diversos
productos elaborados en la regién, por ejemplo:
jabones, prendas textiles, dulces, alimentos, articulos
de decoracién, etc, reproduciendo propuestas
graficas de logo e informacién de envasado por
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medio de técnicas de impresidbn artesanal,
implementaciéon de sellos caseros (papa, corcho,
zanahoria, cuero, etc.) o trazos directos sobre
materiales ecologicos adecuados. Socializando, a
través de un didlogo reflexivo, colaborativo vy
empdtico, los productos resultantes expresando la
factibilidad de utilizar materiales  reciclados
regionales con relacion a productos comerciales, que
permitan contribuir a la sustentabilidad de los
materiales y la produccién grdfica.

Clasifica materiales regionales amigables con el
medio ambiente para la elaboraciéon de articulos
promocionales, a partir de la indagacion de
informacién y recoleccion de materiales ecolégicos
que resulten de producciones orgdnicas que sean
utilizados para producir articulos promocionales
como: lapiceros, lapices, carteras, portaldpices,
protector para dispositivo movil, vasijas, vasos,
cilindros etc., utilizando materiales reciclados y
ecolégicos (madera, tallos, semillas, resinas naturales,
etc. reproduciendo propuestas gréficas de logo por
medio de técnicas de impresidbn artesanal,
implementaciéon de sellos caseros (papa, corcho,
zanahoria, cuero, etc.) o trazos directos con materiales
ecolégicos adecuados. Socializa los productos
resultantes argumentando la factibilidad de utilizar
materiales reciclados regionales en produccidon e
impresién de articulos promocionales, que permitan
contribuir a la sustentabilidad de la produccion
grafica.

Clasifica materiales textiles regionales amigables con
el medio ambiente, a partir de la indagacién de
informacién y recoleccidn de materiales textiles u
orgdnicos que sean elaborados artesanalmente




218

dentro o cerca de la region; reproduciendo con guia
del experto, sobre materiales textiles (lana, algodén,
manta) u orgdnicos (palma) artesanales, propuestas
grdficas por medio de técnicas de impresidén manual,
implementaciéon de sellos caseros (papa, corcho,
zanahoria, cuero, etc.) o trazos directos con materiales
ecolégicos adecuados. Socializa, a través de un
didlogo reflexivo, colaborativo y empdtico, los
acabados de los distintos productos expresando la
factibilidad de utilizar materiales ecolégicos
regionales en produccidén e impresidn de textiles y
productos artesanales de palma, que contribuyan ala
sustentabilidad de la produccidn gréfica.

Reproduce grdfica artesanal con materiales,
sustratos, soportes y tintas ecolégicas, a partir de la
eleccién de una temdtica artistica o publicitaria
regional (proyectos o pequefas empresas) para
determinar, en conjunto con el experto, necesidades
de comunicacién (logo, informacién, gréfica
representativa, etc.) y productos graficos (impresos y
articulos promocionoles); elaborando, con técnicas
de impresion artesanal o trazo directo con pigmentos
o tintas caseras con base en pigmentos naturales,
insectos, frutos, flores, semillas, café, etc.,, dummies de
productos grdficos (empaques para productos,
carteles promocionales o publicitarios, folletos
informativos, lapiceros, playeras, gorras, vasos,
etiquetas para botellas, etc.). Socializa argumentando
con un lenguaje técnico y terminologia de disefio una
presentacion, a cerca de los productos obtenidos,
destacando la importancia de utilizar materiales
regionales amigables con el medio ambiente.

3. Reproduce
productos gréficos,

Reproduce un logo en materiales amigables con el
medio ambiente, a partir de la seleccion de materiales

Los productos gréficos
realizados con

Lo aplicado en los
productos  grdficos
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artisticos,
publicitarios y
regionales con
materiales
amigables con el
medio ambiente

ecologicos comerciales o regionales y la recuperacion
de ejemplos relacionados a la temdatica artistica o
publicitaria  regional (proyectos o pequefas
empresos); elabora, con supervisidon del experto, un
logo para interiores o exteriores que demuestre
destreza, habilidad y creatividad en la manipulacion
de elementos estructurales ecolbgicos,
biodegradables empleando pigmentos o tintes con
base en vegetales, soyq, insectos, etc, para crear
color. Verificando su nivel de funcionalidad en
situaciones cotidianas.

Reproduce propuestas grdficas en papeles amigables
con el medio ambiente, a partir de la eleccién de
papeles ecoldégicos comerciales o regionales y
recuperacion de ejemplos relacionados con la
tematica artistica o publicitaria regional (proyectos o
pequefias empresas); elaborando, con supervision
del experto, productos graficos (cartel, flyer, postal,
tarjeta, etc) impresos en papeles reciclados
comerciales, artesanales o con certificaciones eco y
utilizando tintas de soyaq, vegetales, insectos, plantas,
etc,, a través de sistemas de impresidn artesanales o
comerciales/industriales que cumplan con las
especificaciones de responsabilidad ecolbgica.
Verificando su nivel de funcionalidad en situaciones
cotidianas.

Reproduce propuestas gréficas amigables con el
medio ambiente en etiquetas, a partir de la seleccién
de materiales para elaboracién y pegado de
etiquetas biodegradables o ecolégicas, asi como, la
recuperacion de ejemplos relacionados con la
tematica artistica o publicitaria regional (proyectos o
pequefias empresas); elabora, con supervision del
experto, etiquetas para productos artesanales

materiales reciclados
y  biodegradables/
RUbrica

realizados con
materiales
reciclados/ Guia de
Observacion
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(jdbones, bebidas, dulces y alimentos, cosmeéticos,
ropa, etc) impresas en papeles reciclados
comerciales, artesanales o con certificaciones eco y
utilizando tintas de soyaq, vegetales, insectos, plantas,
etc, a través de sistemas de impresion artesanales o
de gran tiraje que cumplan con las especificaciones
de responsabilidad ecoldgica, tomando en cuenta la
normatividad vigente, elabora una sustancia
ecolégica para pegar o adherir. Verificando su nivel de
funcionalidad en situaciones cotidianas.

Reproduce textiles con propuestas grdficas
amigables con el medio ambiente, a partir de la
seleccion de textiles artesanales o amigables con el
medio ambiente, asi como, la recuperacidn de
ejemplos relacionados con la temdtica artistica o
publicitaria  regional (proyectos o pequefias
empresas); elabora con supervision del experto
estampados en prendas textiles, artesanales (blusas,
playeras, guayaberas, vestidos, etc.) con propuestas
gréficas impresas con tintas de soya, ceras,
colorantes vegetales, insectos, plantas, etc, a través
de sistemas de impresién artesanales o gran tiraje,
que cumplan con las especificaciones de
responsabilidad ecoldgica. Verificando su nivel de
funcionalidad en situaciones cotidianas.

Reproduce propuestas grdaficas en packaging
amigable con el medio ambiente, a partir de la
seleccibn de materiales para elaboracidn de
empaques y embalajes ecolbgicos biodegradables,
asi como, la recuperacion de ejemplos relacionados
con la temdtica artistica o publicitaria regional
(proyectos o pequefias empresas); elabora con
supervisidn del experto, empaques y embalajes para
productos artesanales (jabones, bebidas, dulces y
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alimentos, cosmeéticos, ropa, etc.) sin pegamento, con
propuestas grdficas impresas con tintas de soya,
vegetales, insectos, plantas, etc., a través de sistemas
de impresion artesanales o gran tiraje que cumplan
con las especificaciones de responsabilidad
ecolégica y tomando en cuenta la normatividad
vigente. Verificando su nivel de funcionalidad en
situaciones cotidianas.

Reproduce piezas artesanales con procesos o
materiales amigables con el medio ambiente, a partir
de la seleccibn de materia prima y procesos
ecoloégicos, asi como, la recuperacion de ejemplos de
artesanias relacionadas con la temdatica artistica o
publicitaria  regional (proyectos o pequefas
empresas). Elabora con supervision del experto,
artesanias (esculturas, pinturas, recuerdos, estatuillas,
etc.), con o sin imdgenes grdficas, con materiales
reciclados biodegradables. Empleando procesos
ecolégicos que eviten o limiten el consumo excesivo
de madera, aguaq, y otros recursos naturales, evitando
generar cantidades significativas de desechos que
contaminen el medio ambiente. Verificando su nivel
de funcionalidad en situaciones cotidianas.

Presenta los productos grdficos, artisticos vy
publicitarios regionales, a partir de una propuesta de
socializacién grupal (expoferia, exposicién de
proyectos regionales, etc.). Elabora con supervisién
del experto un estante ensamblable sin pegamento
con materiales ecoldgicos, biodegradables y con
resistencia de carga que permita la exhibicion de los
productos generados durante el bloque.
Recuperando, en un ambiente de comunicacién
respetuosa y critica, comentarios que permitan
identificar Greas de mejora en la creacion grdfica y




222

utilizacion de materiales ecolégicos; permitiendo la
reflexion enfocada en la superacion personal y laboral,
incluyendo la regulacibn de emociones ante
comentarios que permitan identificar dreas de mejora
en la creatividad para el dmbito laboral.
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Equipo

Computadora

Dispositivos moviles

Digitalizador de imagenes (scanner)
Impresora

Cdamara digital

Herramienta

Lapiz de grafito (H, HBy B)

Carboncillo

Tinta china

Plumilla

Pinceles

Plumones variados (oguo, aceite, metdlicos, para rotular, glitter)
Lapices de color

Sacapuntas

Cortador

Goma

Escuadras biseladas

Escalimetro

Esfumino.

Instrumentos para tallado de madera, pldstico y aluminio

Material

Hojas

Cuadernos

Diversos tipos de papel (papel bond, albanene, craft, estraza, opalina, ching, crepe, marquilla, cebolla)

Cartén (cartulinas, cartén ilustracién, cascarén)

Mltiples materiales reciclados que permitan imprimir sobre ellos (Botellas, tapas, hojas, cajas, cartén, pldstico)
Pinturas y tintas diversas (naturales, caseras, ecologicas, comestibles)
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Tela (algodén, lana, manta)

Hojas de palma

Zanahoria

Papa

Ropa que pueda imprimirse

Artesanias con superficie que se pueda ilustrar (esculturas, recuerdos, textiles)

Software
Conexidn a internet
Buscador
YouTube

Mobiliario
Mesa

Escritorio
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Elaboracion de la estrategia didactica

Considerando la informacion de cada una de las competencias contenidas en los programas de las unidades
académicas curriculares, se elabora una propuesta de la planeacién de actividades y aspectos diddcticos
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La fase de apertura permite explorar y recuperar los saberes
previos e intereses del estudiante, asi como aspectos del
contexto relevantes para su formacion. Al explicitar estos
hallazgos en forma continug, es factible reorientar o afinar las
estrategias diddacticas centradas en el aprendizaje, los
recursos diddcticos y el proceso de evaluaciéon del aprendizaje,
entre otros aspectos seleccionados.

La fase de desarrollo permite crear escenarios de aprendizaje
y ambientes de colaboraciéon para la construccion y
reconstruccién del pensamiento a partir de la realidad y el
aprovechamiento de apoyos didacticos, para la apropiacién o
reforzamiento de conocimientos, habilidades, actitudes y
valores, asi como para crear situaciones que permitan valorar
las competencias laborales, las Habilidades para la Vida y el
Trabajo, asi como los Conceptos Centrales de la Educacion
para el Desarrollo Sostenible del estudiante, en contextos del
aula, escuela y de la comunidad.

Consideraciones pedagégicas

«  Recuperacion de  experiencias, saberes vy
preconcepciones de los estudiantes, para crear andamios
de aprendizaje y adquirir nuevas experiencias y
competencias.

« Reconocimiento de competencias por experiencia o
formacién, por medio de un diagndstico, con fines de
certificacion académica y posible acreditacién del
submédulo.

« Integracién grupal para crear escenarios y ambientes
de aprendizaje.

« Mirada general del estudio, ejercitacién y evaluacion
de los aprendizajes de trayectoria y metas de aprendizaje.

Consideraciones pedagégicas

« Creacion de escenarios y ambientes de aprendizaje y
cooperacion, mediante la aplicacién de estrategias,
métodos, técnicas y actividades centradas en el
aprendizaje, como aprendizaje basado en problemas
(ABP), método de casos, método de proyectos, visitas al
sector productivo, simulaciones o juegos, uso de TIC,
investigaciones y mapas o redes mentales, entre otras,
para favorecer la generacion, apropiaciéon y aplicacion de
competencias laborales, Habilidades para la Vida y el
Trabajo, asi como los Conceptos Centrales de la Educacion
para el Desarrollo Sostenible en diversos contextos.

«  Fortalecimiento de ambientes de cooperacion y
colaboracién en el aulg, escuela y comunidad, a partir del
desarrollo de trabajo individual, en equipo y grupal.




228

La fase de cierre propone la elaboracidn de sintesis,
conclusiones y reflexiones argumentativas que, entre otros
aspectos, permiten advertir los avances o resultados del
aprendizaje en el estudiante y, con ello, la situacién en que se
encuentra, con la posibilidad de identificar los factores que
promovieron u obstaculizaron su proceso de formacion.

« Integracidn vy ejercitacibn de competencias y
experiencias para aplicarlas, en situaciones reales o
parecidas, al @mbito laboral.

« Aplicacién de evaluacion formativa para verificar, dar
seguimiento y retroalimentar el desempeno del estudiante
de forma continuaq, oportuna y pertinente.

* Recuperacion de evidencias de desempeno vy
producto, para verificar el logro de la competencia laboral.

Consideraciones pedagégicas

» Verificar el logro de las competencias laborales,
Habilidades para la Vida y el Trabajo, asi como los
Conceptos Centrales de la Educacion para el Desarrollo
Sostenible planteadas en las UAC, y permitir la
retroalimentacién o reorientacién, si la o el estudiante lo
requiere o solicita.

«  Verificar el desempefio del propio docente, asi como el
empleo de los materiales diddcticos, ademds de otros
aspectos que considere necesarios.

« Integracidn vy ejercitacibn de competencias y
experiencias para aplicarlas en situaciones reales o
parecidas al dmbito laboral, mediante prdcticas
demostrativas, guiadas, supervisada y autdbnomas en el
aula, escuela, comunidad o empresa.
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Estrategia didactica sugerida UAC1

1 Identifica las etapas de desarrollo histérico de la comunicaciéon grafica desde la perspectiva del disefio gréfico, a

Identifica formas de partir del andlisis de informacién en fuentes confiables sobre la evolucién del disefio y comunicacion grdfica;

comunicacioén gréfica realizando de manera colaborativa, asertiva y empdtica, un organizador grdafico que incluya datos desde las pinturas
utilizadas a través del rupestres hasta la gréfica actual tales como: periodos o manifestaciones de comunicacion grdfica, influencia de
tiempo paises y culturas, desarrollo de la imprenta, industrializacidon de la produccion, creacién de sistemas de impresion,

personajes emblemdticos, influencia de los cédices prehispanicos, técnicas publicitarias, fundacién de la Bauhaus,
primeros logotipos, influencia de la computadora en la grdfica digital y otros datos que el experto considere
relevantes. Socializando en plenaria y complementado el organizador gréfico con informacién expuesta por otros
equipos en un ambiente empdtico, demostrando un pensamiento critico y objetivo.

Clasifica los tipos de comunicacién grdfica desde la perspectiva del disefio grafico, mediante la indagacién
relacionada con los tipos de comunicacién visual, recabada en fuentes confiables; registrando en un organizador
grdfico, que permita la comparacion, informacion sobre los tipos de comunicacion visual, sus caracteristicas, su
finalidad, los cambios que han sufrido desde su aparicion, creacidén y reconocimiento, hasta la actualidad.
Redactando en plenaria una definicion argumentada, asumiendo una postura critica y reflexiva, considerando el
impacto e importancia de la comunicacion grafica en su vida cotidiana.

Clasifica las éreas de desarrollo de la comunicacion gréfica desde la perspectiva del disefio gréfico, recuperando
informacién de diversas fuentes fisicas y/o digitales, registrando las ideas principales en el pizarrén de manera
colaborativa, atendiendo a las indicaciones del experto, las dreas de desarrollo de la comunicaciéon gréfica y sus
caracteristicas: disefio editorial, disefio publicitario, disefio de packaging, disefio de identidad corporativa, disefio de
sefalética, disefio técnico, disefio web, disefio multimedia, disefio tipogrdfico. Elabora un cuadro de doble entrada en
la que se denote la informaciéon mds relevante; socializando los hallazgos con la finalidad de que complemente su
tabla en caso de que lo considere necesario, asumiendo una actitud empatica y de respeto, empleando en todo
momento una comunicaciéon asertiva.
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Determina las aplicaciones de la comunicacidon gréfica desde la perspectiva del disefio grdfico, analizando
informacioén documental de diversos productos grdficos, tales como: carteles, logotipos o flyers. Registra informacién
tal como: tipo de letra, composicion, color, entre otras caracteristicas, para que sea capaz de relacionar tanto las
dreas identificadas como las aplicaciones correspondientes a cada una con los productos gréficos que resultan de
ellas, empleando terminologia que va adquiriendo de la formacién laboral, con la asesoria del experto, a fin de
dominar conceptos bdsicos que permitan una comunicacion fluida en su entorno laboral encontrando soluciones
especificas a problemas de comunicacién grdfica, siendo empdtico, sociocritico, tolerante y resiliente.

Elabora iconos o simbolos graficos bésicos, analizando informacién en fuentes confiables fisicas y/o digitales sobre
semibtica o semiologia visual, la relacién de significado-significante, los tipos de signos y su importancia en la
comunicacion gréfica; disefiando iconos o simbolos, atendiendo las instrucciones y recomendaciones del experto,
que representen la percepcién personal y/o colectiva de la figura humana, animales y/o cosas con la finalidad de
enfatizar la importancia de las imagenes gréficas como referencias de una o mdltiples realidades. Socializando en
plenaria respetando los diversos pensamientos y percepciones de la realidad de manera constructiva, critica y
reflexiva.

Elige una forma de comunicacién grafica, partiendo de los tipos de comunicacion y representacion visual registrados
en actividades anteriores; elaborando en equipo la representaciéon iconogrdfica o simbdlica de sitios de interés
(locales, nacionales e/o internacionales), presentado en un soporte elaborado preferentemente en material reciclado,
con el apoyo del experto. Verificar en plenaria el impacto de los iconos y simbolos en los espectadores, sus repuestas,
su significacion e interpretaciéon, mostrando actitud critica, de respeto hacia los distintos productos resultantes y
expresando comentarios con asertividad y empatia.

Lenguaje y comunicacion
Conciencia histérica

Cultura digital




Comunicacion
Colaboracion y trabajo en equipo
Empatia
Creatividad
Toma de decisiones

Sistemas socioeconémicos
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El estudiante atiende la presentacion del docente, las competencias
laborales, ocupaciones, sitios de insercién laboral, actividades clave, las
normas de convivencia y de trabajo escolar, evidencias de evaluacion,
prdacticas a desarrollar y horarios.

Mediante una técnica se presenta y conoce al resto del grupo. El docente
motiva la participacion de todos los integrantes.

El estudiante atiende indicaciones del docente, mientras expone una
serie histérica de carteles publicitarios, y responde en plenaria a las
siguientes preguntas:

¢Cudl es el origen del cartel que estas observando?

¢Qué elementos identificas?

¢Cudl fue el primer cartel publicitario?

¢Doénde se cred?

¢Qué elementos crees que contenian?

¢Qué otros elementos de publicidad gréfica conoces?

¢Qué acontecib entre un cartel y otro?

N/A

Heteroevaluacién

N/A

Preguntas contestadas/
Lista de cotejo

0%

5%
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El docente recupera las aportaciones de sus estudiantes, los involucra y
orienta hacia la comprensién de la relevancia histérica de la
comunicacion grdéfica.

El estudiante consulta informacidén en fuentes confiables, de manera
autébnoma, sobre las etapas del proceso histérico de la comunicacién
grdfica.

El estudiante, de manera colaborativa, realiza un organizador gréfico,
que incluya los datos obtenidos en su andlisis de informacién. El docente
guia la recuperacion de la informacién, puntualizando datos, fechas,
personajes, entre otros aspectos.

El estudiante socializa la informacidon obtenida, plasmada en su
organizador grdéfico y la complementa con aportaciones de otros
companeros. El docente fomenta la interaccion de los estudiantes para
que complementen su organizador grdfico. El estudiante consulta
informaciéon, de manera auténoma, sobre los tipos de comunicaciéon
gréfica. Desarrolla un organizador grafico que le permita comparar: los
tipos de comunicacion visual, sus caracteristicas y finalidad. El docente
propicia la elaboracion del organizador grdfico, enfatizando sobre los
datos comparativos de los tipos de comunicacion visual.

El estudiante, de manera colaborativa, redacta una definicidn
argumentada sobre la comunicacion grdfica. El docente fomenta la
aportacidn de ideas y supervisa la redaccién de las definiciones.

El estudiante recupera informacién de diferentes fuentes sobre las dreas
del desarrollo de la comunicacién grdfica.

El estudiante, en lluvia de ideas, plasma en el pizarrdén las ideas
principales sobre las @reas de desarrollo de la comunicacion gréfica y
sus caracteristicas. El docente coordina las anotaciones, propiciando
ambientes de participaciéon con comunicacion asertiva.

N/A

Coevaluaciéon

Heteroevaluaciéon

Heteroevaluacion

Coevaluaciéon

N/A

N/A

Coevaluacién

Informacién obtenida/
N/A

Organizador grdfico [
Lista de cotejo

Retroalimentacién del
organizador grdfico /
Guia de observaciéon
Organizador gréfico /
Lista de cotejo

Definicion
argumentada [ Guia
de observacion

N/A

Anotaciones/ Guia de
observacién

Tabla de doble
entrada/Lista de
cotejo

N/A

10%

N/A

10%

10%

N/A

N/A

10%
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El estudiante elabora un cuadro de doble entrada con lo mds relevante
sobre las dreas de desarrollo de la comunicacién grdafica y sus
caracteristicas, tales como: disefio editorial, publicitario, de packaging,
de identidad corporativa, de sefalética, técnico, web, multimedia y
tipogrdfico. Socializa los hallazgos para complementar su tabla. El
docente propicia el andlisis y la identificacién de caracteristicas para la
elaboracién del cuadro de doble entrada.

El estudiante registra informacion sobre las aplicaciones y elementos de
la comunicacién grdafica, al analizar productos como: carteles, logotipos
o flyers. Emplea terminologia que va adquiriendo del experto para la
formacioén laboral. El docente propicia el andlisis y la identificacion de
caracteristicas sobre las aplicaciones y los elementos de la
comunicacion gréfica, aportando lenguaje técnico.

El estudiante consulta y analiza informacion sobre semibética, semiologia
visual y su importancia en la comunicacion gréfica. El docente aporta el
contexto sobre el tema y presenta informacion.

El estudiante disefia iconos o simbolos que representen la percepcion
personal y colectiva de la figura humana, animales u objetos, con la
finalidad de enfatizar la importancia de las imégenes graficas como
referencia de una o mudltiples realidades. EI docente supervisa la
realizacién del icono, aportando sugerencias como experto.

El estudiante socializa sus hallazgos, en plenaria, respetando los diversos
pensamientos y percepciones de la realidad, de manera constructiva,
critica y reflexiva. El docente coordina la participacion.

El estudiante entregard como producto final la representacion
iconogrdfica o simbdlica de sitios de interés (locales, nacionales o
internacionales), presentado en un soporte elaborado con material
reciclado. Verifica en plenaria, el impacto de los iconos y simbolos en los
espectadores, sus repuestas, su significacién e interpretacién. Muestra
actitud critica, de respeto hacia los distintos productos resultantes, y
externa comentarios con asertividad y empatia. El docente supervisa la

N/A

N/A

Heteroevaluacion

Heteroevaluacion

N/A

N/A

lcono [ Rabrica

Representacion
iconogrdafica con
material reciclado [
Rabrica

N/A

N/A

20%

35%
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realizacién de la representacion iconogrdafica y retroalimenta de forma
asertiva al estudiante.
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MARCO DE HABILIDADES PARALAVIDAY ELTRABAJO

En la construccion del Marco se entrevistaron a estudiantes, egresados, docentes, instructores, directores de
plantel, instituciones del sector publico, cdmaras empresariales y agencias internacionales. El resultado del
proceso consultivo permitié contar con un marco de habilidades para la vida y el trabajo en la educacién dual
del tipo medio superior, asi permitira:

» Tener un lenguaje comun entre las escuelas y las empresas en cuanto a las habilidades para la vida y el
trabajo adesarrollarenlasy los estudiantes registrados en algdn modelo de educacion dual.

= Desarrollar contenidos curriculares, materiales diddcticos y procesos de formacidon con un enfoque comun.

» Tener una referencia para procesos de seleccion, formacién y evaluacién de estudiantes que la autoridad
educativaconvenga para la opcidon educativa dual.

La importancia que tienen las HVYT dentro del sector productivo y en la vida de las personas, se considera
importante incluirlas en el curriculo no solo de la Educacion Dual, sino en las modalidades y opciones educativas
en que se imparte laformacién laboral ala que hace referencia el MCCEMS.

Elmarco de HVyT contiene las principales habilidades que pueden ser adaptables alas necesidades de diferentes
sectores,por lo que es importante, que se puedan seleccionar aquellas que son prioritarias fortalecer en las y los
jovenes, sin perderde vista la importancia de ofrecer una formacién integral que procure su bienestar fisico y
socioemocional.



Figura 1. Marco de habilidades para la vida y el trabajo
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Fuente. SEM. COSFAC 2023. Metodologia para el disefio y redisefio de programas de estudio de la formacion laboral.
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Tabla 1. Descripcién de las Habilidades para la vida y el trabajo

Dimension Habilidad Definicion Habilidades relacionadas

Autoconocimiento, empatia,
colaboracién y trabajo en
equipo.

Toma de decisiones, resolucion de

problemas,empatia,
Empoderamiento comunicacion.

Autoestima, empatia,
confianza, regulacion de
emociones, autoeficacia.

Comunicacién, conciencia
social,empatia, regulacion de
emociones, asertividad,
resolucién de problemas.

Capacidad para establecer relaciones interpersonales
sanas y armoénicas con personasy grupos diversos, que
lleven allogro de metas grupales.

Empatia, respeto por la
diversidad, colaboracion,
comunicacién, resolucién de
problemas.

Respeto por la diversidad,
resolucién de conflictos,

Ciudadania Habilidad para adoptar la perspectiva de otras personas
con antecedentes y culturas distintas; implica sentir
empatia y entender formas sociales.

activa

Capacidad de comprender los sentimientos y

emociones de los demds sin juzgarles, y ser capazde L y
comunicacion, colaboraciony

experimentarlas por simismo. . .
trabajo en equipo.
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Dimension Habilidad

Habilidades relacionadas
Resolucién de problemas, manejo
de emociones, toma
de decisiones, autonomia.

Aprendizaje

Toma de decisiones, conciencia
social, creatividad,empatia,
pensamiento critico.

Autoconocimiento, resolucién de

problemas,toma de decisiones,
autonomia en el trabajo,

regulacién de emociones.

Proceso sistematico de eleccion entre un conjunto de
alternativas, con base en criterios especificos e
informacion disponible.

Autoconocimiento, regulacion de
emociones, comunicacion,
resolucién deproblemas, logrode
metas.

Capacidad para establecer, planificar y trabajar para el
logro de objetivos a corto y largo plazo,con criterios de
Empleabilidad éxito tangibles e intangibles. Implica organizar el trabajo,
gestionar el tiempo adecuadamente y sostener la

motivacioén, elimpulsoy elcompromiso.

Persistencia, resolucion de
problemas, regulacion de
emociones, autoconocimiento,
autonomia, proposito.

Capacidad de aplicar aprendizaje personal (qué y como
aprendemos) y hacer uso de la orientacién para buscar
continuamente el aprendizaje de nuevos conocimientos
y habilidades para mejorar.

Resolucién de problemas,
creatividad, toma de
decisiones, autoconocimiento,
regulacién de emociones.

Fuente. SEM. COSFAC 2023. Metodologia para el disefio y redisefio de programas de estudio de la formacién

laboral.
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CONCEPTOS CENTRALES DE LA EDUCACION PARA EL DESARROLLO SOSTENIBLE

CoCEDS

Definicion

Nexo
Energia-
Alimento

Agua-

Es un enfoque holistico e integrado para asegurar
el acceso al aguq, la energia y los alimentos a
largo plazo, por lo que los ecosistemas
desempenan un papel central en el concepto. Se
centra en la base de los recursos biofisicos y
socioeconébmicos de los que dependemos para
lograr  objetivos  sociales, ambientales vy
econdémicos relacionados con el agua, la energia y
los alimentos. Surge de la necesidad de ver cada
sector como algo que no estd separado; sino
como algo complejo e inextricablemente
entrelazado.

Habilidad
Comienza por examinar todo el sistema y sus interrelaciones para
entender doénde hay que actuar para mejorar la sostenibilidad de los
recursos y/o servicios; solo entonces se formulan acciones (centradas en
el agua o no).
Gestiona los conflictos e identifica los desafios y las sinergias en los
sectores Agua-Energia-Alimento; asi como sus interrelaciones en el
contexto local, regional y/o nacional de los y las estudiantes.
Pondera igualitariamente todos los sectores y tiene una perspectiva
sistémica e integral para la proteccion del bienestar humano y la salud
de los ecosistemas.
Ofrece un enfoque holistico e integrado para coadyuvar al acceso y
disponibilidad al agua, la energia y los alimentos a largo plazo.

Servicios
Ecosistémicos

Son todos los servicios que la naturaleza provee a
la sociedad para sustentar la vida; varian en
funcién de los ecosistemas (latitud, topografia,
estado de conservacién, entre otros), y del uso que
la sociedad hace de ellos. Existen cuatro tipos de
servicios: aprovisionamiento (productos
obtenidos de la naturaleza), regulacion
(beneficios de la regulaciéon de procesos de los
ecosistemas); sostenimiento (servicios necesarios
para la producciéon de otros servicios de los
ecosistemas) y culturales
materiales).

(beneficios no

Identifica el tipo de servicio ecosistémico urbano/rural procesado en la
cadena de valor (provision, regulacién/soporte y cultural), y definido por
la estructura fisica de la localidad, ciudad o regién y no sélo por sus
limites administrativos y/o normativos.

Desarrolla una légica de interaccién reciproca y equilibrada entre el
capital natural y el social, para salvaguarda del bienestar humano y la
regeneracion de los servicios ofrecidos por los ecosistemas en el
mediano y largo plazo.

Identifica compensaciones y externalidades e incorpora soluciones
basadas en la naturaleza a las funciones ecoldgicas y sociales de los
servicios ecosistémicos urbanos y las dreas protegidas urbanas (p.e.
zonas verdes seminaturales como parques, cementerios), dentro un
contexto socioeconémico particular.




241

Es un concepto holistico, sistémico e inclusivo del
ser humano en la naturaleza, es decir, un sistema
adaptativo y complejo en el que interactuan
componentes culturales, politicos, sociales,

Identifica interacciones y componentes vitales que contribuyan al
desarrollo de eco-comunidades resilientes (urbanas, rurales o mixtas;
locales, nacionales, regionales).

Disefa sistemas complejos con enfoque en el desarrollo de la resiliencia

Sistemas Socio- | econémicos, ecolégicos y tecnolégicos. La socio-ecoldgica y la regeneracion de los servicios ecosistémicos.
ecologicos condiciébn para asumirse como tal es que la | e Transmite claramente los fundamentos de los sistemas sostenibles, sin
delimitacion del sistema se realice a partir de sus importar el tipo particular de sistema socio- ecolégico.
interacciones con los sistemas sociales y | e Delimitalos sistemas a partir de las interacciones entre los componentes
ecolégicos con los que se relaciona. sociales (cultura, sociedad, economia y politica) y ecolégicos
(naturaleza y ambiente) relacionados.
Es el estudio de las distintas interacciones entre | e  Analiza los procesos de crecimiento econémico y de desarrollo desde
sistemas econdmicos y sistemas ecolégicos. Por lo una perspectiva sistémica, transdisciplinaria y circular.
tanto, el campo de estudio de la economia es un | ¢  Evalla las cadenas de suministro y de valor, a través de andlisis
subconjunto del campo de estudio de la ecologia. multicriterio y criterios bioéticos.
Economia Tieng en cuenta que ?l funciohqmiento de los | e Interpreta la actividad econémica y la gestién ecolégica como un
Ecolégica ecosistemas es complejo y no lineal, por lo que proceso co-evolucionario, en donde las sociedades son consideradas

rebasar los umbrales, genera consecuencias
irreversibles e impredecibles. Ademds, considera
que el capital natural requiere ser preservado a un
nivel critico (Principio Precautorio), a través de
proyectos de restauracion de los ecosistemas.

organismos vivos (metabolismo social).
Disefia sistemas de restauracién de ecosistemas para la compensacion
parcial de la pérdida de capital natural (principio precautorio).

Fuente. SEM. COSFAC 2023. Metodologia para el disefio y redisefio de programas de estudio de la formacién laboral.
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PROCESO DE EVALUACION BAJO EL ENFOQUE EN COMPETENCIAS

La evaluacion en el enfoque de competencias es un “proceso por el cual se obtienen evidencias del progreso
de aprendizaje en los estudiantes, este proceso debe planificarse con base a las competencias deseadas en la
formacidén de conocimientos, habilidades y actitudes socioafectivas”. Garcia Acosta, José Guillermo y Garcia
Gonzdlez, Maryuri (2022).

La evaluacién se caracteriza por ser un proceso de diagnéstico, formativo e integral del saber, saber hacer,
saber ser, asi como el bagaje histérico y cultural del estudiante, se aplica en situaciones que representan la
realidad social y laboral de los sectores y de la comunidad en espacios de formacidén, en otras palabras, “es
evaluar la actuacion en contexto, es decir, el saber hacer, se sustenta en los saberes disciplinares vy, justificado
desde una ética profesional, que es lo que espera alcanzar de una competencia en el Gmbito de la formacion
integral” Huerta Rosales, M. (2018).

Actualmente, “La evaluacion en este tercer milenio debe ser formativa y promover el aprendizaje de los
estudiantes. No solo debe analizarse como un momento final para el control de lo aprendido, sino como un
momento inicial y permanente que estimula e incita el deseo de aprender.” Es decir, permite al docente mejorar
y perfeccionar el proceso de formacién y orientar el aprendizaje de los estudiantes”. Ortiz Ocanaq, A. (2022).

Principios que orientan el proceso de evaluacidn en competencias

validez Accesibilidad gquidad

Fuente: COSFAC
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« Validez: debe existir correlacion entre los resultados de la evaluacién y los resultados esperados en situaciones
laborales reales.

« Confiabilidad: producir resultados consistentes al evaluar en momentos diferentes y en diversos contextos.

« Accesibilidad: facilitar el acceso a cualquier persona que pueda ser capaz de demostrar el desarrollo de la
competencia.

» Comunicacion: dar a conocer previamente las condiciones en que se va a evaluar, posteriormente, comunicar
los resultados mediante la retroalimentacion.

» Equidad: evitar cualquier prdactica discriminatoria, los estudiantes son evaluados bajo los mismos criterios e
indicadores.

« Flexibilidad: adaptarse a diferentes modalidades y opciones de formacidn, asi como a las caracteristicas y
necesidades de los educandos.

Bajo estas orientaciones y para el redisefio curricular de la formacion laboral, el proceso de evaluacién
representa el “punto de llegada” en el que el estudiante tiene la oportunidad de aplicar de manera integral y en
escenarios cercanos a los laborales y sociales, el conocimiento fundamental de los recursos sociocognitivos,
dreas de conocimiento y recursos socioemocionales en la demostracién de la(s) competencia(s) laboral(es)
bdsicas o extendidas desarrolladas durante el proceso de formacion.

Por lo anterior y en un ciclo de mejora continua del proceso de ensefianza y aprendizaje, la evaluacién inicial
cobra sentido al diagnosticar o reconocer los saberes, caracteristicas e intereses del estudiante, asi como las
condiciones en las que se promoverd el aprendizaje significativo, con el fin de realizar ajustes a los contenidos
curriculares, estrategias, actividades y recursos. La evaluacién formativa tiene la virtud de monitorear el
progreso del aprendizaje y proporcionar retroalimentacion sobre logros, deficiencias y oportunidades de mejora
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del estudiantado, informacion valiosa para que los actores educativos tomen decisiones sobre iniciativas
pedagdgicas e institucionales que mejoren el desempeno del estudiantado y el servicio educativo,
convirtiéndose en una fuente de motivacion para todos. La evaluacién sumativa comprueba el logro de las
competencias en contextos similares a la realidad laboral y social, como se declara en el perfil de egreso.

En la practica educativa concreta, la evaluacion integral permite contar con una visidn completa y reflexiva, al
recibir informacién de quienes verdaderamente participaron en el proceso de formacion, para lograrlo debe
promoverse: La autoevaluacién, el estudiante valora el desarrollo de sus competencias y la forma como las
aprendid, observa y reflexiona acerca de su persona, de sus actitudes y de su trabajo continuo. La coevaluacion,
en la que los companeros del grupo evaluan a un estudiante en particular, por lo que fomenta la cooperacion,
la colaboracion, el compartir ideas, la critica constructiva de las posturas de otros y la construccién social del
conocimiento. La heteroevaluacion, en la que el docente emite un juicio sobre el aprendizaje de los estudiantes,
por lo que evalla conocimientos, habilidades, actitudes y valores, a través de la integracion de evidencias y su
valoracidon mediante instrumentos.

Para lograr una evaluacion diagnéstica, formativa e integral, importante considerar los pasos siguientes:

¢En (Quién o

referencia quiénes :Cuéndo

a qué se participan evaluar?

x enla
evalia?
evaluaciéon?

Fuente: COSFAC
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Los instrumentos de evaluacidon son herramientas de medicidon y recoleccién de datos que permiten
documentar el aprendizaje de los conocimientos, habilidades y actitudes de los estudiantes, su seleccion debe
relacionarse con el objetivo de aprendizaje, la estrategia diddactica y ser adecuada al desempeno, los
indicadores y momentos de la evaluacidn: rabrica, prueba de ejecucién, portafolios de evidencias, diario de
campo o bitdcora, organizadores graficos, ensayo, resolucidn de ejercicios y problemas, exdmenes o pruebas
tipo saber, exposicion, método de casos, proyectos y debates o discusiones dirigidas, todas ellas deben
proporciona informacidén variable y confiable para la toma de decision.

Las evidencias de evaluacidn son pruebas concretas y tangibles que demuestran que se estd aprendiendo una
competencia: de desempeno (evidencian el hacer), de conocimiento (evidencian el saber) demuestran el
conocimiento y la comprensién que tiene la persona en la competencia, de actitudes y valores (evidencias del
ser) y de producto, evidencian los resultados puntuales que tiene la persona en la competencia (Moisés Huerta
Rosales).

Tipos de evidencias

Es la demostracién de las habilidades, destrezas, actitudes y | Son los resultados de la competencia laboral de manera

valores durante la ejecucién de la competencia laboral, | concreta que puede visualizarse o analizarse sobre el producto
relacionadas con la manipulacion fisica ymotora. terminado.

Los criterios para su valoracion est@nrelacionados con acciones | Los criterios para valorar la calidad de la evidencia son:
concretas quese esperan del estudiante. caracteristicas  biolégicas, fisicas, quimicas, técnicas, la
pertinencia,precision, originalidad, entre otras.



Ejemplos

e Demostrar un trabajo o prdcticaexitosa.

e Participacién en la realizacién de unatareaindividual o
grupal.

e Participacion en la
brindar algun servicio.

atencién  depersonasoen
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Ejemplos

Trabajos escritos o
informes, bitdcoras.

investigaciones, diarios, registros,
Visuales:

otros.

dibujos, ldminas, pinturas, presentaciones, entre

Audiovisuales: videograbaciones, peliculas, entre otros.

e Participacion en exposiciones,comunicarideas e Maquetas, planos, bocetos, prototipos, aparatos, equipos,
odebatir. entre otros.
® Proyectos
e Portafolios
Instrumentos
e Guia de observacioén Listas de cotejo
e Rdbricas Bitdcoras
e Registros anecdéticos Rabricas

e Bitacoras

Fuente: COSFAC



Pasos para evaluar competencias laborales

competencia,
indicando el criterio
o criterios que se
deben tener en
cuenta.

Determinar los
aprendizajes
por evaluar.

Establecer la
evidencia o
evidencias a partir
de las actividades
de aprendizaje.

Fuente: COSFAC

Establecer
qué criterios e
indicadores
deben ser
conocidos por
los estudiantes
para poder
acreditar.
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